
Università degli Studi di Macerata

E i M k tiEconomia e Marketing 
Agroalimentare

*
Alessio Cavicchi

Dipartimento di Scienze della Formazione, dei 
Beni Culturali e del Turismo

Introduzione



Docente
Alessio CavicchiAlessio Cavicchi

Ricercatore

Economia Agraria Marketing Agroalimentare Turismo RuraleEconomia Agraria, Marketing Agroalimentare, Turismo Rurale

a.cavicchi@unimc.it

Dipartimento di Scienze della Formazione, dei Beni Culturali e 
del Turismo

PHD - Economia delle risorse alimentare e dell’ambiente
Università di Napoli “Parthenope”U e s tà d apo a t e ope

MSc - Food Economics and Marketing
Università di Reading

Economia e 
Marketing 

Università di Reading

Laurea - Economia
Università di FirenzeAgroalimentare

2

Università di Firenze



Docente

3



Docente: principali pubblicazioni
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Materiale Didattico
- Sito internet con materiale a disposizione (aggiornato dopo ogni lezione)Sito internet con materiale a disposizione (aggiornato dopo ogni lezione)
http://docenti.unimc.it/docenti/alessio-cavicchi

Lucidi ppt 
+ 

Dispense p

Letture (Obbligatorie) Articoli (Approfondimento)

- Rassegna stampa: portare articoli pertinenti per la discussione in classe 
rispetto agli argomenti della lezione precedente e presentarli a tutti
- Spazio metodologico ad ogni lezione
- Testi obbligatori per non frequentanti:
Il M k ti d i P d tti Ti i i N i (2009) Di d hIl Marketing dei Prodotti Tipici – Nomisma (2009) + Dispense ad-hoc su 
internet
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Ipotesi di lavoro

Frequenza vivamente consigliata!Frequenza vivamente consigliata!

Non si copiano le diapositive 
(riportano lo stesso numero di pagina di quelle scaricabili) 

ma si prendono appunti su quello che dice il docente! 

Prendere appunti è diverso da “trascrivere”!!!

Si interviene ponendo domande 
(e correggendo il docente, se sbaglia)!( gg , g )

Non esistono domande stupide: 
l ti di i t i i i li!
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Ipotesi di lavoro

Suggerimento:

Porsi con coscienza critica di fronte allo studio… 

Con che metodo siamo arrivati a questa conoscenza?

Quali sono i criteri per affrontare le problematiche di 
questo settore?
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Ipotesi di lavoro

Lezioni frontali

Seminari

Visite di studio: prossima settimana?Visite di studio: prossima settimana?
Altri momenti?

ITALIACAMP

Hp di gruppo di lavoro….
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Calendario Didattico (provvisorio): lezioni

OttobreOttobre

24 Lezioni frontali
30-31 Lezioni frontali
Novembre
6-7 Lezioni frontali
13 14 Lezioni frontali + Seminari13-14 Lezioni frontali + Seminari
20-21 Lezioni frontali + Seminari
27-28 Lezioni frontali + Seminari
Dicembre
11-12 Lezioni frontali + Seminari
19 Test in classe (pre-appello)19 Test in classe (pre-appello)
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Possibili Seminari e Visite di Studio: le esperienze degli anni passati...
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Modalità di esame

24 punti - prova scritta sul contenuto del corso 
(pre-appello dicembre!)

programma: lezioni docente- programma: lezioni docente 
- modalità: multiple choices + 2 domande con risposta aperta

8 punti - Punti bonus “random” per compiti svolti 
in classe o homeworks

Totale realizzabile: 32
Da 30 in poi = 30 e lodeDa 30 in poi  30 e lode
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