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El abrigo camel, el abrigo eterno

Un clásico de la moda que sigue igual de deseable que el primer día

Vicente Benavent
Las puertas de los desfiles y sobre las perchas más admiradas, el abrigo camel vuelve a primera línea de fuego de la mano de las mejores modelos. Y es que, ciertas prendas viven oleadas de esplendor, momentos álgidos en que se sitúan en el punto de mira. De 0 al 100 como por arte de magia, en lo que dura una escena en el cine, un acertado plano en publicidad o una instantánea callejera con todo el sello paparazzi. Si bien jamás desaparecen, sí es cierto que viven con respeto y discreción sus momentos de transición. Son los básicos eternos; prendas clásicas que no entienden de tendencias sino de elegancia atemporal. El abrigo camel –junto a la chaqueta negra de piel o la perfecta camisa blanca– es uno de los mayores abanderados. 

Uno de sus míticos momentos lo protagonizó junto a Carolyn Bessette, la verdadera princesa de Nueva York. Puede que inspirada por la ciudad de los rascacielos o por la estricta imaginería made in Calvin Klein –donde Bessette trabaja–. El corte regio y longitudinal del abrigo camel resaltaba su figura esbelta. O puede, quizás, que fuera un guiño al estilo impecable de su icónica suegra, Jacqueline Kennedy. Al tiempo que la viuda de JFK se convertía en Jackie O. la revista Life la inmortalizó en una sonriente portada visitendo un precioso abrigo camel. 

Otros iconos de estilo ayudaron a reforzar el mito. Para el recuerdo –y honrando al abrigo camel en la gran pantalla– los paseos de Ali McGraw en Love Story. Eran los setenta, una de las décadas más revisitadas en materia de estilo. Chloè apostó fuerte por el aire seventies en su colección de otoño/invierno 2010. Tanto que hasta una bamboleante Raquel Zimmermann lucía la versión capa en el spot del perfume Love. Pero el mérito es, sin duda, de Max Mara, una firma consagrada al 101801 –su venerado abrigo camel–. Ahora son las modelos las que lo visten y combinan elevando a la categoría de cool un básico imperecedero. Así lo llevan ellas.  
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BOLSOS “MADE TO ORDER”

Exquisitos, atemporales y, por primera vez, personalizables. Gucci presenta BOLSOS MADE TO ORDER, un nuevo servicio que permite al cliente escoger un bolso de leyenda Gucci y modificarlo a su medida.
El servicio MADE TO ORDER de Gucci amplía la filosofía de personalización y meticulosa atención al detalle propia de la Casa, permitiendo la personalización de elementos opcionales así como acabados y detalles, e incluye no solo el bolso New Bamboo sino también el New Jackie y el Stirrup. Mediante este exclusivo servicio, que ofrece una amplia variedad de pieles exóticas y combinaciones de color para los bolsos más representativos de la Casa, Gucci ensalza su tradición de lujo personalizado. Concebidos por la directora creativa Frida Giannini, estos modelos clásicos están disponibles por encargo en materiales preciosos como el avestruz y el cocodrilo.

GUCCI: ICONOS DE UN LEGADO

EL BOLSO STIRRUP: Inspirado en el icónico modelo de 1975, el bolso Stirrup tiene una estructura rígida caracterizada por una intrincada construcción y una artesanía sin precedentes que reflejan los valores esenciales y el saber hacer de larga trayectoria de Gucci.
EL BOLSO NEW BAMBOO: Creado en 1947, el Bamboo original era un bolso pequeño en pecarí con un asa curva de bambú. 
EL BOLSO NEW JACKIE: Un clásico inmediatamente reconocible por sus formas redondeadas y su cierre de botón que recibió su nombre originalmente en honor a Jacqueline Kennedy Onassis después de que fuera fotografiada varias veces luciéndolo.

MATERIALES Y COLORES
Cada bolso Made to Order es el resultado de un exquisito trabajo por parte de los artesanos de Gucci empleando técnicas manuales.
Hay varios acabados disponibles para la piel de cocodrilo, incluyendo efecto brillo, mate y metalizado, mientras que los detalles metálicos, como el clásico adorno de espuela y demás apliques, están disponibles en oro claro y plata u oro viejo y plata en función del material y la combinación de colores. 
La sofisticada gama de colores varía desde tonos de azul, gris claro y cacao hasta tonalidades vibrantes como el verde esmeralda.
TAMAÑO DE LOS BOLSOS
El bolso New Bamboo está disponible en tres tamaños distintos: pequeño, mediano y grande.
El New Jackie está disponible en dos tamaños diferentes: mediano y grande.
PERSONALIZACIÓN
Para cada bolso hay una cartera Made to Order a juego elaborada con los mismos materiales, colores y acabado, entre las que destacan el modelo de cremallera con borla y los modelos continentales del Bamboo y el Stirrup.
Todos y cada uno de los artículos pueden personalizarse con las iniciales del cliente repujadas en oro, plata o piedra seca en el interior e incluyen la entrega en mano en un paquete especial con la inscripción Made to Order. Junto con los programas de trajes Made to Measure y calzado Made to Order para hombre, el servicio de bolsos de mujer es un símbolo del compromiso continuado de Gucci con la creación de diseños hechos a medida que satisfagan las necesidades y exigencias del consumidor actual.
Articolo preso dal sito www.gucci.com

BORSE “MADE TO ORDER”

Elegante, senza tempo, e per la prima volta personalizzabile. Gucci presenta Made to Order, un nuovo servizio che ti permette di scegliere una leggenda Gucci e di realizzarla come vuoi tu.

Il servizio MADE TO ORDER di Gucci interpreta al meglio la filosofia di personalizzazione e l’ attenzione al dettaglio propri del marchio. Il programma MADE TO ORDER per la donna, ora include, oltre alla New Bamboo, anche le borse New Jackie e Stirrup. 

Un servizio esclusivo, che offre una vasta gamma di pellami esotici e un’ampia palette di colori, con il quale Gucci estende la sua tradizione nel lusso personalizzato alle sue borse più iconiche. Ideati da Frida Giannini, Direttore Creativo di Gucci, questi modelli sono disponibili su ordinazione in materiali estremamente pregiati come lo struzzo e il coccodrillo.

Le borse iconiche di Gucci: Icons of Heriage

LA BORSA STIRRUP: Ispirata ad un iconico modello del 1975, la borsa Stirrup ha una struttura rigida che vanta una complessa costruzione realizzata grazie ad una tecnica senza pari che riflette i valori e l’esperienza artigianale che da 90 anni contraddistinguono il marchio Gucci. 
LA BORSA NEW BAMBOO: Creato per la prima volta nel 1947, il modello è diventato un iconico esempio della maestria degli artigiani Gucci. Negli anni ’50 e ‘60 la borsa Bamboo venne indossata da innumerevoli celebrità internazionali, consolidando il suo destino come una delle borse Gucci più amate e di successo. 
LA BORSA NEW JACKIE: Ogni modello, realizzato a mano in Italia, richiede da un minimo di sette a un massimo di tredici ore di lavorazione
MATERIALI E COLORI
Ogni borsa Made to Order è il risultato di un’artigianalità ricercata e delle sapienti tecniche manuali degli artigiani di Gucci. Per le varianti in coccodrillo sono disponibili diverse finiture, quali l’effetto lucido, metallico o opaco, mentre la selezione degli accessori in metallo – come il dettaglio a sperone e tutte le altri componenti – comprende le opzioni oro e argento chiaro o oro e argento anticato, a seconda dei materiali e delle combinazioni di colore scelti. La sofisticata palette di colori varia dalle tonalità senza tempo dell’azzurro, del grigio chiaro e del cacao alle tinte più intense del verde smeraldo, del melograno e dello zafferano.
BORSE IN VARIE MISURE
La borsa New Bamboo è disponibilie in 3 diversi formati: piccola, media e grande. 
La borsa New Jackie è disponibile sia media che grande.

PERSONALIZZAZIONE
Ogni singolo articolo è inoltre personalizzabile con le iniziali del cliente impresse in oro, argento o a secco all’interno e prevede uno speciale packaging con la scritta Made To Order. 
In abbinamento alle borse, possono essere prodotti portafogli Made to Order nello stesso materiale, colore e finitura, incluso il modello con la cerniera e le nappine e i modelli Bamboo e Stirrup. 
www.gucci.com
Líneas futuristas y "retro" definen el calzado del otoño-invierno de 2013

Este adelanto de tendencias para 2013/2014 puede contemplarse en el Salón Internacional de la Piel, los Componentes y la Maquinaria para el Calzado y la Marroquinería (Futurmoda), que hoy ha abierto sus puertas en la Institución Ferial Alicantina (IFA).

Las tendencias presentadas desde la Asociación Española de Componentes de Calzado para la próxima temporada otoño-invierno vendrán marcadas por la "atemporalidad", representada con azules marinos y pasteles, y los materiales brillantes como el charol o las formas de diamante.

Esta visión "retrofuturista", como así la han denominado desde la patronal, contiene trazos de cultura pop que emulan las líneas de los años ochenta, con "luces espaciales", materiales sintéticos y plásticos metalizados, y las superficies agrietadas.

La perfección de los tejidos a través de la calidad del producto, con líneas redondeadas con corte minimalista y la utilización de la franela y la lana se unirán a esta moda.

Aparece también la arrogancia femenina como una de las cualidades claves de las tendencias futuras, con una apuesta por el cuero, el terciopelo, los bordados y las pieles artificiales, donde los contrastes son "inesperados" y el uso de las hebillas regresa.

Los tejidos "vintage" y exóticos serán los protagonistas en las líneas femeninas, mientras que en las colecciones de caballeros predominarán los colores azules gélidos, tostados, grises, dorados y morados.

Es la apuesta por los diseñadores y empresarios de los componentes de calzado, que estos días muestran sus creaciones y sus tendencias en Futurmoda, un salón que cumple su 28 edición.

Su presidente, Pedro Vives, ha afirmado en la inauguración tener "buenas expectativas" de este salón, en el que se dan cita 130 firmas y cuyas previsiones apuntan a unos 3.000 visitantes, un 19 por ciento más que en la misma edición del pasado año.

http://economia.elpais.com/economia/2012/10/30/agencias/1351622118_655439.html

GAFAS 
(http://www.gafasdesolonline.com/)

Tendencias

Lo retro y lo vintage están más de moda que nunca, pero si no te gusta ese estilo este verano podrás elegir el modelo de gafas de sol que más te guste. Te ofrecemos lo que se llevará la próxima temporada y lo que mejor te quedará. 

Grandes, oscuras, claras, con colores, sobrias, desenfadadas, retro, de diseño, clásicas... Si quieres enterarte de lo que está a la última para tus ojos, no te pierdas los modelos que hemos seleccionado. Lo que mejor te sienta y las tendencias que marcan estilo.

La secuela hippie de los sesenta lleva marcando nuestro estilo desde hace ya bastante. Este modelo de Versace da a tu rostro una imagen de sirena, suave, muy hepburn. Un consejo, favorecen más las de carey, en tonos marrones, geniales con el bronceado.


Es importante acertar con las gafas que van con nuestro tipo de cara y peinado. Por ejemplo, para ese estilo retro de flequillo corto, las pantallas enormes dan un divertido aire de estrella de cine. Son las que más se están llevando en los últimos años, y parece que siguen pegando fuerte. Otro modelo de Valentino. 


Aunque hace sol todo el año, el verano es la época estrella de las gafas de sol. Por eso, es en esta temporada cuando vemos los modelos más frescos y llamativos. Aprovechar los colores para darnos un toque diferente ahora que el tiempo lo permite es una estupenda idea. Lo tonos pastel para el broceado favorecen y refrescan la imagen. Prueba estos modelos de Vogue.


Aunque la moda nos arrastre hacia la grandiosidad y las gafas enormes, no podemos desdeñar algo que sienta bien. Seguir o no el último grito está en función de tu propio gusto. Las gafas estrechas tienen su encanto, aunque nos parezcan pasadas de moda por haber dejado de verlas en los escaparates. Ante todo, lleva lo que te guste. Mira esta propuesta de Gucci.



El estilo Ray-Ban de policía desafiante ha marcado una tendencia que siempre triunfa. Entre el verano 2006 y éste 2007 modelos derivados de este clásico identifican los rostros más a la última. Sin embargo, no pasan de moda, son para todo tipo de gente y dan un aire de chulería muy muy sexy... ¿No te encantan en ellos?

