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POPOLAZIONE

La popolazione giapponese, come guella italiana, sta

Invecchiando progressivamente. Il fenomeno,che ha forti

e diverse implicazioni sui consumi interni sui consumi e
sulla finanza pubblica, puo essere cosi visualizzato:
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JADPANESE STYLE

£ : Rl s
Lo stile in Giappone e una questione personale e fondamentale.
Prende 2 direzioni:
Da una parte troviamo la ragazza media che si preoccupa di
maglietta, jeans, calzini, scarpe, cappello, collana, unghie, elastici.
Tutto deve essere rigorosamente coordinato.
D’altra parte il bisogno di imitare il piu possibile la moda occidentale e
una questione di principio.
In Giappone le scarpe da donnaraggiungono al massimo il 38, hanno
piedi piccoli e tozzi, ma firme occidentali non producono scarpe cosi
minute, loro pero indossano comunque tali calzature.
Il 90% delle ragazze indossa sempre tacchi altissimi, I'importante e
essere kawaii.
Anche i ragazzi si inerpicano in zeppe spaventose.
Al contrario le signore prediligono scarpe alla moda e comode allo stesso
tempo per affrontare al meglio il grande caos metropolitano.
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e e LOMMIELCIO ESTELRO

Nel 2008 il grado di apertura
commerciale [(imp+exp)/PIL]
del Giappone e stato del
31,5% ma la propensione
allimport (imp/PIL) solo del
15,6%.

Le variazioni trimestrali su
base annua hanno tracciato un
deciso rallentamento del
commercio estero nipponico,
la cui intensita sembra essersi
ridotta nel secondo trimestre
del 2009.
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CONSICLI PRATICI PER AFFRONTALRE
11 MFLRCATO CIAPDONESE

1) Adottare una visione a medio-lungo
termine, armandosi di molta
pazienza.

2) Dotarsi di molto materiale
illustrativo in lingua giapponese,
poiché i giapponesi vogliono sempre
"prima leggere e poi parlare".

3) Fornire sempre tutte le
informazioni e i chiarimenti
richiesti, poiché i giapponesi non
concludono mai affari se non hanno
un quadro completo della situazione.

4) La puntualita e tempestivita in tutte
le fasi del rapporto commerciale &
fondamentale. Se non si ¢ in grado
di garantire questa condizione, &
meglio abbandonare |'idea di
entrare nel mercato giapponese.

5) La qualita del prodotto deve
raggiungere livelli di eccellenza.

6) Per i giapponesi il cliente va

trattato come un re, fornendo
anche servizi pre e post vendita.




LA CONCOLRENZA

In Giappone la concorrenza nel F = N
settore calzaturiero e spietata e
fortemente alimentata da due
fattori:

1) il progressivo allentamento
delle norme protezionistiche.

2) I'informatizzazione che
permette ai produttori di
marcare i movimenti rapidissimi
delle mode e delle tendenze
condizionanti il comportamento
d’acquisto e i gusti dei
consumatori.

Le imprese italiane stanno
affondando le radici nel
mercato giapponese con
I’apertura di negozi monomarca




CONCOLLRINTI
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OSTACOL

Il Giappone impone rilevanti
dazi su un notevole numero di
prodotti di interesse strategico
per I'ltalia tra cui: PELLAME E
CALZATURE.

Mantiene un sistema di quote
tariffarie sull’importazione del
pellame che prevede un dazio
del 17,3-24% per gli articoli in
“quota” ed un dazio del 30% o
di 4.300 Yen (circa 32 euro) che
viene applicato al valore TR
maggiore, per gli articoli fuori L
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“quota”.

Il contingente annuale per
I'importazione di calzature di
pelle € di 12.019.000 I'anno.




Analizzare:

1. Situazione
congiunturale
crisi/ripresa

2. Ipotesi di
Inserimento solo
commerciale’

3. Attenzione al
mercato e alle
“diversita”
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