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. Sydney; Melbourne; Brisbane;
Perth; Adelaide

i Monarchia costituzionale ordinata
in forma federale.

: Spa’r’ro di sicurezza fra Australia,
Nuova Zelanda e USA); (organismo per: la
cooperazione economica nell'area asiatico - pacifica allo
scopo di favorire la cooperazione economica);
(associazione dil 53/ paesi indipendenti

ognunordeilquali viene ritenuto formalmente una colonia
britannica), (European Bank for Reconstruction
and! Developmentil'Australia ne viene fihanziata),
Organizzazione per la Cooperazione e lo Sviluppo

conomico) , (Organizzazione delles Nazionit Unite)

v Dollaro austiraliano (AUD)), suddiviso in
110]0) fe€n’rs. Media annuale tasso dil cambio e di 1,635 AUD
per



Ambiente Economico

824,9 miliardi di dollari statunitensi (15° posto fra i
Baesi pitl sviILclfpa‘ri). In crescita del 3,67 rispetto ai dati del
007. I dati dell'ultimo quadrimestre del 2008 indicano ihvece una
flessione dello 0,1%.

‘ 39.300 dollari statunitensi (23° posto
fra' i'paesi pili sviluppati)
- setitore terziario 72,87
(pilirilevante) = settore manifatitiriero 11,17 - settore
3ezll;/edi|izia 7,57 - settore delle miniere 5,37 - settore agricolo
' 6,2 7 (%iugno 2009). A causa
dellarerisifarfiner2010rerfissatolintorno al'8,5%. |- economia

dovrebbe riprendere a crescere dal 2011, con una stima di
crescita del' 2,257 per il 2010/~ 2011 e del 4,57 nel 2011 - 2012

e uno degli aspetiti pitl preoccupanti generato dalla
crisil. INel'2008' e cresciuta fino al 5%. Le previsioni per il' 2009
indicavano un calo dellfinflazione dovuto alla riduzione dei consumi
privaii,nonostante la crescita dil quelli pubblici



% 1 Euro = 1,62538293 Dollari Australiani
(IAUD). Il'Valoredel dollare australiano risulta ancora abbastanza
alto.

x CHIO | = dalle analisi svolte dalla SACE ?is’r\i’ru’ro per
servizi assicurativi del commercio estero) |'Australia e uno di
quei paesi a rischio paese pari a 0.

it p://Www.sace. it/ GruppoS ACE/ contenti/ it/ constmer/researchy/al
obdlTmarkety country inio/2Maplid=7

x il valore delle exp si e triplicato dagli anni “90
ad oggi, nel' 2007 (anno in cui ha raggiunto il suo massimo storico)
e stato pari a 168,3 miliardi di dollari. Ecco alcuni dati:

- 70,57 paesi asiatici - 10,837 Unione Europea - 5,677 U.S.A.
LTtalia si colloca 24esimo posto come cliente con un valore di
scambio pariia 1,41 miliardir AUD

x hanno raggiun‘ro nel 2007 illloro valore
massimo pari'a188 miliardi di dollari AUD: (+ 6,697%). I
principali’ paesi da cui imporia:

Cina (15,447%) - U.S.A (12,597%) - Giappone (9,617%) - Regno
Unito (29,41%) - Thailandia (26,067) - Paesi  Arabi (62,657).
A livelloreuropeo, I ti<(li< e al terzo posto fira il paesi fornitor:. Le

esportazioni italianein Austiralia aumentano costantemente, dal
2008 +2.6 75,



http://www.sace.it/GruppoSACE/content/it/consumer/research/global_market/country_info/?MapId=7
http://www.sace.it/GruppoSACE/content/it/consumer/research/global_market/country_info/?MapId=7

Ambiente Politico

Esiste una legge, "Trade Practices
Act" (TPA) del 1974, che protegge i consumatori. La Commissione
Australiana per la Competizione ed il Consumatore (ACCC) e
I'organo prestabilito per valutare i casi di concorrenza sleale.

la politica

svolta & stata sempre di tipo ESPANSIVO. Nel bilancio 2009 -
2010 e previsto un aumento della spesa pubblica che causera un
deficit di 57,6 miliardi (4,9% del PIL) di AUD.

ogni livello di governo impone le proprie
tasse. Il govzrno fzdzralz @ imposte sul reddito imponibile - i dazi -
norme della legislazione doganale. Sicaiz Covzrnmznt: - imposte di
registrazione - tasse sui terreni - imposte sui redditi da lavoro
el Z1irZ oloe)llcy [gce|Z t = oneri annui (tfasse) sui beni immobili. A
seguito della riforma del sistema fiscale entrato in vigore il 1°
luglio 2000 l'aliquota sui redditi delle societa sia residenti che
nonin Australia e stata fissata a 30%.

riguardano per lo pit il settore degli
autoveicoli e quello del tessile/abbigliamento.




Ambiente Demografico

x La non e univocamente disposta, ciisono molti
squilibri. La:maggioranza della popolazione si concentra nella zona
sud-orientale del paese. La fdciz iimlicircionz che e giunta
dall'Asia ha portato alla crescita di una notevole comunita
asiatica (si prevede che raggiungera il 157 della popolazione nel
2020). Esistono poi tre grandi comunita di italiani a Sydney,
Melbourne e Adelaide

Ambiente socio-culturale

% T livello di e piuttosto alto grazie alla buona qualita
dell sistema educativo.
X |e ufficiali sono pressoché le stesse dell'Ttalia: Natale,

Capodanno, Venerdil Santo, Lunedi dell’Angelo. Altire ricorrenze
come la festa dell Lavoratore o fiestia dellar Repubblica (che per
gli austiraliani ¢ il Compleanno della Regina datio che I'Austiralial e
Una moenarchia) sono ugualmente festieggiate, ma in date diverse.
Anche gli orari osservatilda uffici, negozi e aziende in Australia
sono moltio similil ail nostri (ricordiamo pero le nove ore di fuso
orario da aggiungere).



la forza lavoro ha livelli di' competenze
relativamente alti. Le condizioni dei salari e delle altre
prerogative e doveri dei lavoratori vengono hegoziate
direttamente tra questi ultimi e i datori di lavoro, attraverso
contratti aziendali che vedono I"intervento delle organizzazioni
sindacali' d"azienda o dei rappresentanti dei lavoratori, i quali
negoziano in home dil questi ultimi.

la scelta di un canale di distribuzione
dipende dal tipo dil prodoiiti da commercializzare (tipologia e
livellor qualitativo), nonche dalla politica commerciale perseguita
dall'azienda (distribuzione capillare o selettiva), ecc. E comungue
fondamentale raccogliere il maggior numero di informazioni
commerciali sulllazienda interlocutirice (capacita professionali,
possibilita finanziarie, ecc.) primal di' concludere accordi'e
soprattuito prima dil concedere particolari agevolazioni nei
pagamenti.



ilprincipali framiti
sono:  ufdelipnrdez/ disidlatiiorz Himporta e distiribuisce
generalmente prodotti complementari a quellii di propria
fabbricazione; iiiggsicrorZ: acquista per proprio conto i prodotti
dal fabbricante estero al fine di rivenderli al dettagliante. Egli
finanzia e assume per. sé tutto il rischio dell'intera transazione;
cciZfiiz puo lavorare sia per un importatore/distributore oppure
assumere per proprio conto la rappresentanza di linee di
prodotti esteri, raccoglie gli ordini e li trasmette al produttore
(o all'importatore/distributore) e riceve una provvigione sugli
ordini andati a buon fine.

Per quanto riguardai la <lisjdieir4dg2 <l Zpyec)lio, ifgiganti della
vendita al dettaglio (Coles Myer e Woolwor‘rhs) rappresentano; il
307 dellintero settore.

La percezione che il consumatore locale
ha dell prodotito italiano (sopraitutito per quanto concerne i
setftori tiradizionali' come moda, design, automobilistico),
enogastironomico, ecc), e ormai fortemente legata alliaspetto
qualitiativo ed innevativo, divenuto sinonimo del' Maae /1 Lialy:.




COME PER OGNI BUONA
SCELTA che si VOGLIA
AFFRONTARE ..
RITENIAMO GIUSTO
ANALIZZARE, i PUNTI DI
FORZA e i PUNTI DI
DEBOLEZZA del

MERCATO AUSTRALIANO




PUNTI FORZA

forte legame che sussiste tra
Ttalia e Australia in fermini
di-commercio; scambi
culturali, emigrazione,
sentimento popolare

I'’Australia ricerca e
promuove l'investimento
straniero,soprattutto le
iniziative volte ad incentivare
I'investimento di capitali in
progetti industriali.

e tradizione che in Australia
siano compiuti investimenti
per i settori dell'industria
manifatturiera

I'UE mantiene forti vincoli
storici ed economici con
I'Australia

rischio paese e molto basso

PUNTI DEBOLEZZA

x |'investimento di breve
periodo e di scarso
successo in tale
mercato

X |la concorrenza con la
Cina che domina il
mercato
dell'esportazioni
d'articoli di
abbigliamento



http://www.sace.it/GruppoSACE/content/it/consumer/research/global_market/country_info/?MapId=7

forza lavoro con livelli di
competenze relativamente alte

buon sistema di
telecomunicazioni e di
infrastrutture

il paese ¢ strategicamente
posizionato per espandersi nei
vicini mercati asiatici.

i prodotti italiani sono recepiti
soprattutto per la loro
intrinseca qualita, c'e elevato
apprezzamento del Made in
Italy

Il frasferimento dei profitti ed
il rimpatrio dei capitali non
presenta particolari difficolta
I'Australia partecipa a
convenzioni internazionali sul
copyright, marchi di fabbrica,
design e brevetti per offrire
protezione reciproca ai titolari
stranieri della proprieta
intellettuale.

X il settore

tessile/abbigliamento
e sottoposto a
barriere tariffarie (
settore moda e

calzature tariffa
10%).

% per alcuni investimenti

esteri e richiesta
I'approvazione del
Foreign Investment
Review Board.



CONFRONTANDO i PUNTI
di FORZA con QUELLTI di
DEBOLEZZA
CONCLUDIAMO che, A
NOSTRO PARERE,
L'AUSTRALIA puo ESSERE
per noi UN NUOVO,
APPETIBILE MERCATO



Possibili STRATEGIE OPERATIVE applicabili

x commerciare i proprio prodotti attraverso iz i
ligidiotlanz i ugz3255) sul territorio australiano, poiche:
- si-avrebbe la possibilita di verificare il gradimento da parte dei
consumatori senza affrontare i costi per la creazione di propri
impianti stabili;
- si potrebbe verificare se le zone individuate per i punti di
venditia presentano variabili' avverse non valutate

precedentemente e fare tesoro dei suggerimenti dei venditori
locali.

% una volta verificate le reali possibilita di successo
poiremmo aprire gosiigd2 il goslysiZde] ],
Si tratta di una scelta impegnativa che consente di: presidiare in
prifma persond Wn mercato, conoscere da vicino tendenze,
esigenze e gusti della clientela e riuscire a piazzare neil luoghi
giusti il prodotto. In questo modo; si' e in grado di dare tutto al
mercato, nonisoltanto in termini dif prodoitoe, ma anche di
serviizio e di comunicazione del nestroe marchio. Sil rivoluzionano
cosi |la logistica, i fempil di consegna e la fase posi-vendita.




Infine proponiamo una

SIMULAZIONE di
PERCORSO OPERATIVO
da intraprendere qualora

volessimo realizzare

ambedue le fasi
precedentementie descritie



hel caso di invio dif merci via ¢z fattura commerciale,
polizza di carico, certificato di assicurazione marittima (se
siamo hoi i responsabili), certificato sanitario (se necessario) e
distinta delle merci;
nel caso di'invio merci via: azp¢ze: fattura commerciale, polizza
di carico (1 originale e 5 copie), certificati sanitari (se
necessari), distinta della merce .

dei quali siloccupera
l'importatore a nostro carico o la filiale. I dazi “ad valorem* da
pagare per il superamento delle frontiere nel caso di industria
tessile, di moda e di calzature hanno una tariffa pari al 10%.

procedere aliiaperiuratdifunatnosirasfiliale
comimerciaie




la
concentirazione della popolazione e dei mercati di sbocco e nella
costa orientale. Gli stati New South Wales e Victoria hanno
economie stabili-ma pil orientate verso il settore dei servizi e
delle biotecnologie, mentre il QUEENSLAND pone al primo
posto dei settori piu rilevanti l'industria manifatturiera. Il
Queensland detiene la migliore performance economica
dell’Australia da oltre 10 anni, ha una crescita media annuale del
4 9%. E" diventato velocemente uno dei maggiori stati australiani
ad attirare capitale straniero grazie alla sua posizione sTraTeqlca
allinterno dell'area Asia = Pacifico. Gran parte della crescita e
dovuta a spestamenti migratori da altri statitaustraliani e quindi
suppohiamos Una ampia conoscenza delle caratteristiche dei
mercati limitrofi. Molto importante e anche lo sviluppo del
settore immobiliare e dei servizi che ci garantisce percio una
certa sicurezza anche per la costruzione dello stabilimento. E:
presente poi sul ferritorio il “Real Estate Institute” che fornisce
dati e statistiche estremamente dettagliati.




o

4-a) Come stabilirsi' sul mercato australiano in maniera
opportuna: quando si costituisce una filiale, noi societa straniera
dovremmo provvedere a registrarci per esser operativi. La filiale
non costituisce entita separata da un punto di vista legale, percio
la casa madre sara comungue responsabile dei debiti della
propria filiale. Per la COSTITUZIONE della filiale & necessario
fornire una serie di dati propri e depositare copia dell'atto di
nomina di un agente locale che ha ill compito dil tutelarci. Inoltre
e importante sapere che i bilanci della filiale devono essere
pubblicati insieme a quelli della societa madre

4-b) Come tutelare il proprio marchio e il proprio prodotto dalla
contiraffazione: ogni qualvolta sil intendal lanciare sul mercato
australiano un bene contraddistinto da un marchio commerciale,
per. protieggerlo e necessaria liscrizione al “Trade Marks
Office". Anche ogni nuovo disegho e modello puo esser protetto
se si e registrati al “Designs Act”. La registrazione va rinnovata
oghil 51 anni.



4-c) Legislazione per imballaggio’ edl efichettatura: le regole pil
rilevanti sullietichettatura e il confiezionamento riguardano
proprio il settore tessile, dabbigliamento e calzature.
L'etichetta deve chiaramente indicare la composizione della fibra
dell'articolo, il paese di produzione ed alire indicazioni in lingua
inglese riguardanti istruzioni per lavaggio e corretfo uso
dell’indumento.

La partecipazione alle zs295/=joq/permetie: di
stabilire proficui contaiti con humerosi operatori in un lasso di
tempo limitato; di comprendere la domanda locale nei setiiori
specifici ; di presentare i propri prodotti nelllambito della
concorrenza internazionale e locale, e di verificare la ricettivita
del mercato in funzione della propria fipologia produttiva.
e cayjaegaz auodlicireadiz suiriviste specializzate e noh, per
essere efficaci, devono essere ricorrenti. La pubblicita sulle
riviste indirizzate ail consumatori fratta dilarticoli gia presenti e
disponibili sul mercatio(all fine di incentivarne llacquisto suivasta
scala), mentre quelle indirizzate al firade hanno spesso come
obiettivo l'individuazione di' clienti' che possono distribuire o
rappresentare il prodoiil




I dati importanti da analizzare affinché si possa venire a
conoscenza delle caratteristiche di un paese come |'Australia,
delle opportunita offerte e soprattutto dei vincoli e delle
difficolta che si devono affrontare sono molteplici:

- I'economia del paese e il livello di sviluppo raggiunto attraverso
I'lanalisi del PIL, i fassi di occupazione e disoccupazione,
linflazione

- il posizionamentio geografico del paese (strategico o meno)
- |a cultura e lambiente demografico

- il swo ruolo all'interno del commercio internazionale e la
regolamentazione al riguardo (sistema fiscale, ostacoli alla libera
circolazione delle merci/servizi, barriere tariffarie e non
tariffarie, leggi antifrust,..)



-la normativa tributaria e del lavoro (il sistema fiscale, le
imposte, il diritto del'lavoro)

-le restrizioni e gli‘incentivi agli-investimenti esteri
-la-normativa riguardante gli investimenti esteri
-la legislazione societaria

Mancano tutiti'i datii caratteristici del settore calzaturiero che

sarebbero stati molto utili per portare degli esempi' e rendere
pitl credibile la scelta di penetirazione nel mercato.
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