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10 in Lomellina, il cuore della regione risiera iy )
ana, con due stabilimenti

150 anni di tradizione ed esperienza al
servizio del trade e del consumatore

v"Una delle piu grandi riserie
d’'Europa:
1.200.000 qg.li di risone ogni anno

v Presente in Europa con 3 aziende
commerciali:
Gallo UK, Riso Gallo France, F&P Rice SA
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m;“‘ L’'azienda Riso Gallo
Gallo

- AYEcthio leader in Italia con il 23,4% di quota a valore*
(R| 50 confezionato + Risotti pronti) |

L in comunicazione:
“o of mind 36** vs follower 27%
"Ricordo tot. 98%**

v Offre un assortimento di prodotti ampio e completo
- RISO BIANCO - PARBOILED
- PIATTI PRONTI - SPECIALTIES

v' Realizza l'unica guida specializzata sul risotto, “ 100 risotti
dei piu grandi ristoranti del mondo”, giunta quest’anno alla
settima edizione (versione bilingue Italiano/inglese,
tedesco/francese)
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G”’”llo L’analisi dei consumi

I Esistono due tipi di problemi legati al
" riso:
>IN ITALIA: il tempo dedicato alla
cucina e sempre minore e il risotto
tradizionale e unaricetta che
richiede parecchio tempo

»ALL'ESTERO: il risotto fino a poco
tempo fa era pressoché sconosciuto
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RISO GALLO, LA MISSION

"”"uo

IN ITALIA:
I’ Rendere pil facile il consumo del
 risotto e trovare nuove occasioni
di consumo del riso

ALL'ESTERO:
Diffondere la cultura del risotto nel
mondo attraverso innovazioni
graduali e continue
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1940: LE ORIGINI DEL MARCHIO

GRISO

“O »Quando il riso si vendeva ancora sfuso in sacchi

anonimi da 50 Kg, Riccardo Preve intuisce

[ I'importanza del marchio ed inizia la vendita in
./ scatola, utilizzando I'immagine degli animali per
connotare le diverse varieta e per ovviare al
problema dell’analfa-
betismo: latigre,
I’elefante, I’aquila,
la giraffa...
>l Gallo gia allora
Individuava le varieta
piu pregiate.
Cosi divenne nel
tempo il marchio
dell’azienda.

Confezioni italiana e argntina anni ‘40



ANNI ‘60: IL MARCHIO PRENDE VITA

»Con Carosello inizia nel
1968 la stagione delle
campagne televisive.

»Nasce il galletto
animato ed il claim
“Chicchiricchi” ancora
oggi utilizzati,

che decretano il
successo del marchio e
lo rendono
Immediatamente
riconoscibile a tutti i
consumatori.

Prof.ssa Elena Cedrola - Universita di Macerata - Economia e Gestione delle Imprese e Marketing



S ANNI ‘80: NASCE IL RISO PARBOILED

(AT

Gallo »Alcune ricerche di mercato
avevano evidenziato i timori di
[ molti consumatori per la tenuta
I in cottura del riso. Il riso scuoce
perché contiene amido. ‘

»Nel 1978, Riso Gallo lancia
un nuovo prodotto,
assolutamente innovativo e
sinonimo di modernita che,
grazie al processo di
parboilizzazione, che - it
gelatinizza I’amido, € molto ~ &/¢H0C€0dG, |

: semprealaente
resistente alla cottura. anche domani
Si decide di chiamare il "
prodotto “Biondo 24 ore”.

Wl
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LA LINEA BLOND E'ISU <

=
X

MINUTI rl so

m“O > Il nome “Biondo 24 Ore” si Gallo
poi rivelato troppo lungo; si e bI d
creato percio un nuovo Yo
marchio: Blond sempregae !

»Lalinea Blond si e poi
arricchita di 4 nuovi prodotti a
seconda delle destinazioni
d’'uso

SEe

blond
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CHICCHI CONDITI

1996
Lanciai CHICCHI CONDITI novita mondiale, premiata al
Sial d’Or di Parigi
' Oggi la denominazione & diventata “RISOtt0” in ben

W 15gusti
PéFché nascono come un vero risotto, attraverso un

pocesso di lavorazione in esclusiva mondiale, che
consente ai chicchi I'assorbimento del condimento in

maniera del tutto naturale senza: conservanti, coloranti,
glutammato monosodico agglunto e grassi idrogenati.




. e 2005
“E’ un riso di qualita, prodotto in Galls %=

guantita limitata
» Solo le spighe del “cuore dellarisaia”

CARNAROLI

» Stagionatura minima 1 anno Lt Pronese

> In sacchetto ricamato o in scatola di
latta serigrafata e numerata.

» In vendita da Peck a Milano, Fauchon
Parigi, Harrod’s Londra
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LINEA EXPRESSO
2004

» Nuova categoria di prodotti, pronti in soli 2 minuti in
padella o in microonde

» Si conservano 12 mesi a temperatura ambiente grazie al
naturale processo di STERILIZZAZIONE A VAPORE

» Un assortimento completo per ogni occasione di
consumo:

blond Expres
Ga

Blinto de 1 Gondire




ARANCINI SICILIANI
2004

a sfida: Riso Gallo entra nel mercato dei surgelati
lo Arancini Siciliani, un prodotto ad elevato livello di

- -

-q

.E'.I"rt]l I

Pomodoro e mozzarella  Prosciutto e formaggio Ragu e piselli



BLOND VELOCE & VERSATILE
2004

. 29E’ un riso parboiled di nuova
W generazione che:

vcuoce in soli 8 minuti
(il tempo medio della pasta)

v’ e’ adatto a tutte le ricette
» Non e un riso precotto o disidratato

» E’un normale riso parboiled ottenuto con una
tecnologia innovativa unica

14
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PASTA DI RISO
2005

olErPasta di Riso, Riso Gallo entra in un nuovo mercato.

La pasta prodotta e:

v'100% italiana: prodotta in

Italia utilizzando riso 100%

italiano

v'Sempre al dente: conserva

bonta, tenuta in cottura e colore

della tipica pasta italiana

v'Altamente digeribile:

@ .'- | 50 naturalmente priva di glutine;

e . approvata dall’Associazione
S Italiana Celiachia

l -
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LINEA BENESSERE
2007

linea di prodotti che rispondono alle nuove tendenze
tazione moderna: varia, equilibrata e ricca di sapori: Per tutti
Ne vogliono mantenersi in forma senza rinunciare al gusto.

3 CEREALI Riso, Avena e Kamut:

Ricco di fibre e magnesio R

Farro e Orzo:
Ricco di fibre e fosforo

v T

BLOND INTEGRALE:
Ricco di fibre e vitamina PP

f.

PASTA DI RISO:
100% lItaliana,
priva di glutine e
altamente
digeribile

b.,..y-- )



CENTRO RICERCHE

e,

Impianti pilota Cucina laboratorio
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Riso B

Elaborazione RisoGallo - Fonte: Indagine EURISKO (2003)

Le ricerche ci dicono che non esiste un solo tipo di consumatore di riso; b8isogna
offrire_a ciascun_consumatore di riso il prodotto giusto per le sue es}lgenze.




RISO GALLO NEL MONDO

A. STRATEGIA DEL RISOTTO
B. STRATEGIA “ITALIANA”

19
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38 RISO GALLO NEL MONDO
== A STRATEGIA DEL RISOTTO

' Una delle componenti della Mission
di Riso Gallo é: diffondere la cultura
del risotto nel mondo

Il Risotto segue il trend della cucina
italiana nel mondo. Dopo la pizza, |a
pasta, il caffé espresso, la
mozzarella di bufala e il prosciutto di
Parma, viene evidenziato anche il
Risotto 20
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RISO GALLO NEL MONDRO

Gli strumenti di base su cui si
fonda la “strategia del risotto”
sSONo:

A PR: per promuovere il concetto di
Risotto e legarlo alla marca Riso Gallo

« ADV: per far conoscere la marca

e PACKAGING: una funzione piu
didattica per spiegare come si cucina e
per enfatizzare I’autenticita italiana
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RISO GALLO NEL MONDQO
B. STRATEGIA “ITALIANA”

Esiste una categoria di paesi a forte
influenza italiana, dove la strategia e
molto simile a quella usata in ltalia.

Paesi dell’area Balcanica (Slovenia,
Croazia, Albania). Presenza di una forte
etnia ltaliana, che paria Italiano, guarda
la TV italiana, legge giornali italiani.

In questi paesi vendiamo gli stessi
marchi e confezioni italiane. o
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COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA

GRAN BRETAGNA
« 2000-2005: CAMPAGNA STAMPA

Make creamy

risotto, pronto.

Riso Gallo. Because Italys favourite

dish deserves Italy’s favourite rice.
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COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA
GRAN BRETAGNA

l"'_.ﬂ"

e
.“'E.'- | Corporate web site
3'1' JANUARY 2006 products all the recipes

The Ialian rice people

I \H": L (18],

Cur Products H” it

Recipes

Who we are

Galle Guide and
Risotte af the year

-rJ'Q—;l. 4q'"‘3

| ¥ "11 F‘)’ A

MNews and offers | B& o B+ o
Casy Rigotto Expresso -l ol Risotto Pronto

Risotto and Rice

A creamy risotto Mushroom

in2 minutes Aunique rangs
gontact us

Four different of naturally

site map

flavoured nsottos produced

useful links

\ L'{ﬁ""“‘hh' ready in just two 8 risoitos;

RISOTTO EXPRESS0 - e

newsletter flavoursome

Vierdunr

to taste the unique risottos.in only

creamy nsotto 12 miriutes, by

consistency. Also just adding

microway able (2 S Afer

24

min)
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Chicchiriechi di felicita

" english @ francais " deutsch - Hasr °
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& ﬂ Risogallo - enterprise official site
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Gall

The ltalian rice people

Qur Products

Who we are

Gallo Guide and
Rizotto of the year

News and offers

Rizotto and Rice

contact us
site map
ugeful links

newsletter

[_l @ . @ h F‘agina - @Strumenti

Search recipe

Simple search Guided search

» Ingredients

search : )
| * Preparation time

» Advanced search

@ Browse through recipes

Chef's suggestions

Gino's cooking

You are also a good chef
If you would like to submit your recipes using any of our rices, aur Chefwill
choose those suitable for publication on this site.
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Il Packaging: fronte

NUMERO 1 in ITALIA
Accento sul Made in Italy

ARBORIO
1:12-\9

Enfasi sulla varieta : ~RIER

A P~
oS

NuMER01

\
ljgt}
a" IN ITALIA

o” ‘[ikﬁollh()’
SOTTO

: RISOTTO
( RICE:
Enfasi sulla

; ~ destinazione
\T B .; . 3 ‘ d’'uso

" IMMAGINE
~ CAMPAGNA
h : TOSCANA:
P LT L'immagine con cui
o ke A RISATE in Gran Bretagna si
CINTE, - identifica I'ltalia

ITALIA
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Il Packaging: retro

media 4 mam

ITALY"S 3 BEST RISOTTO RICE
CREAMY & VELVETY

VA RI ETA’ f - REMAINS "AL DENTE™
b o ARBORID - IDEAL WITH
Descrizione i VEGETABLES RECIPES
dettagliata della
varieta di riso e
della zona
d’'origine

well kmown

CONSIGLI
Suggerimenti su
come cucinare il

risotto “all’italiana

e anions.

ITALIA U K@_).‘,\xl':i@) UK
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USA

Ve

E.&J. Gallo Winery

deII omonimia del due marchi,
anche se:

|l riso e in una categoria e || marchio Riso Gallo e
diversa da quella del vino antecedente

30
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SPAGNA
Un’esperienza positiva

1
g

Gallo

STeEgna esiste da molto tempo una marca leader
climeEiSta molto nota (45% del mercato): PASTA
!i\ b marchio di proprieta della famiglia Espona
‘"’sta e Riso sono nella stessa

Brcellona
categoria merceologica:
- SCONTRI e PROBLEMI

12 giugno 1989: si raggiunge un
compromesso con la famiglia Espona

Espona potra utilizzare ovunque
Il marchio Gallo per la pasta

---------

Preve potra utilizzare ovunque il marchio
Gallo per il riso
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