
Marketing e Marketing Internazionale 

Dettaglio capitoli: 

Blythe, Cedrola (Fondamenti di Marketing – Pearson Milano – 2010): 1,2,3,4,5,6,7,8,9 

Cedrola (Il marketing internazionale per le piccole e medie imprese – McGraw Hill Milano – 2005): 5,6,7,8,9 

 

Si ricorda agli studenti che per la preparazione dell’esame devono essere consultati e studiati i lucidi delle 

lezioni e i materiali integrativi 


