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l’innovazione nella strategia comunicativa

Internazionali & moderni

Made in Italy & avanguardia

Stimoli & immagini

Obiettivi
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l’innovazione nella strategia comunicativa\3

Riconoscere

Emozionare

Trasmettere

Il nuovo marchio

Ieri

Tutelare
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l’innovazione nella strategia comunicativa\4
Campagna pubblicitaria

Mettigli i piedi in testa
Care donne Manas
Non c’è bisogno di nessuna rivoluzione o neo-
emancipazione
Non occorre diventare manager, soldate o ministre
Siate semplicemente donne, possibilmente donne manas
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Strumenti di comunicazione

Eventi

50mo anniversario Manas

Mini-eventi sui punti vendita
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Strumenti di comunicazione

Media e Relations

Stampa e TV, Internet

Incontri con Clienti, Fiere e PR
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World wide walking Manas

House Organ

Strumenti di comunicazione
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World wide walking Manas

Direct Marketing

Filmato

Pubblicità televisiva

Strumenti di comunicazione
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Local network
 Trade: rete di agenti dedicati per area territoriale  servizio customer 
care, piattaforma telematica

Partnerships, cornner shop in shop, customer service. Progetto valore 
(arredamento vs qualità tecnica vs contenuto valoriale). Progetto Scout 
(clienti antenna)

 Fornitori e subfornitori: 32 imprese per un totale di 2800 addetti. 
Imprese terziste di piccola/piccolissima dimensione, con sede 
prevalentemente nel distretto calzaturiero marchigiano. Assistenza e 
formazione (Manas School)

 Cliente interno: attenzione allo sviluppo e al mantenimento delle 
relazioni con dipendenti e collaboratori. Coinvolgimento 5 dipendenti nella 
compagine societaria Formazione nazionale e internazionale, 
partecipazione a fiere, percorso formativo.
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Extended network
Showrooms in New York, Madrid, Tokyo, Brussels, 
Amsterdam, Paris, and Munich. 

 Punti vendita monomarca: 18 (7 in Italy, 4 in 
Russia, 4 in China, 1 in Ukraine, 1 in Slovenia and 1 
in Martinique). Joint venture Cina

Clienti: esportazioni 35% Europa, 15% Russia, 
20% Unites States, Giappone, Israele, China 

 Consorzio Angeli della Moda (Giappone)

 Terzisti


