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 Fondata a Genova nel 1856, attualmente ubicata a  

    Robbio in Lomellina, il cuore della regione risiera  

    italiana, con due stabilimenti 

 Una delle più grandi riserie 

d’Europa: 

1.200.000 q.li di risone ogni anno 

 Presente in Europa con 3 aziende 

commerciali: 

Gallo UK, Riso Gallo France, F&P Rice SA  

Robbio 

 150 anni di tradizione ed esperienza al 

    servizio del trade e del consumatore 

L’azienda Riso Gallo 
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 Marchio leader in Italia con il 23,4% di quota a valore*  

   (Riso confezionato + Risotti pronti) 

 Offre un assortimento di prodotti ampio e completo 

    - RISO BIANCO  - PARBOILED 

    - PIATTI PRONTI  - SPECIALTIES 

 Realizza l’unica guida specializzata sul risotto, “100 risotti 

dei più grandi ristoranti del mondo”, giunta quest’anno alla 

settima edizione (versione bilingue Italiano/inglese, 

tedesco/francese) 

 Leader in comunicazione: 

   Top of mind 36** vs follower 27% 

   Ricordo tot. 98%** 

L’azienda Riso Gallo 
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 Esistono due tipi di problemi legati al 

 riso: 

IN ITALIA: il tempo dedicato alla 

cucina è sempre minore e il risotto 

tradizionale è una ricetta che 

richiede parecchio tempo 

ALL’ESTERO: il risotto fino a poco 

tempo fa era pressoché sconosciuto 

L’analisi dei consumi 
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RISO GALLO, LA MISSION 

 
                    IN ITALIA: 

Rendere più facile il consumo del 

risotto e trovare nuove occasioni 

di consumo del riso 
 
                 ALL’ESTERO: 

Diffondere la cultura del risotto nel 

mondo attraverso innovazioni 

graduali e continue 
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Quando il riso si vendeva ancora sfuso in sacchi 

anonimi da 50 Kg, Riccardo Preve intuisce  

l’importanza del marchio ed inizia la vendita in 

scatola, utilizzando l’immagine degli animali per 

connotare le diverse varietà e per ovviare al 

problema dell’analfa- 

betismo: la tigre,  

l’elefante, l’aquila,  

la giraffa... 

Il Gallo già allora  

individuava le varietà 

più pregiate.  

Così divenne nel  

tempo il marchio  

dell’azienda. 

1940: LE ORIGINI DEL MARCHIO 

Confezioni italiana e argentina anni ‘40 
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Con Carosello inizia nel 

1968 la stagione delle 

campagne televisive. 

Nasce il galletto 

animato ed il claim 

“Chicchiricchi” ancora 

oggi utilizzati,  

che decretano il 

successo del marchio e 

lo rendono 

immediatamente 

riconoscibile a tutti i 

consumatori. 

ANNI ‘60: IL MARCHIO PRENDE VITA 
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ANNI ‘80: NASCE IL RISO PARBOILED 

Alcune ricerche di mercato 

avevano evidenziato i timori di 

molti consumatori per la tenuta 

in cottura del riso. Il riso scuoce 

perché contiene amido. 

Nel 1978, Riso Gallo lancia  

un nuovo prodotto,  

assolutamente innovativo e  

sinonimo di modernità che,  

grazie al processo di  

parboilizzazione, che  

gelatinizza l’amido, è molto  

resistente alla cottura. 

Si decide di chiamare il  

prodotto “Biondo 24 ore”.  
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 Il nome “Biondo 24 Ore” si è 

poi rivelato troppo lungo; si è 

creato perciò un nuovo 

marchio: Blond 

La linea Blond si è poi 

arricchita di 4 nuovi prodotti a 

seconda delle destinazioni 

d’uso 

LA LINEA BLOND 
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CAMPAGNA TV BLOND – ANNI ‘80 

Nel corso del tempo, la figura del galletto si è 

evoluta ed è stata affiancata da vari testimonial, 

come Lea Massari... 
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Lancia i CHICCHI CONDITI novità mondiale, premiata al 

Sial d’Or di Parigi  

CHICCHI CONDITI 

Oggi la denominazione è diventata “Risotto” in ben                

15 gusti 
Perché nascono come un vero risotto, attraverso un 

processo di lavorazione in esclusiva mondiale, che 

consente ai chicchi l’assorbimento del condimento in 

maniera del tutto naturale senza: conservanti, coloranti, 

glutammato monosodico aggiunto e grassi idrogenati. 

1996 
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CAMPAGNA TV CHICCHI CONDITI – ‘98 

Per i Chicchi Conditi viene scelta come testimonial 

Melba Ruffo di Calabria. 
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 E’ un riso di qualità,  prodotto in 

quantità limitata 

 Solo le spighe del “cuore della risaia” 

 Stagionatura minima 1 anno 

 In sacchetto ricamato o in scatola di 

latta serigrafata e numerata. 

 In vendita da Peck a Milano, Fauchon 

Parigi, Harrod’s Londra 13 
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2004 
LINEA EXPRESSO 

 Nuova categoria di prodotti, pronti in soli 2 minuti in 

padella o in microonde  

 Si conservano 12 mesi a temperatura ambiente grazie al 

naturale processo di STERILIZZAZIONE A VAPORE 

 Un assortimento completo per ogni occasione di 

consumo: 
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Una nuova sfida: Riso Gallo entra nel mercato dei surgelati 

lanciando Arancini Siciliani, un prodotto ad elevato livello di 

servizio che si rivolge ad un target moderno.  

Si tratta di prodotti già fritti, surgelati, pronti in pochi minuti 

nel forno tradizionale o nel microonde.  

Pomodoro e mozzarella Prosciutto e formaggio Ragù e piselli 

2004 

ARANCINI SICILIANI 
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 E’ un riso parboiled di nuova                                  

generazione che: 

cuoce in soli 8 minuti                                                          

(il tempo medio della pasta) 

 e’ adatto a tutte le ricette 

 Non è un riso precotto o disidratato 

 E’ un normale riso parboiled ottenuto con una 

tecnologia innovativa unica 

BLOND VELOCE & VERSATILE 

2004 
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2005 

Con la Pasta di Riso, Riso Gallo entra in un nuovo mercato. 

La pasta prodotta è: 

100% italiana: prodotta in 

Italia utilizzando riso 100% 

italiano 

Sempre al dente: conserva 

bontà, tenuta in cottura e colore 

della tipica pasta italiana 

Altamente digeribile: 

naturalmente priva di glutine; 

approvata dall’Associazione 

Italiana Celiachia 

 

PASTA DI RISO 
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Una nuova linea di prodotti che rispondono alle nuove tendenze 

dell’alimentazione moderna: varia, equilibrata e ricca di sapori: Per tutti 

coloro che vogliono mantenersi in forma senza rinunciare al gusto. 

3 CEREALI, Riso, 

Farro e Orzo:             

Ricco di fibre e fosforo 

3 CEREALI Riso, Avena e Kamut:                 

Ricco di fibre e magnesio 

LINEA BENESSERE 

PASTA DI RISO: 

100% Italiana, 

priva di glutine e 

altamente 

digeribile 

BLOND INTEGRALE:                 

Ricco di fibre e vitamina PP 

2007 
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CENTRO RICERCHE 

Centro Ricerche 

Impianti pilota 

Cabine di assaggio 

Cucina laboratorio 
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Elaborazione RisoGallo - Fonte: Indagine EURISKO (2003) 

Le ricerche ci dicono che non esiste un solo tipo di consumatore di riso; bisogna 

offrire a ciascun consumatore di riso il prodotto giusto per le sue esigenze. 

 

Moderni  

impegnati 

10% 

Tradizionali 

sti  

27% 

Giovani/Fun 

zionali 

11% 

Disattenti 

19% 

Sperimental 

isti 

4% 

Attenti  

salutisti 

5% 

Moderni  

esigenti 

24% 

LA SEGMENTAZIONE QUALITATIVA 
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