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La Eko dal 1959 al 1985 

Il marchio Eko nasce nel 1959, dopo alcuni 

anni di produzione di chitarre acustiche e 

classiche con il marchio  

GIEMMEI - Giocattoli Musicali Italiani 
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A destra, una 

chitarra 

GIEMMEI 
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Oliviero Pigini 
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Costo di una chitarra Eko negli anni ’60: 

da 7.000 Lire per una classica (70 Euro) a  

circa 100.000 (1.000 Euro) per una elettrica 
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Tipologia di acquirenti: 

- famiglie 

- principianti 

- studenti di chitarra 

- solisti 

- gruppi musicali 
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Le chitarre Eko si posizionavano nelle 

fasce da medio-bassa a medio-alta del 

mercato e con un altissimo rapporto 

qualità prezzo riconosciuto 
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Fatturato della EKO nel 1967: 

5 miliardi di Lire che, moltiplicate per 

20 (svalutazione media fino ad oggi), 

significherebbero un fatturato di circa 

50 milioni di Euro 
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Numero Dipendenti: 

circa 400 interni e altrettanti 

nell’indotto. 
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I canali di vendita 

In Italia: 

- vendita diretta per corrispondenza 

- vendita attraverso negozi di strumenti 

musicali, di elettrodomestici e di dischi 

- direttamente in fabbrica (outlet) 
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Un punto 

vendita di 

Belluno 

durante il 

periodo di 

Natale 1961 
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All’estero: 

- attraverso distributori nazionali 
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Da una 

pagina 

promozionale 

su rivista del 

1965 
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Per la diffusione del Marchio negli 

USA, assolutamente strategica è stata 

l’alleanza / società con i fratelli Thomas 

e Guy LoDuca già dal 1960 
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Esempi di pubblicazioni e prodotti per il mercato 

USA 
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Eko produsse chitarre e strumenti musicali 

per Vox. Tutta la produzione "di qualità" del 

marchio britannico proveniva dalla fabbrica 

di Recanati 
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La comunicazione: 

- House organ (EKO Club) 

- Rivista sponsorizzata (L’Eco della Musica) 

- Adv su riviste popolari e per famiglie 

- Adv su riviste per ragazzi  

- Endorsement di gruppi e solisti noti 

- Creazione di concorsi musicali 
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Già intorno al 1965 (a 6 anni dalla 

fondazione) la Eko si posiziona 

come la più grande azienda di 

strumenti musicali in Europa 
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Oliviero Pigini muore improvvisamente nel 

1967.  

Da un paio di anni aveva iniziato a lavorare 

al progetto EME (Elettronica Musicale 

Italiana) per la costruzione di un polo di 

musica elettronica in provincia di Macerata 

in joint venture con VOX (chitarre e ampli 

UK) e THOMAS (organi elettronici USA) 
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Non riesce a vedere se non la posa 

della prima pietra. Con la sua 

scomparsa, il progetto declina. 
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La Eko dal 1989 ad oggi 

Nel 1985 la Eko chiude. 

Nel 1987 il fratello di Oliviero Pigini, 

Lamberto, riacquista il SOLO marchio. 

Nel 1989 si riprende a lavorare nel mercato 

MI (Musical Instruments) chiedendosi da  

dove ricominciare... 



Il gruppo Eko dall'identità locale alla presenza globale - Macerata, 15 Marzo 2012 

OGGI 
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Escludendo la possibilità di 

riprendere subito a produrre (le 

difficoltà che avevano portato la Eko 

a chiudere non erano mutate) si 

decide di distribuire in Italia marchi 

esteri. 
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Le divisioni commerciali del Gruppo che 

distribuiscono in Italia circa 60 marchi 

internazionali 
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Quando con la distribuzione si è raggiunta una 

certa stabilità e solidità, si è ripresa la 

produzione, anche acquistando altre aziende 



Il gruppo Eko dall'identità locale alla presenza globale - Macerata, 15 Marzo 2012 

Questi, oggi, i marchi di produzione 
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Fatturato consolidato della Gruppo 

EKO + Montarbo nel 2011: 

circa 40 milioni di Euro 

(52% distribuzione  - 48% produzione 
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Numero Dipendenti: 

circa 90 interni e 40 collaboratori 

esterni, compresa la rete di vendita. 
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I clienti Italia vengono riforniti di 

strumenti distribuiti e prodotti. 

Sono fondamentalmente rivenditori di 

MI, service, studi di registrazione... 

Sono raggiunti con una forza di vendita 

indiretta 
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In questi ultimi mesi 

è partita la vendita sul web (e-commerce) a 

cura di alcuni rivenditori (solo pochi, per 

ora) che utilizzano una piattaforma e la 

consistenza di magazzino del Gruppo Eko. 
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I clienti esteri vengono riforniti solo 

con strumenti prodotti (Eko Guitars, 

QuikLok, Opera, Montarbo). 

Sono distributori nazionali dislocati 

in diversi Paesi del mondo 
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I marchi Eko Guitars, QuikLok, 

Opera, sono prodotti in Far East 

(Cina). 

Il marchio Montarbo ha una linea 

completamente Made in Italy e tre linee 

Far East. 
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Nella sede di Recanati lavora un gruppo 

di R&D che invia i progetti in Autocad 

ai produttori. 

 

Nelle manifatture cinesi sono presenti 

fiduciari QC del Gruppo Eko che 

controllano la qualità dei prodotti finiti 
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Il Marketing per il mercato italiano è 

sviluppato completamente all’interno 

dell’azienda. 

 

Ai distributori esteri vengono forniti 

supporti, sempre sviluppati in Italia, e 

diffusi a cura dei vari distributori 

secondo i diversi mercati. 



Il gruppo Eko dall'identità locale alla presenza globale - Macerata, 15 Marzo 2012 

Il Museo della Chitarra “Olivero Pigini” 
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La ricerca degli strumenti: prestiti, acquisti, 

donazioni.  

 

Una prima consapevolezza della “Social 

Memory” 
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Il Concept: 3 livelli di lettura 

1. Strumenti (in ordine cronologico) 

2. Materiale Iconografico (per temi) 

a Gli uomini - i collaboratori 

b Oliviero 

c I musicisti 

d La comunicazione 

3. Musica ambientale (funzione 

narrativa/suggestiva) 

 



“La madre di tutte le 

chitarre”:  

quando la chitarra incontra 

la fisarmonica, nasce la Eko 
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- La prima chitarra elettrica:  

la 400 EkoMaster 

 





Circa 120 mq al 

terzo piano del 

Palazzo Municipale 

di Recanati  

















Il gruppo Eko dall'identità locale alla presenza globale - Macerata, 15 Marzo 2012 

Il concetto di creatività nella 

produzione di chitarre elettriche 

 



Il gruppo Eko dall'identità locale alla presenza globale - Macerata, 15 Marzo 2012 

- La prima chitarra elettrica:  

la 400 EkoMaster 
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Una Fender Telecaster del 1960 
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Il concetto di  

“Museo itinerante”  
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Il Product Placement 
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Il product placement è lo strumento attraverso il quale si 

pianifica e si posiziona un marchio all’interno delle scene 

di un prodotto cinematografico o televisivo a fronte del 

pagamento di un corrispettivo da parte dell’azienda che 

viene pubblicizzata. 
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Il product placement può essere attuato attraverso 

diverse tipologie: 

 

Visuale (screen placement): il marchio lo si posiziona in 

primo piano rendendolo ben riconoscibile da parte dello 

spettatore e bastano poche inquadrature affinché il ricordo 

rimanga impresso nella sua mente, oppure viene inserito 

come sfondo alla scena, ma in questo caso occorrerà 

aumentare la durata e il numero di inquadrature affinché si 

possa ottenere lo stesso effetto di cui sopra. 
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Verbale (script placement): in questo caso il marchio 

viene richiamato dai protagonisti del prodotto audiovisivo 

catturando l’attenzione dello spettatore e facendo sì che il 

brand venga affiancato alla reputazione del protagonista 

che lo cita. Questa forma di product placement è meno 

frequente rispetto a quella visuale, ma l’effetto che 

provoca è senz’altro più incisivo, in particolar modo se 

inserito correttamente nel contesto del film. 
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Integrato (plot placement): questa è la forma di product 

placement più potente e coerente con la sua natura. Per 

differenziarsi dalla pubblicità infatti un inserimento 

dovrebbe nascere da una collaborazione tra azienda e 

produzione, in modo tale da integrarlo adeguatamente 

all’interno della trama. Con questa tipologia il prodotto si 

integra all’interno del film diventando parte della trama se 

non il protagonista. In alcuni casi – come Gran Torino, Il 

diavolo veste Prada e Indian - La grande sfida – si riesce a 

posizionare nel titolo del film (name placement). 

http://it.wikipedia.org/wiki/Gran_Torino
http://it.wikipedia.org/wiki/Il_diavolo_veste_Prada_%28film%29
http://it.wikipedia.org/wiki/Il_diavolo_veste_Prada_%28film%29
http://it.wikipedia.org/wiki/Il_diavolo_veste_Prada_%28film%29
http://it.wikipedia.org/wiki/Il_diavolo_veste_Prada_%28film%29
http://it.wikipedia.org/wiki/Il_diavolo_veste_Prada_%28film%29
http://it.wikipedia.org/wiki/Indian_-_La_grande_sfida
http://it.wikipedia.org/wiki/Indian_-_La_grande_sfida
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“I Cesaroni” 
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L’idea del “Museo itinerante” 
pienamente applicato:  

“Posti in piedi in Paradiso” 
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Il PP in un tempio globale della 
musica: gli Hard Rock Cafe” 
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Eko nel rito dello ‘smashing’ HRC: 
Berlino 
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Azioni di charity:  

HRC Venezia  

concerti con Venezia Concerti 
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Il merchandise negli HRC 

Azioni di charity a Mumbai 
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Il Placement con altri artisti: 

Jovanotti e la chitarra a cuore 
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Il gruppo di lavoro del Liceo Artistico di Macerata  

con Lorenzo 
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I Social Network 
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Dal 1959 Eko è considerato un 
“Social Brand”: Eko e il suo DNA 
sociale 
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La rivoluzione degli anni sessanta in un 
territorio fondamentalmente agricolo: 
l’analisi di Franco Foschi 



Fino agli anni ’50 la popolazione marchigiana, e in particolare quella che 

vive nei “luoghi dell’infinito”, fonte di religiosità e di poesia, era dedita 

all’agricoltura per il 60%. 

 

Quando si parlava dell’industria nelle Marche si citava soprattutto 

l’esempio delle fisarmoniche. Una monocultura industriale se si vuole, 

ma finché tirò, occupava almeno 13.000 persone e tante famiglie che non 

potevano più vivere dell’agricoltura e rischiavano di dover riprendere – e 

in parte lo fecero – la via dell’emigrazione che era stata percorsa già nel 

primo Novecento. 

 

Come tanti marchigiani nel corso dei secoli, Oliviero era fiero di 

appartenere alla sua terra di origine – Castelfidardo – ma sentiva allo 

stesso tempo di essere cittadino del mondo. Nessuno può affrontare il 

rischio, sentire la passione e l’ansia, immaginare e creare nuove 

iniziative, se non guarda lontano. 
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Il “network” degli insegnanti:  

la “conversione” dei maestri dalla 
fisarmonica alla chitarra 
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La presenza del Gruppo Eko  

nei Social Network 
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Circa 22.000 iscritti alla mailing list 
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L’iniziativa “Racconta la tua Eko”:  

un esempio di integrazione tra “Social 
Media” e “Social Memory” 

 







Daniela: Ogni tanto, la sera, mio padre si metteva sul balcone con la Eko e l'armonica, e suonava per ore. 

Un giorno funesto mia madre, passando l'aspirapolvere, urtò la chitarra facendola cadere rovinosamente a terra, 

e fu in quel momento che il manico si ruppe. 

Sono molto affezionata a questo strumento, al suo suono e ai ricordi della mia infanzia legati a mio padre, alla 

sua chitarra, e alla colonna sonora della mia vita. 

Rodolfo: Per farla breve, mi ha fatto ritornare la voglia di suonare e non solo a me, ma anche a mio figlio, 

anche se poi lui ha preso una direzione metal, mentre io sono rimasto al tradizionale country rock; e ancora 

oggi, in un gruppo di vecchi reduci musicisti del tempo, la vecchia e cara EKO (come il buon vino migliorata 

dall’invecchiamento di 40 anni) fa ancora la parte del leone e se la gode insieme ad altre sei sorelline venute 

dopo tra elettriche, banjo e acustiche, a cui fa da brava madre. 

Stefano: Purtroppo mio papà non c’è più e, ogni volta che suono con la “bambina”, ho sempre davanti il mio 

papà che mi guarda e che mi ascolta, come quando avevo 15 anni… 

Gino: Ricordo che un pomeriggio di Settembre, mentre la mia mente, come quella di quasi tutti i soldati, era 

impegnata a fare il conto alla rovescia su quanto mancasse alla fine di quello strazio, in camerata udii un suono 

di chitarra che molto piacevolmente mi aprì il cuore. Rimasi affascinato nel vedere un mio commilitone mentre 

strimpellava accordi di Morandi, Beatles, Rockes su una lucidissima chitarra, tanto da sembrare un bel mobile 

appena restaurato!  

Provai un senso di conforto e di gioia, e ricordo che rimasi ad ascoltare fin quando una voce brusca e 

autoritaria interruppe quel momento magico: “ADUNATA!” Che delusione! Sarei rimasto lì per ore. 
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dell’attenzione 


