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...di cosa parliamo oggi?
Si inizia a lavorare...

il brief per “TP”

perché la partita si gioca sul web?
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...dalla copy strategy al viral DNA:
parliamone!

Perché la pa!ita si gioca sul web?
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Allargare il campo delle idee...
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il caso “boobstagram”
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Infografica: anatomia della viralità
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Per me internet è la fonte
principale di informazione

su prodotti e servizi

Il ruolo del web nella ricerca di informazioni d’acquisto
elaborato su campione degli utenti attivi web

(tot. 12 mio - tempo medio 1h26’/g - +11% vs.2009)

Cerco informazioni su internet
ma poi acquisto rivolgendomi

a un punto vendita

Attraverso internet confronto
i prezzi dei prodotti/servizi

che ho deciso di acquistare

Attraverso internet scelgo
in quali punti vendita recarmi

per i miei acquisti
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...buon lavoro!
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