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..o cosa porlamo- oggl?

—ISi inizia a lavorare...
— il brief per “TP"

——perché la partita si gioca sul web?
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Perchié la partutee si guoce sl web?

Mirko Pallera ‘

il creatore di Ninja Marketing

...dalla copy strategy al viral DNA:

éiate!
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Alargore L campo delle Ldee...

o S'atoener L S'macrive ser tumbir,

Montrer ses seins sur le web c'est bien, les montrer & son médecin C'est mieux.
Showing your boobs on the web is good, showing them to your doctor is better.

Ritrovaci su Facebook N Doovstagram
=1 boobstagram

I!-oobstagnm . s
d % : boobstagram “@juliaChou: Remarque

de ce s0ir “je te reconnais, je reconnais
tes boobs, je les al vu sur
@boobstagram” #finesse” biemdt peut
; dtre )
F ¢ i 11 hours 800 « saply « retwest « fxvorits
‘ “ M n intle_taina en trés bonne compagnie
- avec @boobstagram @emericskyrock
pic.twitter.com/ctf8ZBeZ

' 12 hours 800 « teply « retwent « fxsorite
‘A . boobstagram RT “@LesDemoiselles

Retrouverez vous les #boobs des
i Demoiselles de Paris 7
_‘ Mug- s seciale di Facebook boobstagram.fr/archive cc
@8oobstagram #LDDP"

11 howrs 290 - reply - retweet - Srvorite

-')I:-'.ugr.\m place a 1,464

bwitber¥  Join the conversation

-

www boobstagram . com

il caso “boobstagram”
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Infografica: anatomio della. viraliti T

-------------
--------------
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---------------

V. SingeCrain
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Il ruolo del web nella ricerca di informazioni d’acquisto
elaborato su campione degli utenti attivi web
m m (tot. 12 mio e tempo medio 1h26°/ge +11% vs.2009)
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Per me internet e la fonte

principale di informazione
su prodotti e servizi

Cerco informazioni su internet
ma poi acquisto rivolgendomi
a un punto vendita

Attraverso internet confronto
| prezzi dei prodotti/servizi
che ho deciso di acquistare

Attraverso internet scelgo — g A @ 0SSERVATORIO
in quali punti vendita recarmi ' MULTICANALITA
per i miei acquisti 2010
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