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...,' -%5+ 0+64'+7% %&&'?
perché la partita si gioca sul web? 

Si inizia a lavorare...

il brief per l’esercitazione

facciamo un contest!
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...dalla copy strategy al viral DNA:
parliamone!

P"#./J 4+ 0+B'!+ 5' &'%-+ 514 H>*?
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il caso “boobstagram”
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il caso Lego (Natale 2012)
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il caso Lego (Natale 2012)
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!9E% ?4 0#%-"55% ,><4% 
M/%00'(&, -%70#"5%, 
!)4A=<!+ " (%( 5"70#", 
4’+-89'5!%.

La maggior parte delle persone vive 
una vita intera pensando che lo 
shopping sia l’acquisto di articoli più o 
meno utili, e la cosa non causa loro 
particolari problemi.

Chi vive di marketing, però, sa bene 
che lo shopping è principalmente 
“un’attività ricreativa di natura 
psicologica” (Robert Prus) e prevede 
vari stadi: la caccia alla preda, il giro 
tra gli scaffali di vari negozi, il 
confronto con amici, parenti e 
personal influencers, l’attimo prima 
dell’acquisto, la felice conclusione, 
l’acquisto, la sensazione di possesso 
(nel caso di acquisti importanti).
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Credi che le differenze di genere non vadano negate ma anzi valorizzate?

Ritieni che la parità sia un diritto per tutti?

Pensi che la comunicazione possa stimolare un percorso verso una cultura 
più paritaria e più attenta al genere?
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Voi come la giudicate?
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Due campagne ispirate dalla ricerca facilitata di Google...
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Differenti punti di leva creativi...
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