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.0l cosa parliamo oggi?

perché la partita si gioca sul web?

——{Siinizia a lavorare...

——1il brief per l'esercitazione

facciamo un contest!
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Ricordate questa pagina?

“Think Small”’ per VolksWagen (opera del
maestro BUL Bernpach) ¢, secondo
Advertising Age, la campagna pin
importante della storia pubblicitaria...
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@ww OggL sarebphe cosL?

follow us on

twitter

Naturalmente si tratta di un gloco o, se

preferite, di una piccola provocazione...

Considerazionl estetiche a parte, la realta &
& che L progresso tecnologico, Uevoluzione del
wep e U ruolo del sociad media ha cambiato
e sta camplando UL mondo della

comunicazione.

#thinksmall

Think small.
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Perché (a partita st gloca sul wep?

...dalla copy strategy al viral DNA:
parliamone!
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Alargare L campo delle idee...

il caso “boobstagram”
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Rulefinire Ul customer service... /1

il caso Lego (Natale 2012)
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Rudefinire b customer service... /2

il caso Lego (Natale 2012)
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IL Mobile puo coinvolgere

Most US Smartphone and Tablet Owners Use
Their Devices for Shopping-related Activities

tutto U processo dello

shopping, compreso,
talvolta e non sempre,
Cacquisto.

La maggior parte delle persone vive
una vita intera pensando che lo
shopping sia I'acquisto di articoli piu o
meno utili, e la cosa non causa loro
particolari problemi.

Chi vive di marketing, pero, sa bene
che lo shopping €& principalmente
“un'attivita ricreativa di natura
psicologica” (Robert Prus) e prevede
vari stadi: la caccia alla preda, il giro
tra gli scaffali di vari negozi, il
confronto con amici, parenti e
personal influencers, l'attimo prima
dell’acquisto, la felice conclusione,
I"'acquisto, la sensazione di possesso
(nel caso di acquisti importanti).

Have Done Mobile Shoppin-g

on Smartphone or Tablet

Smartphone and Tablet Owners

Source: Nielsen

Mobile Shopping Activities Among All Smartphone

and Tablet Owners Smartphone Owners and Tablet Owners

© Using store locator —Zl
to find store

=

Research item

Checking Price —EII

before purchase

Reading review of
recent/future purchase

Using lists while shopping

Purchasing item on device

Using device for payment

Using mobile coupon Fﬁﬂ Tablet

Using social media to
comment on purchase

Writing a review of
a purchase

0

2.

20%

@ Smartphone

40% 60% 80%  100%
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Lesercitazione... cloe, U contest!

Credi che le differenze di genere non vadano negate ma anzi valorizzate?
Ritieni che la parita sia un diritto per tutti?

Pensi che la comunicazione possa stimolare un percorso verso una cultura
piu paritaria e piu attenta al genere?
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La campagna “Punto su di te”’ di Pubblicita Progresso
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La campagna “Punto su di te”’ di Pubblicita Progresso
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La campagna “Punto su di te”’ di Pubblicita Progresso
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La campagna “Punto su di te”’ di Pubblicita Progresso

Voi come la giudicate?
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Discriminazione di genere: parliamone e poi..

la discriminazione di genere si puo scovare ovunque...
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Discriminazione di genere (e non solo): esempd...

Due campagne ispirate dalla ricerca facilitata di Google...
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Discriminazione di genere: esempe...

Differenti punti di leva creativi...
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= ¢ adesso...

( £

buon lavoro!
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