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~_ Ku-band predicted downlink coverage
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« | Satelliti geostazionari irradiano i segnali, ricevuti dalle emittenti
televisive, che giungono fino a noi sotto forma di onde radio.

e Le tvitaliane utilizzano i satelliti HOT BIRD 6, HOT BIRD 8 e HOT
BIRD 9 (EUTELSAT) con posizione orbitale 13E



...IL SEGNALE ARRIVA...

Digital Video -
< dcasting L]

« LO STANDARD DI TRASMISSIONE utilizzato dalle
televisioni satellitari italiane e il DVB-S (DIGITAL VIDEO
BROADCASTING — SATELLITE) . Il sistema prevede la
trasmissione di un flusso audio/video digitale della famiglia
MPEG-2, utilizzando un sistema di modulazione QPSK con
codifica concatenata.

 La codifica di sicurezza usata da SKY ITALIA e I'NDS



.....FINO A CASA

« PARABOLA: e 'antenna
necessaria per ricevere |l
segnale inviato dai satelliti che
si diffonde in modo debole

« SET TOP BOX: e’ il decoder
con l'elettronica necessaria per
“Il segnale della tv satellitare.
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IL MERCATO ITALIANO

| canali vengono
chiamati +1, +2 e
+3. Frequenze ex
Capodistria. Film e

1 ¢

Sport (calcioSerieA)

1996 UIYFad PIATTAFORMA SAT——= | Sy

sLa proprieta passa al gruppo sudafricano Nethold del magnante Rupert. Il punto
di forza e il pacchetto TELECALCIO oltre ad una serie di canali news, musica e
cinema come CNN, DISCOVERY, MTV, BCC WORLD



1997 ACQUISTA U313,

S| PUNTA CON DECISIONE SULLO SVILUPPO DELL'OFFERTA
SATELLITARE DOVE SI HANNO A DISPOSIZIONE CENTINAIA DI
CANALI; QUALITA' DEL PRODOTTO.

«SUI TETTI DELLE CASE DEGLI ITALIANI SPUNTANO LE PARABOLE
*MENTRE SUI MEDIA INIZIA UNA MARTELLANTE CAMPAGNA
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LA TELEVISIONE DI DOMANI E'
QUELLA IN CUI SEI TU A SCEGLIERE.

yiperta aigitale: C'E' GIA'.
_,—-—'_'_'_'_
TUTTE —

=Z=% LE GRANDI == N

=== RIVOLUZI®NT e
COMINCIANO CON o] /et
UN LIBRETTO. e

cinema + E g;i::ggh GRATIS CON “SUPERPREMIUM" - :




Stream

 1993: nasce Il secondo operatore televisivo a
pagamento su iniziativa della compagnia
telefonica pubblica STET. Nasce come
operatore via cavo, ma poi trasmette anche sul
satellite (dal 15/06/1998).

« CODIFICA: IRDETO 2, NDS, SECA 2

« BOUQUET: CALCIO, FILM, HOT, CANALI
INTERATTIVI




«2003:

+ |
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e |l gruppo NewsCo (del tycoon austrialiano Rupert Murdoch) rileva i
pacchetti azionari di D+ (a seguito anche della crisi del gruppo
francese VIVENDI) e Stream

« MARZO 2003: la commissione EU da I'ok alla fusione Stream e
TELE+

e 31/07/2003: iniziano le trasmissioni
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« A Sky Italia (in quanto operatore unico) viene
Impedito di continuare a trasmettere anche
sulle frequenze “terrestri”.

 Le frequenze vengono cedute ad altri
operatori quali TARAK BEN AMMAR
(Sportltalia), EUROSPORT, PRIMA TV



NON SOLO “pay”
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*Nel 1997 nasce il channel provider della
Rai per la tv satellitare.

*Fino al 2008 RAISAT e il primo editore di
SKY
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31 LUGLIO 2009: ARRIVA LA SECONDA PIATTAFORMA
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L'OFFERTA: “ACCESSIBILE, GRATUITA,

RAI
At

MULTICANALE”
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L A RISPOSTA DI SKY
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SKY SBARCA NEL DTT

in arrivo dal 1°dicembre

SKY INAUGURA IL SUO PRIMO CANALE SUL DTT DOPO LA FINE
DELLA MORATORIA DEL 2003 E LANCIA LA PENDRIVE USB PER
LA VISIONE DEL DTT ANCHE SUL DECODER VIA SAT



LA RIVOLUZIONE DEL SAT

PER GLI UTENTI: incentivi al passaggio alla parabola,
unico mezzo per ricevere la pay tv. Si diffonde anche la
pirateria informatica per ricevere gratuitamente i canali a
pagamento

IL VALORE AGGIUNTO: offerta sempre maggiore di
canali con la possibilita di riceverli ovunque grazie alla
parabola anche nelle zone scoperte dalla tv analogica.
Le offerte a pagamento si concentrano sempre di piu sul
prodotto calcio, ma nascono anche decine di canali
tematici (musica, film, storia, caccia&pesca, squadre di
calcio).

PER GLI INSERZIONISTI PUBBLICITARI: possibilita di
conoscere direttamente il target di utenza televisiva
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L' IMPERO DI MURDOCH :

“Creating and distributing top-quality news, sports and
around the world” (54MLD$ fatturato)

##8 News Corporation

THE WALL STREET JOURNAL
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MAGAZINES

BOOK PUBLISHING 31 billion FILMED ENTERTAINMENT
: Weekly Standard,
51.3 billion . TV Guide : §6.7 billion

i 20th Century Fox,
Fox Searchlight Pictures,
¢ Blue Sky Studios

HarperCollins (Fancy Nancy;
Marley and Me; and
Laura Schlessinger’s
Stop Whining, Start Living)

i
ﬁwzf hilgjﬁﬂ BROADCAST TV
i

$5.7 billion
Fox Network,

WINYW New York,
KETTW Los Angeles

Entertainment, lamba

SATELLITE TELEVISION

$3 billion
Sky ltalia, BSkyB, Tata Sky

NEWSPAPERS

‘.?e-h“ R

CABLE NETWORKS N s $4.5 hillion
illion ok : New York Post,

34 hl o g;, Wall 5treet fournal,

FX, F5M, Fox News Channel

Mega Media

The News Corp. empire spans the worlds of television, movies, newspapers and
books. Last year the company earned $3.4 billion on $29 billion in revenues.

The Sun (UK.



E GLI ALTRI PLAYERS MONDIALI
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L' OFFERTA (DICEMBRE 2009)

Scegl da tra a cingue GENERI 4i Mondo

Agniungt | PACCHETTI che ti interessans

Trinea la tua combinazione ideale
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MySKY, la piu grande
® invenzione dopo la TV.

Nuovi servizi “premium?” (tutti a
pagamento) per soddisfare
tutte le esigenze degli utenti:

MYSKY (con un hard disk di
160giga che permette la
registrazione in diretta e
flessibile dei propri canali
preferiti);

SKY HD (6 canali in Alta
Definizione, unica televisione
italiana ad offrire questo
servizio);

Multissession (vedere Sky su
piu televisioni)




L'OFFERTA

3 PILASTRI: MONDO — SPORT —
CINEMA per un totale di 160 canali
tematici e pay per view e 37 canali audio e
radio. Dal lancio della piattaforma sono
stati inuagurati 60 nuovi canali.

 Mentre sono 40.000 le ore annue di
programmi autoprodotti, di cui 20.000
realizzati dalle reti Sky




Ogni pacchetto offre solo il “meglio™
DOCUMENTARI: 16 canali, 50 argomenti
diversi;

CINEMA: 13 canali, 15.000titoli, 400 anteprime,
250 film HD;

INTRATTENIMENTO: 27 canali, 97 serie tv, 20
genert,

CALCIO: 15 canali, HD, SERIE A e B;
NEWS: 16 canali italiani e stranieri 24h:

BAMBINI: 18 canali (3/14 anni). MUSICA: 16
canali;

SPORT: 14 canali (Fi, Nba, Uefa Ch.League...)



|L GRANDE SPORT

OLIMPIADI INVERNALI E MONDIALI DI CALCIO 2010 IN ES CLUSIVA PER
TUTTE LE PARTITE



LA GUERRA DEI CONTI

o

GARANTE COMUNICAZIONI: SKY E IL SECONDO GRUPPO TV PER .JFHEA i



L'Autorith defle te I presdente, Calabro: ks iforma della Rai resta irrmunciabile. Serve una nuova governine

Tv, Sky sorpassa Mediaset sui ricavi

Confalonieri: contano gli wtili. Murdoch jr: é soltanto l'inizio

—
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| NUMERI

RICAVI TOTALI: + 200 milioni€ a quota 2,67 miliardi (piu’
7,6% rispetto all' anno fiscale 2007).

UTILE: da 131,2 milioni a 418,3 milioni (grazie anche a 180
milioni di imposte anticipate). L' utile pre tasse € comunque
da record, a quota 259,4 milioni di euro.

RICAVI MEDIASET a fine 2008 erano di 3 miliardi di euro.
SUCCESSO DI SKY: + abbonati e + costo dei pacchett

PUBBLICITA': i ricavi passano da 38,7 milioni a quasi 220
milioni di euro, che comunqgue restano meno di un decimo
del fatturato pubblicitario di Mediaset.

COSTI: I'impegno per acquistare i diritti sportivi € sceso da
632 a 602 milioni dopo la rinuncia a trasmettere la serie B. L'
acquisto dei contenuti rimane di gran lunga la voce di spesa
piu importante del bilancio Sky per complessivi 1,24 miliardi
di euro, distribuiti in due parti quasi uguali fra sport vari e |l
resto (dlrlttl cinematografici, serie tv e canali terzi inclusi nel
bouguet).



*GlI abbonati

«2009: 4.7 MILIONI di abbonati (fonte Sky) con +2,8 m
lancio della paytv.

*PLATEA DI PUBBLICO STIMATA: 14milioni, share 9% (Audi

20 U anienng
A ogni data corrisponde
il numero dei nuovi

abbonamenti a Sky
sottoscritti nell’anng

ilioni dal

tel

precedente

31/03/09  290.000
31/12/08  322.000
30/06/08 _ 366.000
31/12/07  400.000
30/06/07 368.000
31/12/06 432.000
30/06/06 _ 513.000
31/12/05 __ 500.000
30/06/05  650.000

INCREMENTO ABBONATI SKY
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*RELAZIONE 2009
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Autorita per le garanzie

Tabella 1.37. Ricavinel seftore televisivo per tipologia (milioni di euro)

milioni di euro U Yo Var. %

2007 2008 07 ‘08 '08/'07
Canone 1.567 1.603 19,3 189 23
Pay TV 1384 2671 29,3 315 12,0
Pubblicita 1967 3.928 43,8 464 -1,0
Ricavi da altri operataori 218 270 2,7 32 24,0
Totale 8.136 8473 100,0 1000 41

Fante: elaborazion Autorta su dati azlendall

L'analisidella distribuzione delle risorse sulle diverse plattaforme evidenzia che
tradizionale sistematrasmissivo analogicoassorbe ancora I 64, 1% dei ricavi com ples-
sivi(tabellal.38), anche se siregistra un ulteriore, significativo arretramento del pro-

prio peso, a vantagaio delle piattaforme digitali.

Tabella 1.38. Ricavicomplessivi (canone, pubblicita e pay tv) per pittaforma

milioni di euro % % Var, %

2007 2008 ‘07 ‘08 ‘08/°07
Analogicaterrestre 5.294 5.255 66,8 64,1 -0,7
Satellitare 2403 2645 0,4 322 10,1
Digitale terrestre 146 222 18 27 524
Reti di telecomunicazion 75 &0 09 10 7.3
Totale 7.918 8.203 100,0 100,0 3,6

Fonte: elaborazioni Autorté su dati aziendall

nelle comunicazioni

orml
o

Tabella 1.39. Ricavi pubblicitari per piattaforma

milioni di euro Y % Var. %

2007 2008 ‘07 ‘08 ‘08/'07
Analogicaterrestre 3.727 3.652 0 83,0 -2,0
Satellitare 208 238 5,2 b1 14,9
Digitale terrestre 8,8 11,6 0,2 0,3 31,6
Reti ditelecomunicazioni 234 26,5 0,6 0,7 13,3
Totale 3.967 3.929 100,0 1000 -1,0

Fonte: elaborazioni Autorita su dati aziendali

Le offerte televisive a pagamento crescona, come detto, del 12%, superando 12,6
miliardidi eurn (tabella 1.40). Cosicomel‘analogicoterrestree ancora ilmezz di elezio-
ne della mealta pubblicitana, oosiil satellite s conferma la pisttaforma dominante per
la pay tv, con un sagglo di crescita che e stato, nel 2008, elevatn (9,6%), ma minare
rispetto a quello el digitale terrestre (53, 7%). Lo sviluppa di guest'ultimo appare poter
esercitare, anche in prospettiva, una crescente pressione concamenaale sul satellite,

Tabella 1.40. Ricavidelia pay TV per piattaforma

milioni di cura % % Var. %

2007 2008 07 ‘08 08/'07
Satellite 2,186 2407 82,1 80,1 8,6
Digitale terrestre 137 210 5,7 78 53,7
Reti di telecomunicazioni 52 o4 2,2 20 4,6
Totale 2.384 2671 100,0 1000 12,0
-dicuicanonidiabbonamento 2.123 2.344 83,0 87,8 10,4
- di cui pay per view 262 327 11,0 122 249

Fonte: elaborazion] Autorfta su dati aziendall



Tabellax I 21. Fica v oer opaers bore Cowilioni of o)

i w e 20 War. %o
DE N DT

AT 2. F7ZF9 2. F23 -0, 2
Carnons 1.567 1. 603 >3
Pubblicita 1137 11095 -3 .5
Ricawvi da altri operatori 25 Fa —= 0
Sy Ttalia 2 427 Z. 640 o0
Pubblicita 20 32 is.0
Offerte Pay 2172 2373 o 2
Ricawvi da altri operatori =5 =< 20,3
RTL 2. 4171 2. 531 .0
Pubblicita 2172 Z. 165 -0,3
Offerte Pay 125 199 L=
Riceawvi da altri operatori 114 1567 45,5
Telecorm Italia Media{(La7 /A MTW ) 16ZF 15> 5.2
Pubblicita 14 133 —F
COfferte Pay 1=z id — R
Ricawvi da altri operstori = -z 276
Orpaerator telecomuniicaziond a8 113 14,93
Pubblicita ZO.9 I B 139
Offerte Pay T4.9 g87.6 1is5.9
Ricawvi da altri operstori 2.5 1.5 =2 5
Altreasamiithent =14 315 0.1
Pubblicita 2O Z7E - .9
Ricawvi da altri opesratori 22 =27

Totale Prowenti B.1365 2473 4.1

Soae e - elaborazioray Autort i =i d sl azdenoaly

Il 2008, tuttavia, & "'anmno dellfaffermaziona di Sky Italia che, superando | 2,6
miiliardi di ricawvi complessivi {+93%:), diventa il secondo opemtore televisivo italiano.
L'analisi delle attiwvita caratteristiche, mostra un incmeEemento complessivo parial 9,2%:
dei ricawvida offerte pay, pereffetto di un ultenore sensibile incremento della voce degli
abbonameanti ed una consistente riduzione, invece, dei ricavi derivat da servizi di pay
e wiew (-1 2, 8%0) .. Uincrermento pid deciso, tuttavia, &€ guello relativoalla componen-—
te pubblicitaria, che fa registrare un aumento del L56%0 ; risultato guest’ultimo dawwe -
m importante se si pensa che il 2008 & stato, corme ritevato, une anno particolarmente
problaematico per il mercato pubblicitario.

E infattd , ilgruppo FET I- Madiaset, tradizionalmente legato al comparto pubbli-
Ccitario, & riuscito a reggere I'urto della crisi intermnamsionale attraverso il Forte raffor-
zarmento della propria offerta di servizi a pagamento su piattaforma digitale terre-
stre, b cuw ricawvi, nel 2008, sono cresciuti di guasi il 560%% , arrivando a sfiorare 200
milioni di euro. Analogamente, & cresciuto il fatturato derivante dalla vendita di con-
tenuti ad altri SGroadcasters ed agli operatori di telecomunicazioni fisse 2 moklili
{4+ 52% ). Il buon risultatoditah voci ha piu che compensato la mancata crescita dei
ricawi da pubblicita {(-0,3%: ), consentendo al grup po una com plessiva crescita in
wvalore del S%.



Tabella 1.42. Ricavicomplessivi del settore televisivo: quote di mercato (%)

2007 2008
Rai 335 21
Sky Italia 29,8 31,2
RTI 29,6 28,9
Telecom Italia Media 2,0 1,8
Operatori TLC 1,2 1,3
Altreimprese 39 3,7
Totale 100,0 100,0

Fonte: elaborazioni Autorita su datf aziendali

Tabella 1.43. Quote di mercato nella raccolta pubblicitana televisiva (%)

2007 2008
RTI 54,7 55,1
Rai 28,7 279
Sky ltalia 5159
Telecom Italie Media 36 34
Altreimprese 79 17
Totale 100,0 100,0
Herfindahi-Hirschman Index 315 3198

Fonte: elaborazion! Autorta su dati aziendal

Tabella 1.44. Quote af mercato nelle offerte televisive a pagamento (%)

2007 2008
sky Italia 91,1 88,8
RTI 5.2 7.4
Telecom Italia Media 0.5 0,4
Operaton TLC 31 3,3
Totale 100,0 100,0
Herfindahl-Hirschman Index 8.340 7.959

Forte: laborazion Autorita su dat! azlendal]



IL SORPASSO

Quote di mercato dei principali operatori televisivi

2008 2010

Telecom ltalia Altri Telecom ItaliaAltri
2% 2% Mediaset 39, 3%
32%

32% [

34%

Fonte: © 2008 ITMedia Consulting

Mediaset
31%



Percentuale ripartizione dei ricavi

100% —
17% AT%
80% 4 '
60% A
40%
20% 299/, 32% 33%
0% ; .
2008 2009 2010

oFay tv @Fubblicita @ Canone

Fonte: © 2008 ITMedia Consulting




IL NUOVO LINGUAGGIO

« Si punta sulla “qualita” del
prodotto (diretta h24 per i
canali “all news” ed “all sport”)
con |'obiettivo di dare allo
spettatore il meglio della
produzione televisiva italiana e
mondiale

|l prodotto viene offerto con
Innovazioni grafiche, nuove
telecamere (spider cam) e un
linguaggio all’'insegna della
spettacolarizzazione dell’
‘evento”

« Dalle telecronache (es.
Caressa) al post partita (es.
D’Amico): TUTTO DIVENTA
UNO SHOW
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LA PROMOZIONE

« SPOT: “IMMAGINA CHE...”

“TI SORPRENDE

SEMPRE..”, "QUESTO E’ SKY”, "NON CI SONO
PARAGONI, QUESTO E’ SKY”

CONTRO | CANDIDATI (VE
BERLUSCONI) CHE NON H
ACCETTATO L'INVITO AL "
1G24; ATTACCO AL GOVE

OPINION LEADER: SPAZI PUBBLICITARI

| TRONI E

ANNO

DUELLO"” SU SKY
RNO BERLUSCONI

PER LAUMENTO DELL'IVA AL 20% SULLA

PAY TV



*ARRIVA FIORELLO...
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Traunasettimana chiude Tl regista Giampiero Solari
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L artista faun bilancio chehaunitoteatroetv”.E
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FIORELLO SHOW,

DAL 2 APRILE i

. SKY LANCIA LA SFIDA ALLA TV GENERALISTA

. SKY VIVO DIVENTA SKY UNO

. ARRIVANO LE STAR DELLA TV: FIORELLO — PANARIELLO — CUCCARINI — MIKE — OSSINI
. SI PARTE IL 2 APRILE CON IL “FIORELLO SHOW”

. CON | SUOI 4,7 MILIONI DI ABBONATI SKY SI CANDIDA AD OFFRIRE AL PUBBLICO ITALIANO UNA ALTERNATIVA AL
DUOPOLIO RAI-MEDIASET
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ANALISI MENSILE

Valori medi assoluti Totale giornata Reti Sky Aprile 2009
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Elaborazioni su dati Auditel by Hit per tvblog



Il Giugno della Tv Satellitare

Analisi Giugno 2009

Solo canali a rilevazione Auditel giornaliera

Adobe Acrobat
. Document;

Starcom




Tv Sat*: Trend Share

Individui

2007 II 2008 20009 I

9.7%

11.2%
10.5% 10.4%
9.8%
g.m 9.2% g-B% 9-4% 9-5“!
8.6% £
9.3%
B.7% 8.5% B8.9% .BY% BohENE. 0% s Bo
7.90%
7.6
+20%

+13% +15% +9% +27% +4% +#12% +7% +8% +15% +9% +17%

Var % vs
omologo

lug ago set ott nov dic gen feh mar apr mag giu

Balzo in avanti delle Tv SAT complice I'indebolimento
estivo dell’offerta generalista

Fonte: Elaborazioni Starcom talia su dati Auditel AGB - Fasciag 02.00-02.00

LY

* | e audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport+, Raoi Edu 1 e 2, Rai Gulp, Rai Storig, Cartoon Network,
S t arcom Cartoon Network +1, Playhouse sono comprensive della quoto derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat™: Trend Share

2007 II 2008 20090 I

16.2%
k5. 5% 15.6%

Adu 15-34

17.
4.6% 14.6% i 14.
14.29%
14.7% i 1 14.7
- S 14.2%8 o0
12.6% 13. 1% 13-3% A
12.4%

Var oo vs

+10% -5%  +3% T +11%  +3% +13% +14%  +16% +25% +0% +21% omologo

lug ago sat oit nov dic gen febh mar apr mag giu

Raggiunto il piu alto share nella storia delle TV SAT sugli Adu 1534

Fonte: Elaborazioni Starcom Italio su dati Auditel AGB - Fascia 02.00-02.00

* Le agudience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport+, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp, Rai Storia, Cartoon Network,
S t dlCOTIMN cartoon Network +1, Playhouse sono comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Share per gruppo editoriale

Individui
s I 2008
Var % 09 vs 08
I 2009
Sky +29%
Fox +8%
Disney +54%
Rai Sat +6%
Rai Digit +47%

Turner n.a.

1% 2.1%
: Altre Sat -35%
By nﬁ%uﬁ%DE%ﬂl%ﬂ‘%DZ%
H 0.1% 0.1%
. g B - .

MDA oo o oy vcon 5. gr-r:emm

ALTF.‘E
SA.T

T‘h‘SAT

Sempre SKY gruppo editoriale trainante

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Giugno 2009 vs omologo 2008 - Fascia 02.00-02.00
* Comprende i canali Rai trasmessi sia su Tv satellitare che digitale terrestre: Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Gulp, Rai Storia
* Comprende i canali Rai trasmessi solo su piattaforma satellitare: Rai Sat Cinema, Exira, Gambero Rosso, Premium, Smash, Yoyo



Tv Sat*: share per fascia

Individui
I 2009
14,9% 35:3%
2008
: 13,6% 13,4%
12,8%
11, 7%
11,2% *
10,7 %
9,2%
B, 7%
7,8%
6,5%
0700 1200 1200 1500 1500 1800 1800 2030 2030 2300 2300 0200

Grazie alla Confederations Cup spicca il Prime Time

Fonte: Elaborazioni Starcom Htalia su dati Auditel AGB — Giugno 2009 vs omologo 2008

S t arco m"‘ Le audience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Rai Sport +, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp, Rai 5toria, Cartoon Network,
Cartoon Network +1, Playhouse sono comprensive della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre




Tv Sat™*: share per fascia

Adu 15-34
I 2009
25,0%
I 2008 22,9%
21,5% 21,3% —_—
17,7%
14,6% 15,0% 14,39% 148%
9,7%
0200 0200 0700 1200 1200 1500 1500 1800 1800 2030 2030 2300 2300 0200

Unica fascia stabile rispetto all’'omologo é quella pomeridiana

Fonte: Elaborazioni Starcom [talia su dati Auditel AGB — Giugno 2009 vs omologo 2008

S t arco m“ * Le oudience dei canali Disney Channel, Rai News 24, Roi Sport +, Rai Edu 1 e 2, Rai Gulp, Rai Storig, Cartoon Network,
Cartnon Metwork +71. Blavhouse sonn comarensive della ouota derivante dallo ninttaforma dinitole terrestre



Tv Sat: i 10 canali piu visti

Audience Minuto Medio

Individui

34.643 14.790
38.816 13.286
30.910

30.160

27.452
27.616

26.176
+3 0% 98

20.1
26.036
+20%0
20.198

24.753
23.303
24.018
23.755
22775
21.816
19.489

e i,
T, Bl ¥
=L :
|._

TG2a

5.792

E 2009 ® 2008 B 2009 B 2008

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Giugno 2009 vs omologo 2008 Fascia 02.00-02.00
5 t darcom * Audience comprensiva della quota derivante dalla piattaforma digitale terrestre



Tv Sat: classifica programmi per fascia (no sport)

Individui
Audience minuto medio Lk
Grande rm:] & Verdone 432.066 e
Grande wm e Verdone | SSEER A 381.617 R
Ih:an:hh:-:n. ]:u aquiloni T -
Grands ol rieg Vanicne 01 gingne 301219 23-24
27 volte in bianco (1a) 29 giugno 299.345 21-22
Grande grosso e Verdone 02 giugno 293.400 2=
Grey's Anatomy 01 giugno  291.834 21-22
27 volte in bianco (1a) 20 giugno 280.345 i
o "“""‘E‘;‘.;“ sauiiont 08 giugno  280.207 21-22
Prugu"l:l::lll :.l;l:dun- 08 giugno  280.093 i5- 16

L |

Sta rco m’

* Audience comprensiva della quota derivante dalla piottaforma digitale terrestre

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Giugno 2009 Fascia 02.00-02.00



Tv Sat: classifica programmi per fascia (no sport)

Adu 15-34

Fascia

Audience minuto medio Oraria

Grey's Anatomy Fﬂ‘ﬁk

115.442 e

SREl Ny 210,850 21-22
CTEA 01 giugno 110.490 21-22

Lost [-( | 0B giugno 106.309 yaicas

Grey's Anatomy FU!HE 15 giugno 101.167 21- 22
Lost | (1 29 giugno 98.161 22-23

tost =0} 15 giugne 93.554 22-23

Grey's Anatomy  FOllife +1 22 giugno 92.237 22-23

Ratatouille M 22 giugno 87.339 21 - 22

Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Giugno 2009 Fascia 02.00-02.00

* Audience comprensiva della gquota derivante dolla pigttaforma digitale terrestre



Tv Digitali: classifica programmi per fascia
Solo Sport

Adu 15-34

o . & Fascia
Audience minuto medio b
Italia-Brasile {Conf. Cup) 238,640
| 21-22
Stati Uniti-Ttalia ( Conf.
209,167
Cup) 21-22
Egitto-Ttalia {Conf. Cup) 192,750
21- 22
Prepartita/Italia-Brasile ﬁ e 173,689
1 ghugne 20- 21
pr“ﬂ::: ':htl Uniti- % 15 gi 164,387
o 20-21
Italia-Brasils/Postpartita |54 21 gingno 151,174 a2
Prepartita /Egitto-TItalia 18 giugno 133,851 20 - 21
Stati Uniti- :
Ttalia/Postpartita % 15 giugno 131,602 s
Egitto-Italia/Postpartita % 18 giugno 123,148 S
Brasile-Stati Uniti (Conf. .
S 28 giugno 108,141 21- 22



Tv Digitali: classifica programmi per fascia
Solo Sport

Adu 15-34

= - - Fascia
Audience minuto medio e
——, =
21-22
Stati Uniti-Italia { Conf. E 200,167
Cup) :— . 21-22
21- 22
Prepartita /Ttalia-Brasila % 21 giugno 173,689
20- 21
Prepartita /Stati Uniti- % 15 ok 164,387
Talla 20-21
Italia-EBrasile/Postpartita ﬁ 21 giugno 151,174 e
Prepartita/Egitto-Italia ﬁ 18 giugno 133,851 AL
Statl Uniti-
Italia fPostpartita % 15 giugnoe 131,852 22-23
Egitto-Italia /Postpartita ﬁ 18 giugno 123,148 P
Brasile-Stati Uniti { Conf. <
Cup} % 8 giugne - 108,141 21- 22

Starcom’ Fonte: Elaborazioni Starcom Italia su dati Auditel AGB Giugno 2009 Fascia 02.00-02.00



ANALISI GIORNALIERA
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durante tutto I'arco
della giornata

0 SATELLITE

H

mnnnang:&aonaa gopocoogcoooogoo08000g
CRADAOMOADOARONOARAMORDAOACAO RO ACROACAD
TT U OO~ DB 000 A0 T SO BG DR B0 3RO =

———————————————————— o o

21 3'0

8

22, 31‘.'!

23.00

o
o
(]
™

=
<
o

L=

na
o

Qo



600.000 -

400.000 -

100,000 -

T™HE
gmmus
114.000 AMR

1 7% SH ON SAT

L0ST

B FOX Lunedi 12 Novembre

1° ep.: 405.000 AMR, 21% SH ON SAT
2° ep.: 460.000 AMR, 26% SH ON SAT

Bregh

Cimesoig

99.000 AMR
9% SH ON SAT



2 APRILE 2009

(elaborazione tvblog )

EFFETTO FIORELLO

—— DISHNEY CHAMNMEL
-FOX CRIME

——FOX

SKY CINEMA 1
SKY sHOW

SKY SPORT1
—3KY UNO

to Reti Satellitari 02-04-09 20:00-01:00
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ce @ share: ghi ultimi dati...

AUBIENCE

Luglio (dal 1 all'§) 2008
Rai 2.862 457

: Mediaset 3.095.409
La7 255.24%
Tt Sky 750.812

Rai 2917460
Mediaset 7.858.740 |
La7 246,698

Tot Sky 676.132

AUDIENCE

Luglio (dzl 1 all'8) 2008
*SHARE dati in percentuale

Rai 3605684
Mediaset 3.165.288
' La7273.653

Tot Sky 709.029

AUDIENCE

Biugno 2008
*SHARE dati in percentuale




Fonti

WWW.SKy.it
WWW.google.it
www.sdabocconi.it
www.dvb.org
www.satellitenews.net
WWW.NEeWSCOrp.com
ITMEDIA CONSULTING
www.repubblica.it
WWW.corriere.it
WwWw.agcom.it
WWW.ral.it
www.mediaset.it




