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DALLO SPAZIO…

• I Satelliti geostazionari irradiano i segnali, ricevuti dalle emittenti 
televisive, che giungono fino a noi sotto forma di onde radio. 

• Le tv italiane utilizzano i satelliti HOT BIRD 6, HOT BIRD 8 e HOT 
BIRD 9 (EUTELSAT) con posizione orbitale 13°E



…IL SEGNALE ARRIVA…

• LO STANDARD DI TRASMISSIONE utilizzato dalle 
televisioni satellitari italiane è il DVB-S (DIGITAL VIDEO 
BROADCASTING – SATELLITE) . Il sistema prevede la 
trasmissione di un flusso audio/video digitale della famiglia 
MPEG-2, utilizzando un sistema di modulazione QPSK con 
codifica concatenata. 

• La codifica di sicurezza usata da SKY ITALIA è l’NDS



…..FINO A CASA

• PARABOLA: è l’antenna 
necessaria per ricevere il 
segnale inviato dai satelliti che 
si diffonde in modo debole

• SET TOP BOX: e’ il decoder 
con l’elettronica necessaria per 
“il segnale della tv satellitare. 



•SATELLITE, CAVO E DTT







IL MERCATO ITALIANO

•1991 NASCE Soci 

•1996  PIATTAFORMA SAT

•I canali vengono 
chiamati +1, +2 e 
+3. Frequenze ex 
Capodistria. Film e 
Sport (calcioSerieA) 

•La proprietà passa al gruppo sudafricano Nethold del magnante Rupert. Il punto 
di forza è il pacchetto TELECALCIO oltre ad una serie di canali news, musica e 
cinema come CNN, DISCOVERY, MTV, BCC WORLD



•1997 ACQUISTA

•SI PUNTA CON DECISIONE SULLO SVILUPPO DELL’OFFERTA 
SATELLITARE DOVE SI HANNO A DISPOSIZIONE CENTINAIA DI 
CANALI; QUALITA’ DEL PRODOTTO.

•SUI TETTI DELLE CASE DEGLI ITALIANI SPUNTANO LE PARABOLE

•MENTRE SUI MEDIA INIZIA UNA MARTELLANTE CAMPAGNA 
PUBBLICITARIA:





• 1993: nasce il secondo operatore televisivo a 
pagamento su iniziativa della compagnia 
telefonica pubblica STET. Nasce come 
operatore via cavo, ma poi trasmette anche sul 
satellite (dal 15/06/1998).

• CODIFICA: IRDETO 2, NDS, SECA 2
• BOUQUET: CALCIO, FILM, HOT, CANALI 

INTERATTIVI 



•2003:

• Il gruppo NewsCo (del tycoon austrialiano Rupert Murdoch) rileva  i 
pacchetti azionari di D+ (a seguito anche della crisi del gruppo 
francese VIVENDI) e Stream

• MARZO 2003: la commissione EU dà l’ok alla fusione Stream e 
TELE+

• 31/07/2003: iniziano le trasmissioni

+



100% SATELLITE

• A Sky Italia (in quanto operatore unico) viene 
impedito di continuare a trasmettere anche 
sulle frequenze “terrestri”.

• Le frequenze vengono cedute ad altri 
operatori quali TARAK BEN AMMAR 
(SportItalia), EUROSPORT, PRIMA TV 



NON SOLO “pay”

•Nel 1997 nasce il channel provider della 
Rai per la tv satellitare. 

•Fino al 2008 RAISAT è il primo editore di 
SKY 

SOLO SU SKY (fino al 31/07/09)
FREE



ON AIR 1998-2003



•31 LUGLIO 2009: ARRIVA LA SECONDA PIATTAFORMA



•L’OFFERTA: “ACCESSIBILE, GRATUITA, 
MULTICANALE”



•LA RISPOSTA DI SKY



•SKY SBARCA NEL DTT

SKY INAUGURA IL SUO PRIMO CANALE SUL DTT DOPO LA FINE 
DELLA MORATORIA DEL 2003 E LANCIA LA PENDRIVE USB PER 
LA VISIONE DEL DTT ANCHE SUL DECODER VIA SAT



•LA RIVOLUZIONE DEL SAT

• PER GLI UTENTI: incentivi al passaggio alla parabola, 
unico mezzo per ricevere la pay tv. Si diffonde anche la 
pirateria informatica per ricevere gratuitamente i canali a 
pagamento

• IL VALORE AGGIUNTO: offerta sempre maggiore di 
canali con la possibilità di riceverli ovunque grazie alla 
parabola anche nelle zone scoperte dalla tv analogica. 
Le offerte a pagamento si concentrano sempre di più sul 
prodotto calcio, ma nascono anche decine di canali 
tematici (musica, film, storia, caccia&pesca, squadre di 
calcio).

• PER GLI INSERZIONISTI PUBBLICITARI: possibilità di 
conoscere direttamente il target di utenza televisiva 



MONDO 
SKY

• SEDI DI ROMA 
(1) e MILANO 
(2)

2

1

2



TVTVTVTV

•L’IMPERO DI MURDOCH :
“Creating and distributing top-quality news, sports and  entertainment 

around the world” (54MLD$ fatturato)









E GLI ALTRI PLAYERS MONDIALI





•L’OFFERTA (DICEMBRE 2009)



•LE NEWS: 16 canali 





•IL PLUS

• Nuovi servizi “premium” (tutti a 
pagamento) per soddisfare 
tutte le esigenze degli utenti: 

• MYSKY (con un hard disk di 
160giga che permette la 
registrazione in diretta e 
flessibile dei propri canali 
preferiti); 

• SKY HD (6 canali in Alta 
Definizione, unica televisione 
italiana ad offrire questo 
servizio); 

• Multissession (vedere Sky su 
più televisioni)



L’OFFERTA

• 3 PILASTRI: MONDO – SPORT –
CINEMA per un totale di 160 canali 
tematici e pay per view e 37 canali audio e 
radio. Dal lancio della piattaforma sono 
stati inuagurati 60 nuovi canali.

• Mentre sono 40.000 le ore annue di 
programmi autoprodotti, di cui 20.000 
realizzati dalle reti Sky



• Ogni pacchetto offre solo il “meglio”: 
• DOCUMENTARI: 16 canali, 50 argomenti 

diversi; 
• CINEMA: 13 canali, 15.000titoli, 400 anteprime, 

250 film HD; 
• INTRATTENIMENTO: 27 canali, 97 serie tv, 20 

generi;
• CALCIO: 15 canali, HD, SERIE A e B; 
• NEWS: 16 canali italiani e stranieri 24h;
• BAMBINI: 18 canali (3/14 anni). MUSICA: 16 

canali;
• SPORT: 14 canali (Fi, Nba, Uefa Ch.League…)



•IL GRANDE SPORT

OLIMPIADI INVERNALI E MONDIALI DI CALCIO 2010 IN ES CLUSIVA PER 
TUTTE LE PARTITE



•LA GU€RRA DEI CONTI





•I NUMERI 
• RICAVI TOTALI: + 200 milioni€ a quota 2,67 miliardi (piu'

7,6% rispetto all' anno fiscale 2007).
• UTILE: da 131,2 milioni a 418,3 milioni (grazie anche a 180 

milioni di imposte anticipate). L' utile pre tasse è comunque 
da record, a quota 259,4 milioni di euro. 

• RICAVI MEDIASET a fine 2008 erano di 3 miliardi di euro. 
• SUCCESSO DI SKY: + abbonati e + costo dei pacchetti
• PUBBLICITA’: i ricavi passano da 38,7 milioni a quasi 220 

milioni di euro, che comunque restano meno di un decimo 
del fatturato pubblicitario di Mediaset. 

• COSTI: l’impegno per acquistare i diritti sportivi è sceso da 
632 a 602 milioni dopo la rinuncia a trasmettere la serie B. L' 
acquisto dei contenuti rimane di gran lunga la voce di spesa 
più importante del bilancio Sky per complessivi 1,24 miliardi 
di euro, distribuiti in due parti quasi uguali fra sport vari e il 
resto (diritti cinematografici, serie tv e canali terzi inclusi nel 
bouquet). 



•Gli abbonati

INCREMENTO ABBONATI SKY
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•2009: 4.7 MILIONI di abbonati (fonte Sky) con +2,8 m ilioni dal 
lancio della paytv. 
•PLATEA DI PUBBLICO STIMATA: 14milioni, share 9% (Audi tel



•IL BRAND SKY



•RELAZIONE 2009 







IL SORPASSO





IL NUOVO LINGUAGGIO
• Si punta sulla “qualità” del 

prodotto (diretta h24 per i 
canali “all news” ed “all sport”) 
con l’obiettivo di dare allo 
spettatore il meglio della 
produzione televisiva italiana e 
mondiale

• Il prodotto viene offerto con 
innovazioni grafiche, nuove 
telecamere (spider cam) e un 
linguaggio all’insegna della 
spettacolarizzazione dell’ 
“evento”

• Dalle telecronache (es. 
Caressa) al post partita (es. 
D’Amico): TUTTO DIVENTA 
UNO SHOW





LA PROMOZIONE

• SPOT: “IMMAGINA CHE…” “TI SORPRENDE 
SEMPRE..”, “QUESTO E’ SKY”, “NON CI SONO 
PARAGONI, QUESTO E’ SKY”

• OPINION LEADER : SPAZI PUBBLICITARI 
CONTRO I CANDIDATI (VELTRONI E 
BERLUSCONI) CHE NON HANNO 
ACCETTATO L’INVITO AL “DUELLO” SU SKY 
TG24; ATTACCO AL GOVERNO BERLUSCONI 
PER L’AUMENTO DELL’IVA AL 20% SULLA 
PAY TV



•ARRIVA FIORELLO…
(e non solo…)





• SKY LANCIA LA SFIDA ALLA TV GENERALISTA
• SKY VIVO DIVENTA SKY UNO
• ARRIVANO LE STAR DELLA TV: FIORELLO – PANARIELLO – CUCCARINI – MIKE – OSSINI
• SI PARTE IL 2 APRILE CON IL “FIORELLO SHOW”
• CON I SUOI 4,7 MILIONI DI ABBONATI SKY SI CANDIDA AD OFFRIRE AL PUBBLICO ITALIANO UNA ALTERNATIVA AL 

DUOPOLIO RAI-MEDIASET



•LA GUERRA DEGLI ASCOLTI



•ANALISI MENSILE



Adobe Acrobat 

Document























•ANALISI GIORNALIERA







•EFFETTO FIORELLO: 2 APRILE 2009 
(elaborazione tvblog )









Fonti 

• www.sky.it
• www.google.it
• www.sdabocconi.it
• www.dvb.org
• www.satellitenews.net
• www.newscorp.com
• ITMEDIA CONSULTING
• www.repubblica.it
• www.corriere.it
• www.agcom.it
• www.rai.it
• www.mediaset.it


