Volvo comincia a rombare.
La Volvo nacque il 14 aprile nel 1927,quando la prima macchina OV4,che fu soprannominata "Jakob",lasciò la fabbrica a Gothenburg. L'avventura ebbe inizio qualche anno prima
,ma gli anni 20 furono la decade in cui la macchina fece un grande passo avanti sia negli Stati Uniti che in Europa. In Svezia,l'interesse della gente
 per le macchine si alzò seriamente nel 1923 come risultato dell'esibizione internazionale a Gothenburg, in cui parteciparono 97 concessionarie. Agli inizi degli anni 20,le importazioni in Svezia totalizzarono circa 12.000 macchine all'anno,ma dopo il 1925 questo dato aumentò fino a circa 14.500 macchine all'anno. Nel mercato internazionale  era comune,per i produttori di auto,trovare dei componenti nei cataloghi industriali,procurarseli e assemblare una macchina. La qualità che derivava da questa procedura non era particolarmente elevata e molti di questi produttori scomparirono in fretta. La qualità,comunque,fu
 di importanza fondamentale per gli uomini che fondarono la Volvo. L'idea di base era che avrebbero dovuto progettare e disegnare da soli i componenti per le macchine,selezionare i fornitori per produrre queste parti secondo i loro dati caratteristici e
 dopo fare il lavoro di assemblaggio insieme  all'aiuto dei costruttori di macchine con esperienza. Questo
 concetto di base,che è stato formulato nel 1926,è tutt'ora applicato nella tecnica di costruzione di macchine della Volvo.
Volvo:più della sicurezza.
La Volvo,che ha tratto vantaggio a
 lungo sulla sua posizione riguardo la sicurezza,negli anni 90 ha perso la sua unica caratteristica che faceva vendere contro gli altri produttori di macchine,i quali hanno trasformato il beneficio della sicurezza in una caratteristica universale:molti grandi produttori europei e giapponesi di macchine cominciarono
 ad offrire,come caratteristica standard,gli airbag sul lato passeggero e sul lato guidatore,il sistema antibloccaggio dei freni ed altri dispositivi di sicurezza. In tentativo di conquistare un pubblico differente,negli ultimi anni 90, la Volvo si allontanò dalla sua fama di sicurezza per premere sul divertimento della guida,sulla velocità e sulla prestazione. Acquistata dalla
 Ford nel 1999,l'azienda lanciò la sua campagna pubblicitaria per il marchio a tema ReVOLVOlution e ritornò indietro alle origini in un tentativo di riprendere le vendite calate a picco. La posizione della Volvo fu aggiornata comunque
 a  trasmettere una "sicurezza attiva" per trascendere la visione del marchio,solida immagine di"sicurezza passiva
". Con le presentazioni del prodotto che rendevano maggiore la sicurezza ma che comprendevano ancora stile,prestazione e lusso,le vendite della Volvo raggiunsero il record nel 2003.
�Pst Perfect non Present Perfect


�Un po’ colloquiale, meglio l’interesse pubblico


�Un po’ colloquiale, meglio tuttavia/ciononostante


�Specifiche/istruzioni tecniche


�Con l’aiuto di esperti costruttori/professionisti


�Di nuovo, attenzione a Present Perfect e Past Perfect


�Meglio produttori di macchine europei e giapponesi


�Le aziende vengono acquisite/rilevate


�Colloquiale – tuttavia/ciononostante


�Da riformulare meglio





