
I SEGNI DISTINTIVI

Ditta:

Insegna:

Marchio:

nome commerciale dell’imprenditore
riferimenti codicistici: artt. 2563-2566 c.c.

locali in cui si esercita l’attività d’impresa
riferimenti codicistici: art. 2568 (rinvio al 2564 c.c.)

beni o servizi oggetto dell’impresa
riferimenti codicistici: artt. 2569-2574 c.c.

Disciplina applicabile a tutti gli imprenditori



MARCHIO

LIVELLI DI REGISTRAZIONE DEL MARCHIO D’IMPRESA:

Nazionale

Comunitario

Internazionale

Ufficio Italiano Brevetti e Marchi (UIBM)

Ufficio per l’Armonizzazione nel Mercato Interno
(UAMI o spesso OAMI o OHIM -acronimo inglese-)

World Intellectual Property Organization (WIPO)



MARCHIO

Requisiti per la registrazione del marchio d’impresa

Novità

Liceità

Originalità

Verità



COME SI REGISTRA UN MARCHIO

Parole

Parole + Grafica

 solo Grafica

Quali sono le scelte da fare?

continua...



COME SI REGISTRA UN MARCHIO

Territorio

Quali sono le scelte da fare?

Classi

Il riferimento è alla Classificazione di Nizza 

Il riferimento è ai vari livelli di registrazione 
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Marchio verbale

Marchio figurativo

Marchio individuale

Marchio collettivo

'3

'4

'5

'6

Ad ogni marchio viene assegnato un numero

S p a z i o r i s e r v a t o a l 
richiedente persona fisica o 
persona giuridica

Descrizione del marchio, la descrizione è 
molto importante e vanno tenute presenti le 
non solo le caratter ist iche present i 
dell’impresa, ma anche i suoi possibili sviluppi.
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%CODICI IDENTIFICATIVI DEL
 PAGAMENTO

%DATA DI PAGAMENTO
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I l march io può essere 
registrato anche attraverso 
un mandatario abil itato, 
quindi non necessariamente 
dal futuro titolare.

Riproduzione 6x6 cm del 
marchio



OPPOSIZIONE TOD’S VS ALDO ERCOLANI

TOD’S
Classi: 18 e 25

A.ERCOLANI
Classi: 18 e 25PRODOTTI

SEGNI

ESAME:
- livello visivo - negativo
- fonetico - positivo
- concettuale - negativo

Giudizio complessivo = “i segni oggetto della 
comparazione presentano delle similitudini”



OPPOSIZIONE TOD’S VS ALDO ERCOLANI

elemento dominante

elemento dominante



CUTELARE ADIDAS VS ZEIS EXCELSA


