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Convenzione	
  is*tu*va	
  OMPI	
  
art.	
  2	
  

viii)	
  «	
  propriété	
  intellectuelle	
  »,	
  les	
  droits	
  rela*fs:	
  

–	
  aux	
  œuvres	
  liAéraires,	
  ar*s*ques	
  et	
  scien*fiques,	
  

–	
  aux	
  interpréta*ons	
  des	
  ar*stes	
  interprètes	
  et	
  aux	
  exécu*ons	
  des	
  ar*stes	
  
exécutants,	
  aux	
  phonogrammes	
  et	
  aux	
  émissions	
  de	
  radiodiffusion,	
  

–	
  aux	
  inven*ons	
  dans	
  tous	
  les	
  domaines	
  de	
  l’ac*vité	
  humaine,	
  
–	
  aux	
  découvertes	
  scien*fiques,	
  

–	
  aux	
  dessins	
  et	
  modèles	
  industriels,	
  

–	
  aux	
  marques	
  de	
  fabrique,	
  de	
  commerce	
  et	
  de	
  service,	
  ainsi	
  qu’aux	
  noms	
  
commerciaux	
  et	
  dénomina*ons	
  commerciales,	
  

–	
  à	
  la	
  protec*on	
  contre	
  la	
  concurrence	
  déloyale;	
  

et	
  tous	
  les	
  autres	
  droits	
  afférents	
  à	
  l’ac*vité	
  intellectuelle	
  dans	
  les	
  domaines	
  
industriel,	
  scien*fique,	
  liAéraire	
  et	
  ar*s*que.	
  

Organizzazione	
  Mondiale	
  della	
  Proprietà	
  
Intelle5uale	
  

Più	
  di	
  180	
  Paesi	
  riconoscono	
  una	
  omogeneità	
  
funzionale	
  alle	
  materie	
  contraddis*nte	
  come	
  
proprietà	
  intelleAuale	
  e	
  condividono	
  l’esigenza	
  
di	
  svilupparne	
  un	
  regime	
  e	
  un’amministrazione	
  
internazionali	
  
 Cos*tuzioni	
  economiche	
  che	
  consentono	
  
l’appropriazione	
  dei	
  mezzi	
  di	
  produzione	
  

 Tecniche	
  di	
  regolamentazione	
  della	
  libertà	
  di	
  impresa	
  	
  

riserva	
  di	
  aTvità	
  

Accordo	
  TRIPS	
  

Accordo	
  complementare	
  nell’ambito	
  della	
  WTO	
  
per	
  ridurre	
  le	
  distorsioni	
  e	
  gli	
  ostacoli	
  al	
  
commercio	
  internazionale,	
  elevando	
  il	
  livello	
  
internazionale	
  di	
  protezione	
  dei	
  diriAo	
  di	
  
proprietà	
  intelleAuale	
  	
  	
  

PROPRIETÀ	
  
INTELLETTUALE	
  

DiriAo	
  d’autore	
  e	
  diriT	
  connessi	
  
Marchi	
  
Indicazioni	
  geografiche	
  
Disegni	
  industriali	
  
BreveT	
  
Topografie	
  dei	
  prodoT	
  a	
  semiconduAori	
  
Informazioni	
  segrete	
  

traAamento	
  degli	
  
stranieri	
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Codice	
  della	
  proprietà	
  industriale	
  
d.	
  lgs.	
  10	
  febbraio	
  2005	
  n.30	
  

•  Semplificazione	
  norma*va,	
  riduzione	
  del	
  
numero,	
  della	
  contraddiAorietà	
  e	
  della	
  
onerosità	
  delle	
  regole,	
  miglioramento	
  
qualita*vo	
  della	
  tecnica	
  norma*va	
  

•  Codici	
  specialis*ci,	
  microsistemi	
  legisla*vi	
  

•  All’idea	
  di	
  un	
  unico	
  codice	
  dei	
  rappor*	
  
interpriva*	
  si	
  sos*tuisce	
  il	
  conceAo	
  di	
  
discipline	
  sistema*camente	
  organizzabili	
  in	
  più	
  
codici	
  di	
  seAore	
  

riasseAo	
  

Codice	
  della	
  proprietà	
  industriale	
  

•  Ripar*zione	
  della	
  materia	
  per	
  seAori	
  
omogenei	
  e	
  coordinamento,	
  formale	
  e	
  
sostanziale,	
  delle	
  disposizioni	
  vigen*	
  per	
  
garan*re	
  coerenza	
  giuridica,	
  logica	
  e	
  
sistema*ca	
  

ricostruire	
  le	
  disposizioni	
  in	
  un	
  quadro	
  moderno	
  
meAendo	
  in	
  rilievo	
  i	
  nessi	
  sistema*ci	
  che	
  collegano	
  	
  

i	
  molteplici	
  diriT	
  di	
  proprietà	
  industriale	
  

rapporF	
  tra	
  proprietà	
  industriale	
  
e	
  concorrenza	
  sleale	
  

allineamento	
  ai	
  
TRIPS	
  

Stru%ura	
  del	
  c.p.i.	
  

Capo	
  I	
  -­‐	
  Disposizioni	
  generali	
  e	
  principi	
  
fondamentali	
  

Capo	
  II	
  –	
  Norme	
  rela*ve	
  all’esistenza,	
  all’ambito	
  
e	
  all’esercizio	
  dei	
  diriT	
  di	
  proprietà	
  industriale	
  

DiriT	
  di	
  proprietà	
  industriale	
   Cos*tuzione	
  e	
  acquisto	
  dei	
  diriT	
  

diriJ	
  FtolaF	
   diriT	
  	
  
non	
  *tola*	
  

Norme	
  comuni	
  a	
  tuT	
  i	
  
	
  diriT	
  di	
  p.i.	
  

condizioni	
  di	
  esistenza,	
  di	
  estensione	
  	
  
e	
  di	
  esercizio	
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Sezioni	
  I,	
  II,	
  III	
  

strumen*	
  del	
  	
  
marke*ng	
  crea*vo	
  

MARCHI	
  
INDICAZIONI	
  GEOGRAFICHE	
  

DISEGNI	
  E	
  MODELLI	
  

Sezioni	
  IV,	
  V,	
  	
  
VI,	
  VII,	
  VIII	
  

•  Invenzioni	
  
•  Modelli	
  di	
  u*lità	
  

•  Topografie	
  dei	
  prodoT	
  a	
  	
  
semiconduAori	
  

•  Informazioni	
  riservate	
  
•  Nuove	
  varietà	
  vegetali	
  creazioni	
  intelleAuali	
  a	
  

contenuto	
  tecnologico	
  

Capo	
  III	
  

Capo	
  IV	
  

Capo	
  V	
  

Capo	
  VI	
  

Capo	
  VII	
  

Capo	
  VIII	
  

Norme	
  della	
  	
  
tutela	
  giurisdizionale	
  

disciplina	
  unica	
  delle	
  azioni	
  
	
  giudiziarie	
  

cautelari	
  e	
  ordinarie	
  

Cos*tuzione	
  e	
  mantenimento	
  dei	
  diriT	
  

Norme	
  transitorie	
  e	
  finali	
  

Ordinamento	
  professionale	
  

Ges*one	
  dei	
  servizi	
  e	
  diriT	
  

Procedure	
  speciali	
  

breveAazione,	
  registrazione	
  e	
  	
  
procedure	
  complementari	
  

espropriazione,	
  trascrizione,	
  licenze	
  	
  
obbligatorie	
  e	
  volontarie	
  sui	
  farmaci	
  

•  Appropriabilità	
  privata	
  degli	
  strumen*	
  di	
  
produzione	
  

•  Esercizio	
  dell’aTvità	
  di	
  impresa	
  

interesse	
  ad	
  iden*ficarsi	
  
rispeAo	
  ai	
  concorren*	
  

per	
  ciò	
  che	
  fa	
  
per	
  dove	
  lo	
  fa	
  

per	
  gli	
  oggeT	
  che	
  traAa	
  

funzione	
  dis*n*va	
  	
  
del	
  marchio	
  

funzione	
  
aAraTva	
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Creazione	
  di	
  segni	
  dis*n*vi	
  

	
  Risponde	
  ad	
  una	
  necessità	
  essenziale,	
  di	
  *po	
  
comunica*vo	
  

•  dis*nguere	
  classi	
  omogenee	
  di	
  en*tà	
  e	
  di	
  
individui	
  
	
  anche	
  nel	
  mercato	
  si	
  pone	
  la	
  stessa	
  esigenza	
  

mercato	
   isFtuzione	
  organizzata	
  per	
  lo	
  svolgimento	
  
degli	
  scambi	
  commerciali	
  

Storia	
  dei	
  segni	
  dis*n*vi	
  

•  Marca	
  e	
  marchio	
  	
  hanno	
  sempre	
  espresso	
  il	
  
conceAo	
  di	
  segno	
  

funzione	
  

•  Individuazione	
  di	
  una	
  persona	
  tra	
  le	
  altre	
  in	
  
base	
  ad	
  una	
  qualità/circostanza/rapporto	
  che	
  
la	
  riguardano	
  

•  Individuazione	
  di	
  una	
  cosa	
  in	
  funzione	
  di	
  un	
  
rapporto	
  con	
  un	
  soggeAo	
  

stemmi	
  	
   emblemi	
  
simboli	
  	
  
araldici	
  

marcatura	
  	
  
del	
  bes*ame	
   ex	
  libris	
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Evoluzione	
  storica	
  del	
  marchio	
  
Rinascimento	
  

 Marchi	
  corporaFvi	
  colleJvi	
  
 Marchi	
  corporaFvi	
  individuali	
  

 Marchi	
  commerciali	
  o	
  di	
  concorrenza	
  	
  

mostrano	
  il	
  rispeAo	
  	
  
delle	
  regole	
  dell’arte	
  

consentono	
  di	
  risalire	
  al	
  responsabile	
  
in	
  caso	
  di	
  inosservanza	
  delle	
  regole	
  
comunali	
  o	
  corpora*ve	
  su	
  quel	
  prodoAo	
  

Marchi	
  liberi,	
  non	
  richies*	
  dall’arte	
  né	
  da	
  altre	
  autorità	
  
L’ar*giano	
  li	
  adoAa	
  per	
  rendere	
  conoscibile	
  e	
  riconoscibile	
  	
  
La	
  sua	
  opera	
  ai	
  clien*,	
  per	
  acquisire	
  a	
  sé	
  la	
  domanda	
  

funzione	
  concorrenziale	
  del	
  marchio	
  

•  dis*nguere	
  un	
  prodoAo	
  da	
  altri	
  con	
  esso	
  
concorren*	
  ed	
  esisten*	
  sul	
  mercato	
  

•  dis*nzione	
  di	
  un	
  prodoAo	
  da	
  un	
  altro	
  a	
  scopi	
  
commerciali	
  e	
  quindi	
  nel	
  contesto	
  dell’impresa	
  

Trademarks	
  
Marque	
  de	
  fabrique	
  
et	
  de	
  commerce	
  

Marken	
  
Warenzeichen	
  

Marca	
  

Marchio	
  d’impresa	
  –	
  art.	
  7	
  cpi	
  

MARCHIO	
  	
  -­‐	
  art.	
  1	
  cpi	
  


