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Introduzione

Nel definire il vantaggio comparato, sia il modello
di Ricardo che il modello di Heckscher-Ohlin
assumono rendimenti di scala costanti:

¢ Se tutti | fattori di produzione raddoppiano, anche la
produzione raddoppia

Ma u_n’impr_es_a O settore possono mostrare
rendimenti di scala crescenti o economie di

scala:

¢ Se tutti | fattori di produzione raddoppiano, la
produzione piu che raddoppia

+ “Piu grande e piu efficiente”: il costo unitario decresce
allaumentare della produzione di un'impresa o settore
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Introduzione (cont.)

* | modelli di Ricardo e Heckscher-Ohlin, inoltre,
assumono concorrenza perfetta, in modo che tutto il
reddito generato dalla produzione venga distribuito ali
titolari dei fattori di produzione: non esistono “extra-
profitti” o profitti da monopolio

e Ma se esistono economie di scala, le imprese grandi
possono essere piu efficienti delle imprese piccole e il
settore puo essere composto da un’unico monopolista
0 da un numero limitato di imprese grandi

+ La produzione puo essere imperfettamente concorrenziale
nel senso che extra-profitti, o profitti da monopolio, sono
catturati dalle imprese grandi
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Tipi di economie di scala

* Le economie di scala comportano che
Imprese grandi, o settori grandi (es. settori
composti da molte imprese), siano piu
efficienti

« Economie di scala esterne esistono quando
| costi unitari dipendono dalla dimensione del
settore

« Economie di scala interne esistono quando |
costi unitari dipendono dalla dimensione
dell'impresa
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Tipl di economie di scala (cont.)

« Economie di scala esterne possono esistere
Se un settore piu grande garantisce una piu
efficiente fornitura di servizi o attrezzature alle
Imprese componenti

+ Molte imprese piccole in concorrenza possono

costituire un settore grande e beneficiare di una
piu efficiente fornitura di servizi o attrezzature

 Economie di scala interne possono esistere
se le imprese grandi hanno un vantaggio di
costo sulle imprese piccole, e cio rende
Imperfettamente concorrenziale il mercato
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Un ripasso del modello di monopolio

* Un monopolio e un settore composto da una sola
Impresa

* Un oligopolio & un settore composto da poche
Imprese

* Una caratteristica del monopolio (e per certi versi
anche dell'oligopolio) e che il ricavo marginale
generato dalla vendita di un’unita addizionale del
bene e inferiore al prezzo del bene

+ In assenza di discriminazione di prezzo, il monoposita deve

ridurre il prezzo dell’'unita addizionale di bene venduta, cosi
come quello di tutte le altre unita vendute fino a quel punto

+ La curva del ricavo marginale si trova sotto la curva di
domanda (che determina il prezzo delle unita vendute)
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Un ripasso del modello di monopolio
(cont.)

FIGLIRA

Decisioni df prezzo e di produzione di un monopolista.

I monopolista sceglie o livello df produzione che egraglia il vicavo marginale,
Faunmento dei vicaw associaio alla vendita di un unith addizionale, al costo marginale,
il costo per produrre winunith addizionale. La quantita prodotia che permette di
massimizzare { profitii @ indicata da Q ;i prezzo al quale tale quantith @ domandata @
P La curva del ricavo marginale MR giace soito la carva df domanda D, in guanio 1l
ricavo marginale di vun monopolisia b sempre inferiore al prezzo. I profitti di monopolio
corispondono allarea del reitangolo colorato, ciod some ugnali alla differenza fra
prezzo e costo medio per i numero di anita vendute, O,
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Un ripasso del modello di monopolio
(cont.)

e |l costo medio e il costo totale di produzione
(C) diviso per la quantita totale di output
prodotta (Q)

¢ AC=C/Q

* |l costo marginale e il costo di produzione di
un’unita aggiuntiva di output
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Un ripasso del modello di monopolio
(cont.)

e Supponiamo che la funzione di costo sia C =
F + cQ,

+ dove F e il costo fisso, indipendente dal livello di
produzione

¢ c e il costo marginale costante: il costo costante di
produzione di un’unita aggiuntiva di output Q.

e AC=F/Q +c¢C

* Le imprese piu grandi sono piu efficienti,
perche i costi medi decrescono al crescere
della produzione Q: economie di scala interne
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Un ripasso del modello di monopolio
(cont.)

' 4

FIGURA
Costo medio e costo mareinale.
Chiesta figura ilusiva il costo medio e il cosio marginale per la funzione di costo fotale
€= 5+ Q. Il costo marginale & sempre pari a 1; il cosio medio decresce all' aumeniare
della quaniitg prodotta.,
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Concorrenza monopolistica

La concorrenza monopolistica descrive
un settore imperfettamente concorrenziale,
assumendo che

1. Ogni impresa possa differenziare il proprio
prodotto da quello dei concorrenti

2. Ogni impresa ignori I'effetto delle variazioni del

: suo prezzo sul prezzo stabilito dai concorrenti:
anche se ciascuna impresa e esposta alla

; concorrenza, essa si comporta come se fosse un
monopolista
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Concorrenza monopolistica (cont.)

e Un’impresa in un settore in concorrenza
monopolistica:

+ Vendera di piu quanto maggiore e il volume totale
di vendite del settore e quanto maggiore € il
prezzo praticato dai suoi concorrenti

+ Vendera di meno quanto maggiore e il numero di
Imprese nel settore e quanto maggiore e il prezzo
da essa stessa praticato

e Questi concetti sono rappresentati dalla
seguente relazione matematica
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Concorrenza monopolistica (cont.)

Q = S[1/n - b(P - P)]
+ Q sono le vendite della singola impresa
+ S sono le vendite totali del settore
¢ n e il numero di imprese nel settore

+ b e una costante che rappresenta la reattivita delle
vendite dell'impresa al suo prezzo

¢ P el prezzo praticato dall'impresa

+ P& il prezzo medio praticato dai concorrenti
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Concorrenza monopolistica (cont.)

« Per semplificare la comprensione del
modello, assumiamo che tutte le imprese
fronteggino la stessa funzione di domanda
e abbiano la stessa funzione di costo

+ Pertanto, in equilibrio tutte le imprese
praticheranno lo stesso prezzo: P =P

* In equilibrio,
& ¢+ Q=S/n+0
s AC=C/Q=F/Q+c=F0n/S)+c
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Concorrenza monopolistica (cont.)

AC =F(n/S) +c

 Maggiore il numero di imprese nel settore, n,
maggiore il costo medio di ciascuna impresa,
In quanto ogni impresa produce di meno

« Maggiori le vendite totali del settore, S,
minore Il costo medio di ciascuna impresa, Iin
guanto ogni impresa produce di piu
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FIGL RA&

Equilibrio in wn mercaio (R coneorrerie monopolisfo.

I numern di Deeprese ¢ § preczi di Toro fissm (0 wn wercdio in Concorren i
monapolfstica seno dererpuinatd da due velagiond Da wn lae, pii alro @ 8 nemero di
imyprrese, piny infensa @ la concorrenga, &, guingl, wn basso & il prezzo.

Tale relagione viene reppreszeniate dolle corva PP Dall'alive lamo, pii noerose 5000
Ji fmprese, minore &l guaniing che oprina prodiace ¢ @i conseguenia, magpiore & i
cosfo waedio, Qiesra relagione ¢ rappresentans dalla cumva CC. Se i prezzo & magaiore
del costo meedio, Ta fnuprese pel s2iore foranne profisd positivi @ quandi wuome Deprese
enfreranng se il prezzo @ inferiore @l costo medio, le bnprese nel servore subivgnno
dlle perdite ¢ @loune 4 esse ysciranne dal merearo, I prezzo e i vionero df imprese di
equilibo si ofengono quando O prezoe & wguale al coste medio, clog guandes le cunme
FPF e CC si fmersecano.
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Concorrenza monopolistica (cont.)

* Se le iImprese hanno una funzione di domanda
lineare

+ Larelazione fra prezzo e quantita puo essere
rappresentata da:

Q=A-BP
¢ dove A e B sono costanti
+ E il ricavo marginale puo essere rappresentato da

MR =P - Q/B

-+ Se le imprese massimizzano I profitti, esse
) fissano ricavo marginale = costo marginale:

MR=P-QB=c
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Concorrenza monopolistica (cont.)

Percio, nel nostro caso abbiamo:
Q= S[1/n - b(P - P)]
Q=S/n—Sh(P-P)
Q = (S/n + SbP) — SbP
Il caso generale e: Q=A-B-P

e SiaA=(S/n+ SbP) e B=Sb
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Concorrenza monopolistica (cont.)

MR=P-QB-=c
MR=P—-Q/Sb=c
P=c+ Q/Sb
P =c + (S/n)/Sb
P=c+1/(n-b)
 Maggiore il numero di imprese nel settore, n,

A minore il prezzo praticato da ciascuna
Impresa, a causa della maggiore concorrenza
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Concorrenza monopolistica (cont.)

e Esistera un numero di imprese tale per cui il
prezzo praticato da ciascuna di esse (che e
funzione decrescente di n) sara uguale al
costo medio (che e funzione crescente di n)

* |n corrispondenza di questo numero, ogni
Impresa realizza profitti nulli: il prezzo e
uguale al costo medio

e Questo e il numero di imprese di equilibrio

Copyright © 2007 Paravia Bruno Mondadori Editori. All rights reserved. 6-21



Concorrenza monopolistica (cont.)

e Se il numero di imprese € minore 0 maggiore
di n,, il settore non e in equilibrio, perche le
Imprese hanno incentivo ad entrare nel
settore o ad uscirvi

¢ Le iImprese hanno incentivo ad entrare nel settore
se | profitti sono positivi (prezzo > costo medio)

¢ Le imprese hanno incentivo ad uscire dal settore
se | profitti sono negativi (prezzo < costo medio)
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Concorrenza monopolistica e commercio

 Poiche il commercio aumenta la dimensione
del mercato, esso riduce I costi medi in un
settore in concorrenza monopolistica

+ Le vendite del settore crescono all’apertura degli
scambi e guesto riduce I costi medi:
AC=F(n/S) +c

* Poiché il commercio aumenta il numero di
varieta dei beni che i consumatori possono
acquistare in concorrenza monopolistica, esso
aumenta il benessere del consumatori

+ Poiché i costi medi diminuiscono, i consumatori
beneficiano anche di minori prezzi
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FIGURA

Effettl di vn merveate pli grande.

Uy aumento dell'ampiezza del mercato permetie alla singela fmpresa, a pania 4 alfre
condigions, ai prodwrre &F piice, guindi, df sostenere costi medi feferion, Cuesio o
essere rappresentalo dia wno spostamento verse ¥ basso della ciova O, da OO0 w CU
Da cid risulta wn arovenfo dal miomere & imprese fe guindi della varietd dei benil e,
CONIERporENeaMERte, Wna diinunione del prezre praoicme da ciascuna di esse
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Concorrenza monopolistica e commercio
(cont.)

 Come conseguenza dell'apertura degli
scambi, il modello prevede I'aumento del
numero di imprese nel nuovo mercato
Internazionale, rispetto a ciascun mercato
nazionale

+ Ma non e chiaro se le imprese si localizzeranno
nel mercato domestico o in quello estero
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Concorrenza monopolistica e commercio

(cont.)

concorrenza monopolistica

Esempio ipotetico di guadagni dallo scambio in un settore in

Mercato Mercato Mercato
domestico estero senza | integrato
senza scambi scambi
Vendite del
settore 900.000 1.600.000 2.500.000
Numero di
imprese 6 8 10
Vendite per
impresa 150.000 200.000 250.000
Costo medio 10.000 8.750 8.000
Prezzo 10.000 8.750 8.000
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Ccommerclo Inter-settoriale

o Secondo il modello di Heckscher-Ohlin e il modello di
Ricardo, | paesi si specializzano nella produzione

¢ Il commercio ha luogo solo tra settori: commercio inter-
settoriale
* In un modello a la Heckscher-Ohlin, supponiamo che:

+ |l paese domestico, abbondante di capitale, si specializzi
nella produzione di stoffa, intensiva in capitale. La stoffa e
Importata dal paese estero

+ |l paese estero, abbondante di lavoro, si specializzi nella
produzione di cibo, intensivo in lavoro. |l cibo e importato dal
paese domestico
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Commercio inter-settoriale (cont.)

’ )
FIGURA
Commercio iniernazionale in un mondo senza rendimenii crescenti.
In wn mondo senza economie di scala, ci savebbe un semiplice scambio fra prodoiti
tessili e prodoiti alimentari.
Tessile Cikbo
Faese H I -
(abbondanza di capltala}l
Paese H I o
(abbondanza di lavora) I
L F |
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commerclo Intra-settoriale

e Supponiamo adesso che il settore mondiale
della stoffa possa essere descritto utilizzando
Il modello di concorrenza monopolistica

* A causa della differenziazione del prodotti,
clascun paese produce tipi diversi di stoffa

* A causa delle economie di scala, mercati piu
grandi sono preferiblili: Il paese estero esporta
alcuni tipi di stoffa e il paese domestico altri

¢ Il commercio ha luogo allinterno del settore della
stoffa;: commercio intra-settoriale
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Commercio intra-settoriale (cont.)

e Se Il paese domestico e abbondante di
capitale, esso continua ad avere un vantaggio
comparato nella produzione di stoffa

+ Esso, pertanto, dovrebbe esportare piu stoffa di
guanta ne importi

e Supponiamo che il commercio nel settore del
cibo continui ad essere determinato dai soli
vantaggi comparati
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Commercio intra-settoriale (cont.)

|
FIGLIRA
Commercio internazionale in presenza di rendimenti crescenti
¢ corcorrenza monopolistica.

Se il setiore fessile & in concorrenza monopolistica { due paesi, H e F, producono beni
differenziati. Percid anche se H é un esportatore netio di prodotii tessili, importera
comungue lo stesso tipo di beni da ¥, dando origine al conumercio intra-setioriale.

Tessile Cibo
FPaese H -
fabbondanza di capitale)
, Commercio
intra-settoriale
—p——— = e - <
W Commercio
intra-settoriale
Paese H b 4 -
ialkbondanza di lavoro)
r
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Commerclo Inter-settoriale e commercio
INntra-settoriale

1. | guadagni dal commercio inter-settoriale
discendono dai vantaggi comparati

2. | guadagni dal commercio intra-settoriale
discendono dalle economie di scala (costi minori) e
dalla maggiore scelta per i consumatori

3. |l modello di concorrenza monopolistica non dice
nulla circa la localizzazione geografica delle

i\ Imprese, ma la presenza di vantaggi comparati nella

produzione del bene differenziato verosimilmente

” fara si che il paese esporti maggiori quantita di quel

bene rispetto a quelle che importa
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Commerclo Inter-settoriale e commercio
Intra-settoriale (cont.)

4. L'importanza relativa del commercio intra-settoriale
dipende da quanto simili sono i paesi

+ Paesi con dotazioni relative simili di fattori di produzione
genereranno flussi di commercio intra-settoriale

¢ Paesi con dotazioni relative differenti di fattori di
produzione, genereranno flussi di commercio inter-
settoriale

5. A differenza del commercio inter-settoriale nel
modello di Heckscher-Ohlin, non si prevedono effetti
sulla distribuzione del reddito come conseguenza
del commercio intra-settoriale
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Commerclo Inter-settoriale e commercio
Intra-settoriale (cont.)

 Circa il 25% del commercio mondiale e di
natura intra-settoriale, in base alle
classificazioni industriali standard

+ Ma alcuni settori mostrano quote di commercio
Intra-settoriale maggiori: nel caso degli Stati Uniti,
si tratta di quei settori che utilizzano quantita
relativamente elevate di lavoro qualificato, capitale
fisico e tecnologia

+ Paesi con dotazioni relative simili di lavoro
gualificato, tecnologia e capitale fisico danno vita a
Ingenti flussi di commercio intra-settoriale con gli
Stati Uniti
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Commercio inter-settoriale e commercio
Intra-settoriale (cont.)

r 1
TABELLA
Indici del commercio intra-settoriale per alcuni seitori degli Stari Uniti, 1993,
Chimica inorganica 0,99
Macchine generatrici d'energia 0,97
Meccanica elettrica 0,96
Chimica organica 0,91
Prodotti medicinali e larmaceutici 0,86
Macchine per 'utlicio 0,81
Telecomunicasioni 0,69
Veicoli su strada 0,65
Ferro e acciaio 0,43
Abbigliamento e accessori 0,27
Calzature 0,00
A J

Nota: un indice pari a 1 implica che tutto il commercio sia
intra-settoriale; un indice pari a 0 implica che tutto il
commercio sia inter-settoriale
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Dumping

* IIDumping e la pratica che consiste nel praticare un
prezzo piu basso per le esportazioni che per i beni
venduti a livello domestico

* Il Dumping e un esempio di discriminazione di
prezzo: la pratica che consiste nel praticare prezzi
diversi a consumatori diversi

e La discriminazione di prezzo e il dumping possono
verificarsi solo se

+ Esiste concorrenza imperfetta: le imprese possono
Influenzare | prezzi di mercato

+ | mercati sono segmentati: non e facile acquistare i beni in un
mercato e venderli in un altro
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Dumping (cont.)

|l Dumping puo rappresentare una strategia di
massimizzazione dei profitti, in virtu delle differenze
tra il mercato domestico e il mercato estero

« Una differenza e data dal fatto che, di solito, le
Imprese nazionali hanno una quota del mercato
domestico maggiore di quella del mercato estero

+ A causa della minore quota di mercato e della maggiore
concorrenza, le vendite estere sono solitamente piu reattive
al prezzo rispetto alle vendite domestiche

+ Le imprese nazionali possono essere in grado di praticare un
prezzo alto sul mercato domestico, ma devono praticare un
prezzo basso sulle esportazioni, se i consumatori esteri
rispondono maggiormente alle variazioni di prezzo
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Dumping (cont.)

e Possiamo rappresentare graficamente una
situazione di dumping in cui I'impresa e
monopolista nel mercato domestico, ma
agisce in concorrenza perfetta sul mercato
estero

+ Poiché I'impresa e monopolista sul mercato
domestico, la curva di domanda in questo mercato
e inclinata negativamente e si trova sopra la curva
del ricavo marginale

+ Poiché I'impresa opera in concorrenza perfetta sul
mercato estero, la curva di domanda in quel
mercato e una retta orizzontale; questo significa
che le esportazioni sono molto reattive alle
variazioni del prezzo
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Dumping L
Dumping.
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Dumping (cont.)

« Per massimizzare i profitti, I'impresa vendera una
guantita limitata del bene sul mercato domestico al
prezzo P, , mentre sul mercato estero pratichera il
prezzo piu basso Prqg

+ Poiché un’unita aggiuntiva puo sempre essere venduta a
Pror , 'impresa vendera il bene sul mercato domestico al

prezzo piu alto Py, fino a che il ricavo marginale in quel
mercato sara maggiore di Prog

+ Da quel punto in poi, I'impresa vendera sul mercato estero a
P-or fino a che il prezzo raggiungera il valore del costo
marginale

e In questo caso, il dumping e una strategia di
massimizzazione dei profitti
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E Protezionismo e dumping

__ * |l dumping (come la discriminazione di prezzo
| nel mercato domestico) e largamente ritenuto
una pratica scorretta

* Un'impresa statunitense puo appellarsi ad
Dipartimento del Commercio, affinché questo
stabilisca se il dumping di imprese estere ha

e danneggiato I'impresa

- + |l Dipartimento del Commercio puo imporre un dazio,
WS o0 tassa, “anti-dumping”, come precauzione contro
2™ possibili danni

+ Questo dazio e uguale alla differenza fra il prezzo
effettivo e Il prezzo “equo” delle importazioni, dove
per “equo” si intende “il prezzo al quale il bene e
normalmente venduto sul mercato domestico
dell'impresa produttrice”
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Protezionismo e dumping (cont.)

e Quindi, la Commissione Internazionale per Il
Commercio determina se I'impresa
statunitense ha effettivamente subito il danno
0 se rischia verosimilmente di subirlo

e Se questo e il caso, il dazio anti-dumping
rimane in essere.

¢ Si veda http://www.itds.treas.gov/ADD CVD.htm
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Economie di scala esterne

e In presenza di economie di scala esterne, un
paese con un settore di grandi dimensioni
avra bassi costi di produzione di quel bene o

servizio

* Le economie esterne possono esistere per
varie ragioni:
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Economie di scala esterne (cont.)

1. Servizi e attrezzature specializzate possono
essere necessarie alla produzione del settore,
ma vengono forniti dalle altre imprese solo se
Il settore e grande e concentrato

+ Ad esempio, nella Silicon Valley in California c’e
una grande concentrazione di imprese produttrici
di microchip, che sono rifornite da imprese che
producono macchinari speciali necessari alla
realizzazione del microchip

+ Questi macchinari sono meno costosi e piu
facilmente reperibili per le imprese della Silicon
Valley che per quelle di qualsiasi altra regione
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Economie di scala esterne (cont.)

2. Concentrazione del mercato del
lavoro:un settore grande e concentrato puo
attrarre un vasto bacino di manodopera,
riducendo I costi di ricerca e assunzione del
lavoratori per tutte le imprese

3. Spillover di conoscenza: in un settore
grande e concentrato, i lavoratori di
Imprese diverse possono facilmente
condividere idee che vanno a vantaggio di
tutte le imprese
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Economie di scala esterne e commercio

* In presenza di economie di scala esterne, la
struttura del commercio puo dipendere da
Incidenti storici:

+ Paesi che sono inizialmente grandi produttori in
determinati settori tendono a rimanere grandi

produttori anche se qualche altro paese potrebbe
potenzialmente produrre guei beni a costi inferiori
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

FIGURA

Eronomie esierne ¢ speciali zzenone.
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

e || commercio basato sulle economie di scala
esterne ha effetti ambigui sul benessere
nazionale

+ Possono prodursi vantaggi per 'economia mondiale,
grazie alla concentrazione della produzione in settori
caratterizzati da economie esterne

+ Ma non c’e garanzia che la produzione caratterizzata
da economie esterne avvenga nel paese “giusto”

+ Puo anche succedere che un paese peggiori la
propria condizione in presenza di commercio: un
paese potrebbe stare meglio producendo da se tutti i
beni, piuttosto che importandoli
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

FIGLIRA

Eoonomie esterne ¢ pardite deal conmerclo interneazionale.
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

* Abbiamo finora considerato casi in cui le
economie esterne dipendono dallammontare
di produzione corrente, in un dato istante nel
tempo

* Ma le economie di scala possono anche
dipendere dallammontare di produzione
cumulata nel tempo

 Le economie di scala esterne dinamiche
(rendimenti di scala crescenti dinamici)
esistono se I costi medi si riducono quando la
produzione cumulata nel tempo cresce
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

| rendimenti di scala crescenti dinamici
possono esistere se il costo di produzione
dipende dall'accumulazione di conoscenza ed
esperienze, che varia nel tempo con la
ripetizione del processo produttivo

e La rappresentazione grafica dei rendimenti di
scala crescenti dinamici e detta curva di
apprendimento
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

FIGURA
La courve et epprendimenia.
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Economie di scala esterne e commercio
(cont.)

« Come le economie di scala esterne statiche, anche i
rendimenti di scala crescenti dinamici possono
preservare un vantaggio iniziale in un settore

« Come le economie di scala esterne statiche, anche i
rendimenti di scala crescenti dinamici possono essere
utilizzati per giustificare Il protezionismo

+ La protezione temporanea dei settori consente alle imprese
di fare esperienza: argomento dell’industria nascente

+ Ma la protezione si protrae spesso per periodi troppo lunghi
ed e difficile capire quando esistono effettivamente economie
di scala esterne
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Riassunto

1. Le economie di scala implicano che i costi medi si
riducano al crescere della produzione dell'impresa o

del settore

+ Le economie di scala esterne si riferiscono all'ammontare di
produzione del settore

+ Le economie di scala interne si riferiscono al'ammontare di
produzione dell’impresa

2. In concorrenza monopolistica, ogni impresa ha un
certo potere di mercato garantito dalla
differenziazione del prodotto, ma deve competere
con altre imprese, il cui prezzo si assume non
essere influenzato dalle decisioni di prezzo dei

concorrenti
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Riassunto (cont.)

Nel modello di concorrenza monopolistica, |
guadagni dallo scambio si realizzano grazie ali
minori costi e al minori prezzi, oltre che
allampliamento della gamma di prodotti disponibili
per i consumatori

Il modello di concorrenza monopolistica prevede

I'emergere di flussi di commercio intra-settoriali e
nessuna variazione nella distribuzione del reddito
all’'interno dei paesi

La localizzazione delle imprese e imprevedibile in un
modello di concorrenza monopolistica; quest’ultimo
prevede invece che paesi con dotazioni fattoriali
relative simili diano vita a flussi di commercio intra-
settoriale
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Riassunto (cont.)

6. |l dumping puo essere una strategia di
maSS|m|zzaZ|one dei profitti quando
un’impresa fronteggia concorrenza limitata
sul suo mercato domestico, ma forte
concorrenza sui mercati esteri

7. Il commercio basato sulle economie esterne
NDUO aumentare o ridurre il benessere
nazionale; | paesi possono beneficiare di
protezione temporanea se i loro settori sono
caratterizzati da economie di scala esterne,
sla statiche che dinamiche
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FIGLURA
Eguttthrio nel mercato arformalbilisiioo.
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TABELLA
Relagione fra tnput e ouwiput (h on {potetico seffore.
Chial pruat It totale di lavoro Input medio di lavoro
2 |1 2
10 |5 1.5
15 20 1,333333
20 25 .25
2] 3L 1,2
30 35 1, 16666T

—
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TABELLA

Esemplo ipotetico del snadagnl dertvantd dallintegrazione del mercati.

Mercato del Mercato del Mercato

pacse & prima pacse B prima integrato dopo

dlegli scambi degli seambi 'apertura

internarionali internazionali degli scambi
Vendite totali di awto SIIRN LK | 600,00 2,300,000
Mumem di imprese & L |0
Vendite della singala 150,000 200,080 250000
Hmpresa
Costo medin 10,0 BT & .00
Hrezen 1LLLEL) &, o0 LREILIE

—
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