a) - Indicazioni per l`analisi del fumetto: 
Per analizzare un fumetto (es. fumetto Disney) una vignetta, oltre che basarvi sulle indicazioni e gli input che potete derivare dal seminario inserito in rete, cercate di prendere in considerazione i seguenti elementi: - il disegno (linee arrotondate, dolci, tranquille, ecc.) - i colori (es. uso del giallo) - il linguaggio ("voce" narrante, "voce" narrante bis, dialoghi) - humour ed espressioni onomatopeiche (es. derivate da verbi inglesi: to slam, to smack, ...) - funzionedei punti esclamativi ed interrogativi. Riflettete sul seguente quesito: - Il fumetto può essere considerato "educativo"? Se sì, perché? (es. sono presenti elementi quali il fatto che la giustizia prevale in quanto i ladri vengono arrestati, sono contenute delle informazioni scientifiche, il personaggio di Pippo ha degli sprazzi di creatività e genialità). Tenete presente che il visivo va considerato sia sul piano dell`immagine che del linguaggio; quest’ultimo va analizzato sia sul piano formale (funzione comunicativa) che del contenuto (funzione educativa). I segni che trovate sulla versione in bianco e nero servono ad evidenziare alcuni punti o elementi significativi su cui vale la pena che vi soffermiate. 

b) - Indicazioni per l`analisi dello spot: 
Cercate di individuare e mettere in evidenza i seguenti elementi: - come il bambino può accorgersi che si tratta di una pubblicità e non di una cosa "reale" (intendendo "reale" come opposto a "fittizio, fantastico"= dicotomia "possibile-impossibile); - qual è lo scopo, l'obiettivo che si è posto il produttore dello spot nel realizzarlo; - com'è strutturato il testo dello spot, sul piano del contenuto e della modalità, cioè quali sono i mezzi usati per raggiungere l'obiettivo prefissato: es. voce narrante (canale uditivo), immagini (visivo), musica (uditivo), parole scritte (visivo), ecc.; - a chi è indirizzato lo spot e quindi quali reazioni ci si aspetta dai fruitori; - tenere presente che il testo è sempre composto sulla base degli scopi , dell'audience e del tipo di prodotto da pubblicizzare (triade "produttore", il cui intento è produrre effetti / "testo" (multimediale) / "ricevente" effetti prodotti). Più in particolare soffermatevi anche sui seguenti aspetti: - l'impressione generale suscitata dallo spot; - il ruolo svolto e l'effetto suscitato dalle parole, dalla musica e dalle immagini; - evidenziare che cosa potrebbe indurre lo spettatore a scegliere ad es. il prodotto Mulino Bianco pubblicizzato, dopo aver visto lo spot in questione; - riflettere sulla possibilità che le giovani donne si identifichino o meno nello spot presentato; - fornire una valutazione personale sulla capacità o meno dello spot di fotografare in maniera efficace l'adolescenza, specie femminile.

