e. Escoge la opcion mas apropiada, segin el texto.

. Seleccion maltipl

El concepto de patrimonio:
se reduce al conocimiento de monu-

a) :
mentos. Para atraer al turista cultural hay que: 1
b) se refiere a las pertenencias de los ciuda- | @ cuidar la imagen del lugar. ~
danos. - b) ofrecerle conciertos de musica barroca. |
¢} se amplia a campos intangibles. c) organizar campeonatos de baloncesto.
Es necesario crear pagquetes turistico-culturales:

Fl turista cultural busca unos destinos:
a) inesperados e insolitos.
b} singulares y auténticos.
c) cautivadores y exoticos.

a) monotematicos.
b) bien disefados.
¢} repletos de topicos.

Lo mds importante para el turista cultural es:

a) visitar tnicamente los museos.
b) conocer la ciudad de punta a punta.
¢) descubrir la realidad sociocultural.

DESARROLLO )

EL TURISMO CULTURAL COMO FACTOR DE

1. Completa el texto con los siguientes bloques de palabras:

ansién, convirtiéndose en un importan-
e nuestras ciudades. Un producto turis-

en dia un segmento turistico en exp.
, arquitectonica y funcional d
con el patrimonio y 1a cultura.

pleos, proyecia una imagen positiva ¥ contribuye al
lturales de un cardcter mas

El turismo cultural constituye, hoy
te protagonista de la
tico en el que los cons

La cultura constituye
A este respecto, el turismo cu

y da buena prueba de los beneficios econd

umidores buscan un contacto mas directo
una fuente directa e indirecta de em
ltural ayuda a dotar a los proyectos Cu
micos que puedern sustraerse del mismo.
i6n ha sido consciente de la importancia del turismo, en gene-
te, en estos Momentos, cuando las Comunidades Autdno-
de! turismo porque quieren que el niimero
que aumente su gasto turistico y que su

concreto

Pero ha sido recientemente cuando la Administrac
ral, y del turismo cultural, en particular. Y es, precisamen
mas espanolas estan efectuando una activa
de turistas aumente, que permanezcan mas tiempo en la ciudad,

experiencia turistica sea éptima para que regresen.
siderarlo como un elemento mas de los ingre-

diferentes formas es
de, conscientemente,

hay que con
o Romero Moragas, "vender el pasado en sus
uristice". Sin embargo, €5 una idea actual la

. En una dudad turistica, el
dientes del producto turistico. Como ha sefalad
uno de los principales redamos del marketing t
"poner en valor” todo este patrimonio tanto material como inmaterial.
La cultura invade los ambitos social y econdémico, cumpliendo una importan

de la comunidad. El sector cultural deberfa explotarse aun mas, con el fin de refo
y regional, tanto de las regiones Menos favorecidas, como de aque

te funcién ante los nuevos desafios
rzar y diversificar el potencial de
llas afectadas por los cam-

bios estructurales.
Adaptado de Organizacion Naya

Turismo cultural y de ocio ‘ o |

T =




