- Nivel fónico: 

a. “Mami, mi milka”, “diseño de España”, “nescafé, el café de los muy cafeteros”.

b. “la COPE a tope”; “cuida tu vista en serio, no en serie”.

c. “¿cueces o enriqueces?” (Avecrem); “sidra el Gaitero, famosa en el mundo entero”.

d. “Iñaki-ki-ri-kí” (Cadena ser).

- Nivel morfológico (ponderación del producto): 
e. asombroso, espléndido, insuperable, magnífico, excelente. Nuevo, único, joven

f. “Ariel lava más blanco”; “en alimentación Kraft tiene mejores ideas”; “el mejor entre los mejores” (vino “culmen”); “el mejor café del mundo” (café de Colombia); 

g. “Lo más fresco” (desodorante); “lo más sano de la leche”; “es lo más”; “lo mejor”;

h. “gama completísima de productos de alta tecnología”.

i. “Ariel lava más blanco”; “para que viajes cómodo y seguro”; 

j. “completamente seguro”.
k. chocolate extrafino, videocámara ultraligera, tomate superconcentrado; superventa, supertiendas, superoferta;

l. evax, clorex, neutrex, electronics, climatic;

m. “El mocasín es Pielsa”; “y es un Peugeot”; 

n. “Todo un Peugeot”; “Mistol: nadie te da tanto”; “Nueva Suprema es otra secadora”; “el número uno”;

o. “mantequilla mantequilla”; “ESE lava blanco blanquísimo”;

p. líder, campeón, señor, número uno;

Nivel sintáctico

a. “Alfa romeo: la pasión de conducir”; 
b. “colección primavera-verano”, “relación calidad-precio”, “pisos llave en mano”, “crédito vivienda”, “bolsos todo vestir”, “copiadora canon láser color”, “nuevo toyota land cruiser 250 turbo diesel”;
c. “aceitunas La Española”; “películas Kodacolor, el color de tus recuerdos”.
d. “Ya no usamos cualquier pasta de dientes, usamos una que protege la boca”; “Peugeot 207: no es sólo un coche”;

e. “La suerte nos puede tocar a todos el 6 de enero. ¡Que la suerte te acompañe!”; “Ah, chocolates valor”.

f. “¡Que no te pare un resfriado! Couldina”;

g. “¿A que no imaginabas q existiera un coche como éste?; “y tú, ¿cueces o enriqueces?”; “¿por qué seguir esperando?”; “¿Buscas una solución a tus inversiones? Llámanos”; “Afeitarme con Wikinson? Definitivamente, sí.

h.“posiblemente la mejor cerveza del mundo”; “A lo mejor conducir un coche con la tecnología más innovadora no está tan lejos como parece. Audi A6”.
i. “Activa tu tarjeta y podrás llamar durante 6 meses”; “Fiat punto; pruébalo y lo entenderás”; “Al primer síntoma, [usa] farmagrip”;

j. “Sentir sobre tu piel la caricia de Agua Profunda. Aspirar profundamente su nueva fragancia, joven y viva. Vivir en profundidad tu libertad recién conquistada”;

k. “Póntelo, pónselo”;

l. “los km. no se cuentan, se viven”

ll. “Dove hidrata tu cabello”, “con Tele2 llama más barato”;
m. “Smirnoff, tú pones el estilo, nosotros el vodka”; “No compre aquí, vendemos muy caro”;

n. “Repara y protege los cabellos teñidos”, “Llame a Cofidis y le prestamos dinero en una hora”;
ñ. “¿Cueces o enriqueces?”, “Téngala en casa o se arrepentirá”;

o. “Queremos turrón, turrón, turrón, pero que sea Antiu Xixona”;

p. “L’oreal, porque tú lo vales”; “Por su elegante línea, adquiere ya la batería Magefesa”;
q. Si quieres comer bien, come en casa Tarradellas”; si la bebes hoy, la notarás mañana”; “si te duele la garganta, Hibitane”;

r. “Vayas donde vayas, Master Card”;

s. “Para que elijas lo que más se adapte a tus posibilidades”; “Para viajar más seguros, Euroseguros”;

t. “con Herbal Essence tu pelo estará tan increíblemente bonito que le dejará fuera de combate”; “Ferrero Rocher es incomparable, por eso lo tengo siempre”; 
u. “¿Quién ha dicho que la sopa sólo se toma con cuchara? Disfruta de tu Sopinstant como tú quieras”;

v. “Más eficacia, más cuidado, más nivea”; “Nuevo Extreme. Más irresistible que nunca”;

x. “Cuando haces pop, ya no hay stop” (Pringles); “Cuando el dolor de garganta se convierta en una pesadilla, nuevo Strepsils”;

y. “Actúa solamente donde duele”; 

z. “Toda la intensidad que cabe en una taza de café”

- Nivel léxico-semántico: 

a. nestea, air fresh, instamatic, vichy, roc, frangelico, benetton, armani, versace o martini.

b. “¿estudias, trabajas o interneteas?”; “evolucionario”; “biodegradable”; “pescanova”; 
c. kit, hardware, compact disc, panty, bitter;
d. alta densidad; jugar un papel, balompié; 
e. todoterreno, bragapañal, portarrollos, cortefiel, Mcmenú;

f. mountain bike, pepsi light, cero calorías;

g. autoedición, biodegradable, telemando, prelavado, antirrobo; 

h. brillax, evax, clorex, neutrex, electronics, climatic;

i. deterlejía, desenfriol, eco-, bio-, tele-, euro-; hi-fi (high fidelity); ave, expo, seur;

j. Kodak, omo;

k. garvalbiomecanics (calzados garval); “lunchables” (Oscar M.); 

l. lana-turaleza; for me ntera;

m. el colonio; un hogar sin thom ni son; las copas claras.

n. vinos: rioja, valdepeñas, rueda.  

o. “El único que es único” (J&B); “Sed dichoSOS” (arroz SOS);  

p. “sobre gustos hay algo muy bien escrito” (libro de recetas); “¿Quién dijo que segundas partes nunca fueron buenas?” (SEAT ibiza); “a mal tiempo, gabardinas Sánchez”; “pienso, luego compro”; “no te la podrás quitar de la cabeza” (almohada cervical); “tú eres tú y tus circunstancias”. 

q. BMW, IBM, ONCE, AVE, TALGO; 

- Figuras retóricas: 

a. “más bella, más resistente, más natural, más duradera”. 

b. “todo bombón y nada más que bombón”; “el buen gusto da mejor gusto”; “la energía que necesitas a medida que la necesitas”.

c. “en un mundo atrevido, el atrevido sabor de bitter cinzano”;

d. “grande que busca lo grande” (restauraciones); “el whiskey del país que inventó el whiskey” (Jameson)”;

e. “qué bueno es el vino cuando el vino es bueno”;

f. “una promesa es una promesa” (Honda);

g. “haz buen uso, no un abuso” (Ministerio sanidad); “originalmente original” (Farias)”;

h. “hemos crecido haciendo crecer a otros”;

i. “regalo de reyes” (Peugeot).

j. “para que Vd. disfrute sin reservas de nuestras reservas” (vino); “el único que es único” (JB);

k. “para unos pocos es un sueño; para muchos resulta una pesadilla” (Nissan micra); “¿en qué otro monovolumen cabrían nueve millones de personas?” (chrysler);

l. “haremos del cielo el sitio mejor de la tierra” (Air France); “el mañana se decide hoy”; “huir del placer es como bailar sin música” (cigarrillos); “Algunos equipos de sonido nos hacen ver las cosas con otros ojos”;
m. “el turrón más caro del mundo”; “moviline: un regalo imprescindible esta Navidad”; “fulminamos los precios” (alcampo);

n. “¿es que todo es malo para nosotros”, (Philip Morris);

o. “Más bonitas que un sol” (farmaoptica);

p. “ariel es blancura”; “tu momento de placer: nestea”; “Castellblanch. Arte en su copa”. “Pon un tigre en tu depósito” (gasolina); “tu cuerpo es naturaleza. Oleosán cuida de ella”;

q. “¡Te imaginas escuchar a Strauss en directo?”; “nunca el plástico fue tan útil” (tarjeta crédito); “Trident. Puro sabor”;

r. “el clásico hombre que te encanta: varón dandy”;

s. “castidad, oración, silencio, ayuno, obediencia: alguna razón tendrán para seguir en el monasterio. Hazte fiel” (Licor Frangelico); “ojalá nunca nos necesites” (Asisa); “resulta irónico que un teléfono nos deje sin palabras”;

t. “mi marido es simpático, pero tiene ese problema con los pies”;

u. “¿cómo es que todavía no usas tampax?”;
v. “color blando”; “soledad sonora”;

w. “Llevamos 30 años luchando contra la lepra, pidiéndote ayuda sin obtener respuesta ¿Te lo tiene que pedir alguien como ella para que reacciones?” (Anesbad; aparece la imagen de Lady Diana).
