Sintaxis publicitaria

1) Comenta el tipo de estructura sintáctica que aparece en los siguientes anuncios:

1. Con Tele2 llama más barato.
2. Press to, tu tintorería de confianza.
3. Fiat Punto. Pruébalo y lo entenderás.
4. Kinder, el chocolate que ayuda a crecer.

5. Nuevo Fiat Punto. Más agresivo que nunca.

2) ¿Qué valores expresa la yuxtaposición en las siguientes oraciones?

1. Da igual lo que nos depare el futuro. El futuro elige visa.

2. Mira, dispara, envía. Nuevo Nokia.

3. Exige autenticidad: busca siempre el sello de garantía Climalit.

4. Come bien, come en casa 

5. Es nuevo, es de Ausonia, es black.

3) ¿Qué significados recoge la copulativa en los siguientes casos?
1. Graba cualquier sonido y utilízalo como melodía de llamada: C65 Siemens.

2. Llama a Corporación Dermoestética y olvídate del problema del acné.

3. Solicita tu cuenta ahora y en 48 horas podrás tener hasta 3.000 euros!

4. Duracell, y duran y duran y duran. 
5. Nuevos Bio Fibras. Te renuevan por dentro y eso se nota por fuera.
6. Y los Reyes Magos llegarán a todas las casas del mundo. Iberia. 

4) ¿Cuáles son las tipologías oracionales de las siguientes frases publicitarias? 

1. Cereales rellenos de cacao: tómatelos solos o con leche. ¡Tú decides!
2. Te pique lo que te pique, ponte Afterbite.

3. Hemos reunido a los diseñadores más prestigiosos para vestir al móvil más inteligente (Motorola).

4. Si pierdes el cabello, no pierdas el tiempo.

5. Porque somos la compañía eléctrica que pone toda la energía para que todo funcione: Endesa.

6. Piensa en algo grande, tan grande que tres millones de clientes confían en él: Banesto.

7. Más eficacia, más cuidado, más Nivea. 

8. Restaurante Eiffel. El placer de sentirse en París pero con vistas al mar.

9. Cuando pruebes el nuevo Natrén, no te lo podrás creer.

10. Font Vella, la salud que se ve.
