TEORIA E TECNICA DELLA COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA
CALENDARIO LEZIONI 2009/2010
	         OTTOBRE
	       NOVEMBRE

	Martedì 6 ore 10-13

	Martedì 3 ore 10-13

	Giovedì 8 ore 10-13

	Martedì 10 ore 10-13

	Martedì 13 ore 10-13

	Giovedì 12 ore 10-13

	Giovedì 15 ore 10-13

	Martedì 17 ore 10-13

	Martedì 20 ore 10-13

	Giovedì 19 ore 10-13

	Giovedì 22 ore 10-13

	Martedì 24 ore 10-13

	Martedì 27 ore 10-13

	Giovedì 27 ore 10-13



Ricevimento: giovedì ore 13.00 – 14.00, aula docenti.
Testi per gli studenti frequentanti (che partecipano al lavoro di gruppo):

1.Marco Lombardi, Il nuovo manuale di tecniche pubblicitarie, Franco Angeli, 2008 

(da pag.15 a pag.339)
2.Un testo a scelta tra i seguenti:

-Gabriella Ambrosio, Le nuove terre della pubblicità, Meltemi

-Daniele Pittéri, La pubblicità in Italia. Dal dopoguerra ad oggi, Laterza

-Daniele Pittéri, Paola Papakristo, Archeologie della pubblicità, Liguori

-Alessandro Aquilio, Parola di testimonial, Lupetti, 2008
Per gli studenti non frequentanti
1.Marco Lombardi, Il nuovo manuale di tecniche pubblicitarie, Franco Angeli, 2008
(da pag.15 a pag.339)

2.Daniele Pittéri, La pubblicità in Italia. Dal dopoguerra ad oggi, Laterza
3. Un testo a scelta tra:

-Gabriella Ambrosio, Le nuove terre della pubblicità, Meltemi

-Daniele Pittéri, Paola Papakristo, Archeologie della pubblicità, Liguori

-Alessandro Aquilio, Parola di testimonial, Lupetti, 2008
