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¢ il Web Markeling?
1. Cosell ‘Web Markeling:
——— @ || Segmento delle attivita di marketing dell’azienda che

sfrutta il canale online per studiare il mercato e sviluppare |
rapporti commerciali tramite il Web.

e parte integrante delle strategie di promozione “tradizionali” e
delle analisi di mercato offline.

e I'insieme di strumenti che consentono di avviare una
relazione con il pubblico del canale web, in modo diretto,
Immediato e misurabile.
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2 Coaannned Web Markeling?

.non e un modo per “fare soldi”, ma per offrire “valore”
.non e “solo” essere in prima paglna sui motori di ricerca
... hon e un’attivita che puo essere improvvisata, ma richiede una strategia
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la crossmedialita diventa necessita

3. Perche investire
nel ‘Web Martieting

———  Attivita Misurabili: i risultati delle attivita online sono misurabili grazie a
strumenti di analisi e statistiche specifici

Maggiore Visibilita: il web e un canale in continua crescita ed espansione.

Oggi gli utenti utilizzano il web per reperire informazioni, interagire con gli altri,
acquistare e vendere prodotti, etc.

Diversificazione dei costi: il web consente di attivare campagne pubblicitarie
profilate con costi contenuti rispetti alla pubblicita tradizionale.
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A Quali sono-gli obietfivi
del ‘Web Martieting

—) Benchmarking online: studio dello scenario competitivo
Online branding: Incremento della notorieta di marca
Database huilding: Realizzazione di database per altre attivita di marketing
Lead generation: generazione di liste contatti altamente qualificati e motivati
all'acquisto
Vendita diretta: (E-commerce)
Advertising: Pubblicazioni di annunci pubblicitari
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5. Gli strumenti
del ‘Web Martieting

———C |JNattivita di Web Marketing prevede ['utilizzo di diversi strumenti con
obiettivi specifici.
'identificazione dello strumento piu idoneo, la definizione delle azioni
coerenti con la strategia di marketing e I'analisi dei dati garantiscono il

successo dell’attivita.
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5. Glistrumentii
del Web Marketing

— finalisi della presenza sul ‘Web

Prima di iniziare delle attivita su web & importante avere una cognizione
esatta della situazione attuale.

E’ importante fare una analisi della presenza web del brand/prodotto/
sServizio per capire dove e come e posizionata, se ci sono persone che
parlano del marchio e come ne parlano, se ci sono competitors e come Si
stanno muovendo.

Con i risultati dell’analisi si definisce la strategia appropriata di web
marketing per poi monitorare con maggiore chiarezza i risultati ottenuti.
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5. Glistrumentii
del Web Marketing

— Google1ld ' Words

Le campagne pay per click AdWords sono uno strumento di promozione
on-line che consente di pubblicare su Google annunci pubblicitari testuali,
llustrati con link che rimandano ad una pagina web.

Il punto di forza delle campagne di keywords advertising sta nel fatto che |
messaggi pubblicitari appaiono solo ad utenti realmente interessati, che gia
stanno cercando argomenti inerenti il brand/prodotto/servizio.

Le campagne pubblicitarie hanno il principale obiettivo di ottenere il
maggior numero di visite di “utenti in target” al minor costo per click.

Gox )gle"'
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5. Glistrumentii
del Web Marketing

@ ® ® ® o
— Ollimizzazione aul
Motori di Hicerca
La maggior parte degli utenti web inizia la propria navigazione accedendo ad

un motore di ricerca (il piu utilizzato & Google) e poi seguendo i risultati che
eSS0 presenta.

E molto importante essere visibili nei risultati proposti dal motore di ricerca
rispetto alle parole chiave utilizzate dagli utenti che ricercano brand/servizi/
prodotti a cui 'azienda vuole dare visibilita.

L'ottimizzazione del sito per i motori di ricerca migliora il posizionamento
del proprio sito rispetto alle parole chiave identificate come utili.

Google
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5. Glistrumentii
del Web Markeling

— Reputation Management

Divulgare sul web informazioni relative al brand, all’azienda, ai prodotti.

Pubblicazione di contenuti informativi, creazione di contatti con riviste
online e blogger, monitoraggio dei leads generati della rete di contenuti

|"obiettivo specifico di questa attivita € aumentare la reputazione del brand
nel canale web, aumentandone la credibilita ed il valore percepito.
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5. Glistrumenii
del Web Marketing

— Social Media Martieting

La creazione di una propria identita nei social network e equivalente ad
avere un mini sito e blog in grado pero di creare una connessione in tempo
reale con gli utenti interessati agli argomenti trattati.

Nel social gli utenti possono interagire in vari modi, condividere e divulgare
| contenuti pubblicati dall'azienda attivando cosi un’azione virale.

Una gestione continuativa dei contenuti ed un’interazione “di qualita”
con gli utenti consente di incrementare il “sentiment” nei confronti del
brand/servizio/prodotto.
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5. Glistrumentii
del Web Marketing

— Direct &mail Markeling

Dopo I'era dello spam € iniziata una nuova era in cui Si puo ancora
comunicare agli utenti tramite eMail, ma bisogna porre la massima
attenzione alla profilazione degli utenti e ad inviare contenuti di sicuro
interesse.

Per un buon monitoraggio delle attivita DEM sono necessari strumenti
adeguati che possono misurare con esattezza I'interesse riscontrato dagli
utenti e le azioni successive alla lettura del messaggio inviato.
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CopyGiardinagg

Dopo un primo incontro preliminare,
avvenuto in data 30 giugno 2009 avevamo
riassunto cosi obiettivi e visioni di Copyr
H&G per il periodo a venire.

Obiettivi di business

Diventare leader nella difesa naturale dell’H&G
Conquistare nuovi consumatori finali
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—— gli Obieltivi Stralegici
 Esigenze

Passaggio dall’essere
fornitore primario di materia
prima a diventare fornitore di

prodotti propri e servizi

annessi, nell’ambito del mass
market

Sviluppo di tutti i settori
strategici legati all'interazione
con I'esterno
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—— gli Obiettivi Strategici
 Esigenze

Passaggio da un approccio di
tipo tradizionale, legato alla
delega delle conoscenze/
competenze all’inclusione del
meccanismi interni al mondo
H&G per intervento diretto
multicanale

Indagine strategica sul contesto;
Traduzione dei propri valori in modo
percepibile;
Adattamento del proprio valore aggiunto,
di carattere specialistico tramite una
traduzione per il nuovo contesto 11.05.2012
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—— gli Obiettivi Strategici
 Esigenze

Passaggio da una campagna al
trade e alla produzione di materiale
base per il POS ad una campagna

all’utente finale, elaborazione di

nuovi materiali POS, eventi sul
territorio, sponsorizzazioni,
web marketing

Creazione di un marchio di linea;
campagna pubblicitaria e web;
Creazione di corner e materiale POS;
Creazione di strategie per sponsorizzazioni
e geo-marketing
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® Abbigliaggio pdv
" Comunicazione on line
® Ricerca

| Web Marketi

la crossmedialita diventa necessita

@ Creazione nuovo marchio
@® Campagna pubblicitaria mirata
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— unadlralegia crossmediale

1

Indagine
preliminare per la

definizione:

— del contesto di
riferimento

—del target da
raggiungere

— della strategia di
comunicazione

2

Creazione di una

piattaforma web in

grado di:

— creare interesse

— far conoscere il
nuovo brand

— diventare punto di
riferimento

— creazione di una
community

3

Promozione del

portale attraverso

attivita di:

- SEO

- SEM

— Pianificazione
Stampa

— Ufficio Stampa

— Article Marketing

4

Creazione di

un’identita nel

Social Network

con l’obiettivo di:

— Interagire con gli
utenti

— Fidelizzare

— Condividere la
passione per il
giardinaggio

— Fornire risposte

11.05.2012
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CopyrGiardinaggio | lo-svillupo-clel progeilo

| Web Marketi

la crossmedialita diventa necessita

— unadlralegia crossmediale
5

Analisi e
valutazione dei
risultati per la
definizione della
nuova strategia

Integrazioni a
valore aggiunto
sul portale e nella
fan page come:

— Quick poll

—Blog

— Forum dell’esperto
— Concorsi a premio

[{

Attivita di

Direct E-mail
Marketing:

— rete vendita e clienti
— utenti finali

Attivita collaterali
a supporto della
strategia:

— Pubbliredazionali
Su riviste di settore
— Sponsorizzazione di

video tutorial
—Video sui temi del
giardinaggio

11.05.2012
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Copyr§iardinaggio- | lo-svillupo-del progello

—  {l Portale
web 2.0
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CopyrGiardinaggio- | lo-avillupo del progetio | il portale web
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Copyr§iardinaggio- | lo-svillupo-del progello

— laPromozione
del portale con atlwita
payper cicke = .
search engine optimization
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CopyrGiardinaggic | lo-svillupo-clel progeilo-| lapromozione del poriale

Segmenti avanzati Email ®€TA  Esporta + Agglungi alla dashboard
€& 100.00% divisite totall
Panoramica

Visite + € Seleziona una metrica Ora Giormmo Settimana Mese

® Visite
20.000

10.000

= —{=—{=
lug 2011

=l =) =} =]} =]
“ lug 2010 gen 2011 gen 2012

186.468 persone hanno visitato questo sito

A SN Visite: 212.707
A/ Visitatori unici: 186.468

m 87,65% New Visitor
186.448 Visite

N/ Visualizzazioni di pagina: 600.312
‘o Pagine/Visita: 2,82 ‘

0 . 2 ®
M Durata media visita: 00:02:05 = 12,35% Returning Visitor

26.259 Visite

" 77 Frequenza di rimbalzo: 63,34% 11.05.2012
7 7 9% nuove visite: 87.60% .
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CopyrGiardinaggic- | lo-avillupe-del progelic-| la promozione del portale | ricerca a pagamento

Traffico a pagamento nella rete di ricerca 08/mar/2010 - 10/mag/2012
Segmenti avanzati Email T4  Esporta v Aggiungi alla dashboard
wp 20.37% divisite totali

Esplorazione

Uso del sito  Gruppo di obiettivi 1  Gruppo di obiettivi 2 Gruppo di obiettivi3 E-commerce

Visite + € Seleziona una metrica Giorno Settimana Mese d ...
® Visite
12.000
= i = | i = iyl = - | |—{ = | = | —{ = | =] =} =]
lug 2010 gen 2011 lug 2011 gen 2012
Visite Pagine/Visita Durata media visita % nuove visite Frequenza di rimbalzo
107.138 3,09 00:02:16 87,54% 57,86%
50,37% 2,82 00:02:05 87,60% 63,34%

11.05.2012
[



- . .
L ABORATORIO UNIVERSITA DI MACERATA ta crasamediatna geb Martelin

CopyrGiardinaggio | lo-svillupo-del progelio-| la promozione del portale | ricerca a pagamento

Dimensione principale: Parola chiave Query diricerca con corrispondenza Sorgente  Mezzo Campagna  Altro

Tracciarighe  Dimensione secondaria Q avanzata H @ = T | =
Tipo di ordinamento: | Predefinito v

Parola chiave Ve i Piguavens Tieamedls;  sRuove  CRIequenzs d)

1. (content targeting) 8.676 3.18 00:02:22 89.49% 61.24%

2. malattie pianta 5.262 3.11 00:01:52 84.72% 55.63%

3. piante da esterno 3.972 3.84 00:02:36 79.46% 50.88%

4. piante malattie 3.646 3.88 00:02:37 86.15% 45.47%

5. piante aromatiche 2.706 4,69 00:03:45 86.40% 39.62%

6. cocciniglia imedi 2.470 2.59 00:01:45 86.36% 52.51%

7. giardinaggio.it 2.392 2,75 00:02:04 87.83% 60.16%

8. alberi da frutto 2.285 2,59 00:01:27 88.53% 67.13%

9. malattie limoni 2.257 2,40 00:02:34 91,85% 65,09%

10. piante e fiori 1.804 2.86 00:01:54 91.30% 64.91%

Mostrarighe: | 10 4 | Vaia: | 1 1-10di611 | < >

——

Questo rapporto & stato creato il giorno 11/05/12 alle 01:37:42 - Aggiorna rapporto
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CopyrGiardinaggio | lo-svillupo-del progeilo-| la promozione del poriale | ricerca organica
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CopyrGiardinaggic- | lo-avillupe-del progelic-| la promozione del portale | ricerca organica

Traffico di ricerca organico 08/mar/2010 - 10/mag/2012
Segmenti avanzati Email ®ETA  Esporta v Aggiungi alla dashboard
& 38.10% divisite totali

Esplorazione

Uso del sito  Gruppo di obiettivi1  Gruppo di obiettivi 2 Gruppo di obiettivi3 E-commerce

Visite + € Seleziona una metrica Giorno Settimana Mese d oe

® Visite

1n a%ava)
V. Uuv

= =] = B 5 Lo 0 ey F0 |y 3 |y E0 | =
lug 2010 gen 2011 lug 2011 gen 2012
Visite Pagine/Visita Durata media visita % nuove visite Frequenza di rimbalzo
81.031 2,01 00:01:16 90,40% 75,68%
38,10% 2,82 00:02:05 87,60% 63,34%
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CopyrGiardinaggic- | lo-avillupe-del progelic-| la promozione del portale | ricerca organica

Dimensione principale: Parola chiave Sorgente Pagina didestinazione  Altro

Tracciarighe  Dimensione secondaria ~ Q avanzata M 1 © = T =
Tipo di ordinamento: | Predefinito

Parola chiave Visite  J Pagineivisita  Dumtamedia - %nuove  Frequenzadi

1. (not provided) 1.576 2,10 00:01:21 90,61% 74.87%
2. copyr giardinaggio 1.557 5.46 00:07:04 50.87% 33.91%
3. calancola 1.101 1,19 00:00:24 93,91% 91,55%
4. melograno da fiore 722 1.21 00:00:25 91.14% 89.34%
5. copyr 716 7.02 00:05:01 58,66% 26,54%
6. mal secco degli agrumi 674 2.31 00:01:30 90.50% 59.20%
7. piante da giardino 617 3.51 00:02:17 97.41% 52,19%
8. geranio zonale 435 1,33 00:00:36 95,63% 86.44%
9. scilla marittima coltivazione 367 1.17 00:00:24 93.46% 92,64%
10. agrifoglio malattie 285 1.69 00:01:10 90.53% 79.30%

Mostrarighe: | 10 &4 | Vaia: | 1 1-10di36786 @ < >

A

qiorno 11/05/12 alle 02:26:53 - Aggiorna rapporto

11.05.2012
[



L ABORATORIO UNIVERSITA DI MACERATA ta crasamediain g0, Martieling

Copyr§iardinaggio- | lo-svillupo-del progello

— il docial Network:
apertura della Fan ‘Page Copyr
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CopyrGiardinaggio | lo-svillupo-del progelic | il social nelwork
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CopyrGiardinaggic | lo suillupo-del progelic | il social network

m Fan Portata Persone che parlano di questo argomento

Tutte le date e gli orari sono espressi nel fuso orario del Pacifico X Esportaidati | | ¥ «

. .7 . , 2 . 2 ; . 2
Mi piace” totali® Amici dei fan’ Persone che pariano di questo argomento® Portata totale per settimana‘

6.110 #671x 1.768.658 4535« 421 45,51 98.437 42,34

B Post? ? I Portata totale per settimana’

MW
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CopyrGiardinaggio- | lo-avillupe-del progelic-| il social network

Panoramica m Portata Persone che parlano di questo argomento

' 11/04/2012 - 08/05/2012 + | | & Esporta i dati | | % v |

Persone a cui piace la tua Pagina (Dati demografici e posizione geografica) Visualizza "Mi piace"

Sesso ed eta’

Donne 76% 0.65%
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55+
Uomini 23% s B “ “ s |
Paesi’ Citta’ Lingue?
5.812 Italia 554 Roma 5.847 [taliano
30 Stati Uniti d'America 156 Napoli 49 Inglese (USA)
10 Regno Unito 115 Palermo 20 Inglese (Regno Unito)
9 Romania 97 Catania 18 Rumeno
8 Cermania 96 Torino 11 Francese (Francia)
6 Repubblica Democratica del Congo 95 Genova, Liguria 8 Spagnolo
5 Svizzera 79 Milano 6 Tedesco

Altro~ Altro~ Altro~ ". 05.20’2
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A

domanda.

'uc;‘)’: Copyr-giardinaggio.it | il giardinaggio 2.0 ha posto una
14 ore fa

Question time di questa settimana: Cosa sono i prodotti
fitosanitari pronti all’uso?

prodotti preparati e
confezionati pronti per l'uso

prodotti che vanno sempre
diluiti prima dell’'uso e da
usare solo sulle rose

11.05.2012
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— {Imateriale POP:
masdima coerenza. con
lo-strumento-online
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00606 . Le Aromatiche - Cura e dif

- C ff ) www.copyrgiardinaggio.it/pageflip/learomatiche/html/ &y W& l‘/."lJ @ 'q f? A

C O L ANA

PASSIONE BOTANICA

Le Aromatiche

Wiante aromatiche.

1
’l g { fy
SN VA7
14 i
%~ y ,"‘.'r}"
.'».'/ \ :
Wi j"

o § Y /
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yrGiardinaggio- | lo-svillupo-del progelic-| it materiale presente nel punio-vendila

=
0060 . Le Aromatiche - Curae difc =

&~ CH \'VVWWCOpyl’glafdlnagglO.lln’pdgeﬂlD/|Edr0mdllche/h(m|/#110/ & w7 ‘: ! @ S f? X[

Le Aromatiche - Cura e difesa delle piante aromatiche

“
Wperie nd ot orameticie” Were nd ot aneetiene”

Aglio (Allium sativum) - Ereowme

o . / o o siposrionl migiad sons @i amblevd spoat 3 wd Laglo
y preferics | o tavparet ¢ axiati, ha ura buora toleas
Lagho (Alem sosvum) & wa plnta erbaced pererme e 33 tnRratane o non tave | Yedd Ivemal, Ivied redess
buboca, ottt coma 3nnuale, appartenants b farigha LUTE L4

% Coltivariene

L/ Pyglo ped assare cobdvats on 337 owunges. § ana plonts poco
adgania, che redata bore ks o fredédo, v & periad &) ookl
¥ pad coltvan rcre I wad ot SJ Wiveao o bokkona,
58 non ¥ depore @ er ot o glarcing. Preforive tarenl aciotd
o ton Sree sz

- Meiso o dimovo
| poriod migiont par B celdalons ano e | maie @
NavemBee ol gl d Joaminrs ¢ folrdo muma ¥ e o N
0N GAEENE N 01 10%S WEMTIN | R SR AEm e \ 4
PAORIES (08 & AN DaaBa wirta FAN0 € 310 e @ B &
P AT 66 U Pantand B0 M6 & Daed maiola laaroe I
SN0 530 0 1 o TG 4 TR

Irigatione
(" W artanitn Il TMend rOn Sloksihavsinle LIse0 » eilaw W
S Wy T B e YOI e B

Fempo bodsamsico (roccoite)
‘ o reccalie avviere & oo nel Noed el T o « Ayto
delle Allcese. Probobiments ol tatts @ wo ece orgnars delficls certrale . "":‘ :;'"‘4‘ 7‘"“’ - \l"'f »oes quah! u"t"""'
Aoche red phl pzoio one famlare son dowebbe mal mascare us bel Slace & aglia : P4 “.:_:u e " e
Uaghia & una planta poco sspente, faclie 42 colmvare ¢ Den reshitanse e avwerssd
Ezzpons dus tipl 2l agho: agho 3 tunica Blanca o aglo 3 tunkca roza. Quelio bonco rasists ¢ec Conservarione
il 2l froddo od & ph) adatto 3la conservatione. "
SeT Fagdo d corirwe ' un luoge Paco ¢ adutia, Utvportets
L3 parte otfizzata & I bulbc. Ogrd Bulbo cortiena da & 3 14 Sulbilk o spicchd strem fra oo & etrelirs (he non prawnt] o reefe, o4 Tesamad &
= reopert d3 1caghe membrarene permagiations -
’ Usl in cucing: laglo ¢ mplegats dfuamente In cacing come una comane petia, e r /
i . . Maodarte & paraiuh Y
.’ 2 anthe wn alimesto con pumerese vl rutritve. Uasglio viens imglegato n moitisshn a S "
- ‘ pITT, dole Intalana 3 sughi, MEnacera, verdare come, sirmam, 3oeT, SoMTITe pacronpata vefs bisnca, nardema el Dbl negre el et /
J | 3 B Por qaarto riguende ¢ Insett pud essere colpRo dule moncs Bardmagyo 3 '
1 Oolla ondigua, & vw tgwe Mo alivde) ¢ 48 purteruoio ’ A
P A5 buldl Pad 3oes sRiac anche da parts & aicud senutad 2 /& S35
/‘ » dalle reic ¢ dof bula [DVAmchar 3. ) 13 '
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Clienti con un attivita di
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D Nascondi facrata (71 Bogze® Mviata® Note ¥ Contratsegnat

+ Copyt G Onagoeo <t S COpy I Glarcinaggio coms
weetio. Copyr GlandragyC - Newslene: Aprle 2012
a Data: 26 apeile 2012 163338 GNTWO200
A umoseanionelld @gmail com
Rlspond & INOBCOoYTDaranagele com

' Copyr

GIARDINAGGIO

IR R R R R R R R R R R PR R Ry

Un mese ricco di novita

Guarda la promozione sugli insetticidi ad uso ambientale.
Approfitta degli ultimi giorni!

Fino al 30 aprile 2012 potrai sfruttare la promozione sul presidi medico
chirurgici per il controllo delle zanzare.

Chied: al tuo agente di zona oppure contattad in sede per avere maggiori

informazioni.
Copyr Glardinaggio
Copyr Gaardinageso - Newsleter Aprile 2012
56 Non visuaiazi coMresaments Quasta mak choca gu Copyr Glaramagge g o | N 4 B qc:;:;:,:,:_:i?’
Aotle 2012\ YO NO0O O vl Guada PAONOZONS SO rSefO0 BE U {0 ‘m' m M:
iLMetoo di Antonio Sanc LOW :-‘i_:: o la promozione
at . ‘E; e scade a fine mese!
- RS~ clicca qui per approfondire
2 @ w2

Chi sono gli hobby
farmer in Italia?

LO SCOrs0 30 mar2o, Nomsma ha i . -
presentato § secondo rapporto Piretro Verde: nuove estensioni di
suMobly Farming in ltale ®

ALIr@verso Questa ricerca Nomisma he CllChC“a

voluto approfondve Quanto emerso dol Lichama del prodato faoaantanc Piretro Verde &

Preno reppocto svolto ned 2010,
SESCrivendo megho &a un punto &
. ks ° Pirterest ViSTd QUG € QUaltativo O
. = o rars £ alrat om ia Sdiemenn wu: ~n B rdneaet 2010 G sgricoltor! amatorial

ATCCNA0n &l FUOVE SEdenion] FUO N MSCTtla Lattughe o
atre rsalate comgrese o brasscaces
Questa estensiore amochsce § campo d applcarone del

e dabic ol ccbboce Bacalesal commasmaas coctatamma

11.05.2012
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- Copyr Cardmaggio - Nowi!

« Ccf

) waw.copyrglardinaggio.it/advmarketing /dem04 & 0

y Opyr HOME COPYR LA DIFESA DELLE PIANTE L'ESPERTO GIARDINAGGIO 2.0 REGISTRAT] OOVE SIAMO

GIARDINAGGIO

| Web Marteli

la crossmedialita diventa necessita

L R R R R R R LY

La newsletter dedicata ai nostri clienti.
Promozioni, novita e sviluppi nel settore dell'"Home& Gardening.

Promozione sugli insetticidi ad uso

ambientale.
Approfitta degli ultimi giorni!

Fino al 30 aprile 2012 potrai sfruttare la
promozione sui presidi medico chirumgic per il
controllo delle zanzare.

Chiedl 2l too agente & zona oppure contattaci in

sode

per avere maggion informazioni.

Decapy Flow somi e 250 mi)

LR Insetticida concentralo a
Nl base di deltametring ed
estratio naturale di piretro
cotato di azone
sitte  abbattente, snidante e
= lungamenie resicduale
In base acqua

Pertrin S 100 m e 250 mi)

_ Insetticida concentrato a
!;w.;.- w9 base di permetrina ¢

: m' tetrametrina dotato ¢
N.==- azone abbatiente e

| = rescuale
‘ ‘ E_,'o In base acqua
Q ﬁ val alla scheda

Cipertrin T (100 mi e 500 mi)

Insetticida
concentralo
emuisionabile a base
ol Cipermetnna ¢
tetrametrina dotato di
aznone abbattente,
snidante e rescuale
In base soivente

.y * . . ta®
Chi sono gli hobby farmer in Italia?

\ Lo scorso 30 marzo, Nomisma ha presectsio |
SOCONG0 FRPEONG § UlMHoby Farrrey g I Make
Araverso Quisia rcerced Nomesma ha oo
spprcfondere Quarto amerso dal prmo rapporto
SVORo Al 2010, descrivendd megio da on putio O
v QUANCERIVD © QUARIIVO O S0N0 OF agrCORor
arratoral

Dafarain| svolls su un CaMmpone fapproseniaivo
O angio Bl ST QoD JEUY Gl Nieres s

sul satore

A takani coltva

o orio & circa 1.5 milond cura un ganding

quarto posto
OF POy farey GIZZAN0 Ma22) teongi @ OF A ofarmaci $i CoBOCaNnd o QuanD Posto oo

partre da rapartare, sement] & conciy

B percentuaie O NobLy Tarmers Che IMOBOING rNegol Mmente Agrofarmaci &/ Mesla MOro

pochi canali

U Carena O Gl Dof Bvere NOrMaZioN S MeOS O COIVAZON @ SU NUOV Drodol &

O pOs. 3 N

E' proprio questo lo spirito di copyrgiardinaggio. it

o
Copnt =
. girdiragoio In cu

LT T PN SOONOMD @ CONSAtED SOALON par I dfasa deole
S slante
% ;

Und peiaiorma agorogante p appassoras o

POt NS AgEe CON N MEperD

e —— Un 5rogetio emtizioso che 818 portendo Irportend
e g succensl per | brand Copyr
. 14.817
dortl hasrd valato | soa¥e porise nelultimo
— e )
: 47.773
B pagre corauties
3.709
B parcie chiave che porans al noso portale
5.388

s Che O SO0UONO N SOCKN NEdwirk

Piretro Verde: nuove estensioni
di etichetta

Un'estensione d'uso importante che rende Piretro Verde
WO strumenio di diesa ancora pil compieto e modemo
FOMUQLD CONCONYID & Dase & DROYO NALIRS SANZE PDeAT DUESD, Piretro
Verde ¢ sosienuio da Copyr nel processo di revisione europea

Si presania con un'elichetia rcca e completa, che ha viskd receniamenis ofre
AlfBansinns fu IFRAAN MINO (AMOMRLA 1A DeRssicarna. ANChA Moaunta dalss

»
14

- "7
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Briefing
Le scarpe Playhat sono realizzate con materiali di primissima qualita e et I =~ U hLh==
Eworbidezza, e sopratl}utto S(t))ndo centdo I[l)ercento itlaliahne. = = == = = w
a resistenza unita alla morbidezza delle scarpe playhat sono state ottenute
grazie ad una cucitura speciale che unisce la suola al corpo della scarpa stessa, Deagner/ motteomcrzlall

in alcuni articoli rafforzati da una cucitura in "blake".

Settore di riferimento: e “
Sneakers Moda & |

Posizionamento del prodotto: —_— S——
Alta qualita / Prezzo Competitivo

Target: A
Uomo/donna | 20/35 i '

Obiettivi strategici:
Creazione dell’identita online

Diffusione del nuovo brand re
Creazione di relazioni con il cliente finale V. @

Leads Generation
Creare interesse alla rete distributiva

Strumenti Utilizzabili;
Canale Web

Criticita: — — e
La rete distributiva é in fase di creazione

‘Buon lavoro!
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