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Agenda

Presentazione del Laboratorio
Obiettivi, svolgimento, evoluzioni

Che cos’è la TP. Il senso della collaborazione con Unimc

Comunicazione/pubblicità: un po’ di chiarezza

L’agenzia di comunicazione: pensiero e operatività

Come si pianifica e realizza una campagna pubblicitaria

La parola a voi: esercitiamoci e discutiamo insieme!

Macerata, 7.05.2012



About me

Prima di cominciare:

CHI VI PARLA... 

due parole per capire cosa 
ci faccio qui!

Macerata, 7.05.2012



IL SENSO DEL PROGETTO promosso da TP: 

l’unica associazione di comunicatori 
italiana

Breve storia dell’Associazione

Il senso dell’etica professionale: l’importanza del Comitato di Garanzia

Macerata, 7.05.2012



PUBBLICITA’/COMUNICAZIONE: un po’ di chiarezza

Annuncio pubblicitario apparso nei maggiori 
qu!idiani americani nel 1904

Macerata, 7.05.2012
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...come nasce 
una campagna 
pubblicitaria...

Macerata, 7.05.2012



IL BRIEF

Macerata, 7.05.2012

28 feb 3100          Cliente: definizione del prodotto

BACKGROUND

•Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis aute irure dolor.

POSIZIONAMENTO

• Dolor sit amet, consectetur.

OBIETTIVO DI COMUNICAZIONE

• Lorem ipsum dolor sit amet

• Lorem ipsum dolor sit amet

CORE TARGET

• Lorem;

• dolor.

TARGET SECONDARIO

• Lorem;

• dolor.

PROMESSA FUNZIONALE

• Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat

PROMESSA SIMBOLICA

• Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 

TONO

• Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit.

VINCOLI

• Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing .

STRUMENTI

• Lorem;

• ipsum;
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IL PIANO STRATEGICO 
DELLA CAMPAGNA

Discutiamone insieme

Macerata, 7.05.2012



LA STRATEGIA CREATIVA

Numbers   +   Narrative Concepts   +   Craft

Creative DirectionPlanner

Macerata, 7.05.2012



LA STRATEGIA MEDIA. PIANIFICAZIONE E ACQUISTI

Macerata, 7.05.2012



ALTRI STRUMENTI DELLA COMUNICAZIONE

Macerata, 7.05.2012



LA PAROLA A VOI

Macerata, 7.05.2012



RAGIONIAMO INSIEME

Macerata, 18.04.2011


