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Il volto nuovo della comunicazione sociale
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Chi e Pubblicita Progresso

La Fondazione Pubblicita Progresso € una organizzazione senza fini di
lucro.

Pubblicita Progresso si propone di contribuire alla soluzione di problemi
civili, educativi e morali della comunita, ponendo la comunicazione al
servizio della societa.

Attiva dal 1971, prima come Associazione e poi come Fondazione,
Pubblicita Progresso e entrata nel vocabolario degli italiani diventando
sinonimo di “pubblicita sociale”.

Pubblicita Progresso crede che lo sviluppo della comunicazione sociale
nel nostro Paese debba passare attraverso il confronto, Ila
sperimentazione e la ricerca. La comunicazione sociale deve mettere al
centro i valori della “buona causa”, considerare I'efficacia del messaggio,
la funzionalita del mezzo scelto, la capacita di motivare e, quando
possibile, spingere all’azione.
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Occorrono 2.700.000 flaconi all'anno.
Se ne raccolgono solo 800.000.
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Lascia parlare

DI SICUREZZA
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VIOLENZA.

Porta la tua vitalita
(% nel mondo del lavoro.
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Rispetta chi
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Contratto di
Formazione ¢ Lavoro.
E?lll facile entrare

Un gesto di civilt. Contagio Vitale.

nel mondo del lavoro.




Non serve volare.

Basta volere,

Volontariato. Lo sfraordinario di ogni giorno.
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Se andiamo avanti cosi,
tutta I'ltalia sara alluvionata.

L'acqua & un bene di tutti.
Facciamo tutti qualcosa per difenderla. Subito.

MENTRE IL DISCORSO INCOMINCIA A FAR SCINTILLE, AVOSTRO FIGLIO E' VENUTO IN MENTE DI FARE L'ELETTRICISTA.

Smettiamo d’avere paura
di chi sembra diverso.

La curiosita

allunga

la vita.

Coltiva piu interessi, ¢ nel tuo interesse.



Pubblicita
Progresso

La comunicazione soclale In Italla

a cura di Roberto Bernocchi m Eri

e Rossella Sobrero

Prefazione di Giorgio Napolitano

Contributi di:

Paolo Anselmi, Aldo Bonomi, Alberto Contri, Michele De Lucchl,
Giuseppe De Rita, Glovanna Gadottl, Gluseppe Minola, Carlo Petrinl,
Salvatore Veca, Glorglo Vittadinl, Stefano Zamagni

Ral Segretariato deale







Concorso

On The Move 2012 IL VO LTO NUOVO
DELLA COMUNICAZIONE SOCIALE

www.pubblicitaprogresso.org



ON THE MOVE

Il concorso ON THE MOVE, Il Volto Nuovo della Comunicazione Sociale,
nasce nel 2007 per promuove presso i giovani la comunicazione sociale,
far conoscere Pubblicita Progresso, raccogliere dai giovani stimoli, idee,
suggerimenti sui temi al centro dell’attenzione e sul futuro della
comunicazione sociale.

EDIZIONE 2012

Il concorso chiede ai partecipanti un doppio sforzo di immaginazione:
immaginare di essere un giornalista o un pubblicitario a seconda delle
inclinazioni personali e immaginare di essere nel 2021, anno in cui la
Fondazione Pubblicita Progresso compira 50 anni.

Il concorso é finalizzato alla creazione di un giornale realizzato con gli
elaborati inviati dai partecipanti. Possono essere presentati articoli,
rubriche di approfondimento, spot, annunci stampa.



POSSIBILI ARGOMENTI

=» i 50 anni della Fondazione Pubblicita Progresso
=» sostenibilita ambientale

=» responsabilita sociale d’impresa
®» cooperazione internazionale

=» volontariato

=» donazioni e filantropia

=» adozioni

=» disabilita

» sicurezza sul lavoro

=» salute

» protezione animali

» ...

Gli elaborati possono essere realistici o immaginari, utilizzare diversi
approcci (scientifico, ironico etc.), proporre problemi e presentare
possibili soluzioni.



CATEGORIE

Giornalismo

Possono essere presentati articoli (interviste, reportage), videointerviste,
rubriche di approfondimento (programmi televisivi, spettacoli teatrali e
cinema, recensioni di libri/film, annunci di lavoro, meteo, oroscopo). Ogni
articolo puo essere accompagnato da massimo 2 immagini.

Pubblicita
Possono essere presentati spot, annunci stampa, banner.

CHI PUO’ PARTECIPARE

Il concorso si rivolge a giovani tra i 18 e i 30 anni. Possono partecipare
studenti di universita, accademie, scuole di specializzazione, master e
giovani laureati da non piu di un anno. Non sono ammessi studenti che
hanno compiuto i 30 anni, lavoratori con esperienza nei settori della
pubblicita e del giornalismo superiore ai 12 mesi. La partecipazione é
gratuita e puo essere individuale o di gruppo (massimo 3 persone).



DATA DI CONSEGNA

L’elaborato deve pervenire entro il 19 ottobre 2012, accompagnato dalla
scheda di presentazione (scaricabile dal sito della Fondazione Pubblicita
Progresso).

CRITERI DELLA GIURIA

Gli elaborati pervenuti saranno esaminati secondo i seguenti criteri:
=®» coerenza tra lavoro realizzato e traccia scelta

=» qualita del linguaggio e chiarezza del messaggio

=» creativita e innovazione

PREMI

In palio 15 viaggi a Strasburgo con visita al Parlamento Europeo e incontro
con gli Europarlamentari.

Le premiazioni avverranno durante la Conferenza Internazionale della
Comunicazione Sociale, che si svolgera a Milano a Novembre 2012.

Per regolamento e scheda di presentazione: www.pubblicitaprogresso.orqg
Per informazioni: info@koinetica.net — tel. 02 6691621




